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1 –  le référencement 

Le référencement payant, souvent abrégé en SEA (Search Engine Advertising), est une 

technique de marketing digital qui permet d'améliorer rapidement la visibilité d'un site web 

dans les résultats de recherche. Contrairement au référencement naturel (SEO) qui repose sur 

l'optimisation du contenu, le SEA consiste à acheter des mots-clés pour faire apparaître des 

annonces publicitaires ciblées en haut des résultats de recherche. 

1 – 1 - Objectifs du SEA (Search Engine Advertising) 

Le SEA, ou référencement payant, est une stratégie marketing numérique qui vise à améliorer 

la visibilité d'un site web dans les résultats de recherche en achetant des espaces publicitaires. 

Les objectifs du SEA sont multiples et peuvent être adaptés aux besoins spécifiques de chaque 

entreprise. 

Principaux objectifs du SEA : 

• Générer du trafic qualifié: Le SEA permet d'attirer un trafic ciblé vers votre site web 

en plaçant vos annonces en haut des résultats de recherche pour les mots-clés que vos 

clients potentiels utilisent. 

• Augmenter la visibilité: En apparaissant dans les premières positions des résultats de 

recherche, vous augmentez considérablement la visibilité de votre marque, de vos 

produits ou de vos services. 

• Accroître le taux de conversion: Le SEA peut être utilisé pour générer des leads 

(contacts qualifiés), des ventes ou toute autre action que vous souhaitez que les 

utilisateurs effectuent sur votre site. 

• Améliorer le retour sur investissement (ROI): Grâce à la possibilité de mesurer 

précisément les performances de vos campagnes, vous pouvez optimiser votre budget 

et obtenir un meilleur retour sur investissement. 

• Compléter une stratégie de référencement naturel (SEO): Le SEA peut être utilisé 

en complément du SEO pour obtenir des résultats plus rapides et atteindre des 

objectifs spécifiques. 

Objectifs plus spécifiques : 

• Lancer un nouveau produit ou service: Le SEA permet de rapidement faire 

connaître un nouveau produit ou service à un large public. 

• Atteindre un public cible précis: Grâce aux options de ciblage très précises offertes 

par les plateformes de SEA, vous pouvez atteindre des segments de population très 

spécifiques. 

• Gérer des pics de demande: En période de forte activité (soldes, fêtes de fin 

d'année), le SEA permet de répondre rapidement à une augmentation de la demande. 
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• Répondre à des événements ponctuels: Vous pouvez lancer des campagnes SEA 

pour promouvoir des événements spécifiques (salons, promotions, etc.). 

1 – 2 – Campagne marketing SEA 

Une campagne ou publicité sur moteur de recherche, est un outil marketing puissant qui 

permet d'atteindre des objectifs commerciaux précis.? 

1 – 2 – 1 - Les principaux objectifs d'une campagne SEA : 

• Générer du trafic qualifié sur votre site web : 

o Attirer des visiteurs qui sont activement à la recherche de vos produits ou 

services. 

o Augmenter le nombre de visites sur des pages spécifiques de votre site. 

• Augmenter la visibilité de votre marque : 

o Accroître la notoriété de votre entreprise auprès de votre cible. 

o Positionner votre marque comme un leader dans votre secteur. 

• Générer des leads : 

o Collecter des informations de contact (emails, numéros de téléphone) de 

prospects intéressés. 

o Nourrir votre base de données clients potentiels. 

• Réaliser des ventes : 

o Inciter les utilisateurs à effectuer un achat directement depuis votre annonce ou 

en les dirigeant vers votre site e-commerce. 

• Améliorer le retour sur investissement (ROI) : 

o Optimiser chaque euro dépensé en publicité pour obtenir un maximum de 

résultats. 

Comment définir vos objectifs SEA ? 

Pour définir vos objectifs SEA, posez-vous les questions suivantes : 

• Quel est mon objectif principal ? Est-ce d'augmenter la notoriété de ma marque, de 

générer des leads ou de réaliser des ventes ? 

• Quel est mon public cible ? Qui sont les personnes que je souhaite atteindre avec ma 

campagne ? 

• Quel est mon budget ? Combien suis-je prêt à investir dans cette campagne ? 

• Quels sont les indicateurs de performance clés (KPI) que je vais suivre ? (par 

exemple : taux de clics, coût par acquisition, retour sur investissement) 

1 – 2 – 2 - Les différents types de campagnes SEA  

Le SEA offre une multitude de possibilités pour atteindre votre public cible en ligne. Chaque 

type de campagne a ses propres spécificités et objectifs. Voici une présentation des principaux 

types de campagnes SEA : 

➢ 1- Campagnes sur le Réseau de Recherche 
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 Qu'est-ce que le Réseau de Recherche ? 

Le Réseau de Recherche de Google Ads (anciennement AdWords) est le canal publicitaire le 

plus utilisé pour atteindre un public actif et à la recherche d'informations spécifiques. Lorsque 

vous lancez une campagne sur ce réseau, vos annonces textuelles s'affichent directement dans 

les résultats de recherche Google, aux côtés des résultats organiques (non payants). 

Comment fonctionnent les campagnes sur le Réseau de Recherche ? 

1. Mots-clés: Vous choisissez des mots-clés pertinents qui correspondent aux produits 

ou services que vous proposez. Lorsque quelqu'un tape ces mots-clés dans Google, 

votre annonce peut s'afficher. 

2. Enchères: Vous définissez un montant maximum que vous êtes prêt à payer par clic 

sur votre annonce. Le coût par clic (CPC) final dépendra de la qualité de votre 

annonce et de la concurrence sur les mots-clés. 

3. Qualité de l'annonce: Google évalue la pertinence de votre annonce par rapport aux 

mots-clés et à la page de destination. Une annonce de qualité supérieure a plus de 

chances d'être bien positionnée et à un coût moins élevé. 

4. Page de destination: La page de destination est la page où les utilisateurs sont 

redirigés après avoir cliqué sur votre annonce. Elle doit être pertinente et offrir une 

expérience utilisateur optimale. 

 - Les avantages des campagnes sur le Réseau de Recherche 

• Ciblage précis: Vous pouvez cibler des utilisateurs qui recherchent activement vos 

produits ou services. 

• Résultats mesurables: Vous disposez de nombreuses métriques pour suivre les 

performances de vos campagnes (clics, impressions, taux de conversion, etc.). 

• Contrôle du budget: Vous fixez un budget quotidien et vous payez uniquement 

lorsque quelqu'un clique sur votre annonce. 

• Flexibilité: Vous pouvez facilement modifier vos campagnes en fonction de vos 

objectifs et de vos résultats. 

Les différents types de campagnes sur le Réseau de Recherche 

• Campagnes textuelles: Le format d'annonce le plus courant, composé d'un titre, de 

deux lignes de description et d'une URL visible. 

• Campagnes d'appels: Ces campagnes encouragent les utilisateurs à vous appeler 

directement depuis leur appareil mobile. 

• Campagnes d'extension: Vous pouvez ajouter des extensions à vos annonces pour 

fournir plus d'informations (extensions de site, d'appel, de localisation, etc.). 

Comment créer une campagne efficace sur le Réseau de Recherche ? 

1. Recherche de mots-clés: Utilisez des outils comme Google Keyword Planner pour 

trouver les mots-clés les plus pertinents et les moins concurrentiels. 

2. Création d'annonces percutantes: Rédigez des annonces claires, concises et 

attrayantes, en mettant en avant les bénéfices de votre offre. 
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3. Optimisation des pages de destination: Assurez-vous que vos pages de destination 

correspondent aux annonces et offrent une expérience utilisateur fluide. 

4. Suivi et optimisation: Analysez régulièrement les performances de vos campagnes et 

apportez les modifications nécessaires pour améliorer vos résultats. 

Les campagnes sur le Réseau de Recherche sont un excellent moyen d'augmenter la visibilité 

de votre entreprise en ligne et de générer des leads qualifiés. En suivant les bonnes pratiques 

et en optimisant régulièrement vos campagnes, vous pourrez obtenir des résultats probants. 

• Objectif: Attirer des utilisateurs qui recherchent activement vos produits ou services. 

• Fonctionnement: Vos annonces s'affichent dans les résultats de recherche Google (ou 

Bing) lorsqu'un utilisateur tape un mot-clé lié à votre offre. 

• Formats: Annonces textuelles, annonces d'appels, annonces de produits. 

• Exemple: Si vous vendez des chaussures de sport, votre annonce pourrait s'afficher 

lorsqu'un utilisateur tape "acheter chaussures de running". 

➢ 2 - Campagnes Display : Atteignez votre audience visuellement 

Qu'est-ce qu'une campagne Display ? 

Les campagnes Display, dans le cadre du SEA (Search Engine Advertising), permettent 

d'afficher des annonces graphiques (images, bannières, vidéos) sur des millions de sites web 

partenaires du réseau Google Display. Contrairement au Réseau de Recherche où les 

annonces sont textuelles et ciblent des mots-clés spécifiques, le Réseau Display permet un 

ciblage plus large et plus visuel. 

Comment fonctionnent les campagnes Display ? 

• Ciblage: Vous pouvez cibler votre audience en fonction de différents critères : 

o Intérêts: Basé sur l'historique de navigation des internautes. 

o Données démographiques: Âge, sexe, situation familiale, etc. 

o Remarqueting: Cibler des utilisateurs ayant déjà visité votre site. 

o Sujets: Cibler des sites web traitant de sujets spécifiques. 

o Placements: Choisir des sites web ou des applications spécifiques où vous 

souhaitez diffuser vos annonces. 

• Formats d'annonces: Une grande variété de formats est disponible : bannières, 

images animées, vidéos, rich media, etc. 

• Enchères: Vous définissez un montant maximum que vous êtes prêt à payer par mille 

impressions (CPM). 

• Mesure des performances: Vous pouvez suivre le nombre d'impressions, de clics, le 

taux de clic (CTR), et d'autres indicateurs clés pour évaluer l'efficacité de vos 

campagnes. 

Les avantages des campagnes Display 

• Visibilité: Atteignez une large audience et renforcez votre notoriété de marque. 

• Ciblage précis: Touchez des utilisateurs potentiellement intéressés par vos produits 

ou services. 

• Créativité: Utilisez des visuels attrayants pour capter l'attention des internautes. 
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• Flexibilité: Adaptez vos campagnes à différents objectifs (notoriété, génération de 

leads, ventes). 

Les différents types de campagnes Display 

• Campagnes d'image: Annonces statiques ou animées. 

• Campagnes vidéo: Annonces vidéo courtes et percutantes. 

• Campagnes remarketing: Cibler les utilisateurs ayant déjà interagi avec votre site. 

• Campagnes de découverte: Atteindre de nouveaux publics en fonction de leurs 

intérêts. 

Les campagnes Display offrent une grande flexibilité pour toucher un large public et renforcer 

votre image de marque. En combinant un ciblage précis, des visuels attrayants et une mesure 

rigoureuse des performances, vous pouvez obtenir d'excellents résultats. 

• Objectif: Augmenter la visibilité de votre marque et toucher un large public. 

• Fonctionnement: Vos annonces s'affichent sur des sites partenaires du réseau Google 

Display (sites web, applications, vidéos). 

• Formats: Bannières, annonces interstitielles, annonces vidéo. 

• Exemple: Une bannière publicitaire pour votre nouvelle gamme de produits pourrait 

s'afficher sur un site de mode. 

➢ 3. Campagnes Shopping : Mettez en avant vos produits et boostez vos ventes 

Qu'est-ce qu'une campagne Shopping ? 

Les campagnes Shopping sont un format d'annonces publicitaires en ligne spécialement 

conçues pour les e-commerçants. Elles permettent d'afficher vos produits directement dans les 

résultats de recherche Google, sous forme de fiches produits avec une image, un titre, un prix 

et le nom de votre boutique. 

Comment fonctionnent les campagnes Shopping ? 

• Flux produit: Vous devez créer un flux produit (fichier XML) contenant toutes les 

informations sur vos produits (titre, description, prix, URL, image, etc.). 

• Google Merchant Center: Ce compte vous permet de gérer votre flux produit et de le 

connecter à votre compte Google Ads. 

• Enchères et ciblage: Vous définissez un budget et enchérisez sur des mots-clés 

pertinents pour vos produits. Vous pouvez également cibler des catégories de produits, 

des marques ou des attributs spécifiques. 

• Affichage des annonces: Vos produits apparaissent dans les résultats de recherche 

Google, souvent au-dessus des annonces textuelles et des résultats organiques. 

Les avantages des campagnes Shopping 

• Visibilité: Vos produits sont mis en avant de manière visuelle et attirante. 

• Trafic qualifié: Vous attirez des utilisateurs qui sont déjà en phase d'achat. 

• Meilleur taux de conversion: Les annonces Shopping ont généralement un taux de 

clic et de conversion plus élevé que les annonces textuelles. 
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• Contrôle du budget: Vous maîtrisez votre budget et pouvez ajuster vos enchères en 

fonction de vos objectifs. 

Les différents types de campagnes Shopping 

• Campagnes standard: Affichage des produits dans les résultats de recherche Google. 

• Campagnes locales: Pour les commerçants ayant un magasin physique, vos produits 

s'affichent avec l'indication de votre magasin le plus proche. 

• Campagnes dynamiques: Création automatique d'annonces à partir de votre flux 

produit, sans avoir à créer des campagnes individuelles pour chaque produit. 

Comment créer une campagne Shopping efficace ? 

1. Qualité du flux produit: Assurez-vous que votre flux produit est complet, précis et 

régulièrement mis à jour. 

2. Choix des mots-clés: Sélectionnez des mots-clés pertinents et en lien avec vos 

produits. 

3. Optimisation des images: Utilisez des images de haute qualité et respectant les 

spécifications de Google. 

4. Suivi des performances: Analysez régulièrement les performances de vos campagnes 

et ajustez vos stratégies en conséquence. 

Les campagnes Shopping sont un outil indispensable pour les e-commerçants souhaitant 

augmenter leur visibilité et leurs ventes en ligne. En mettant en avant vos produits de manière 

visuelle et en ciblant des utilisateurs en phase d'achat, vous maximiserez votre retour sur 

investissement. 

• Objectif: Mettre en avant vos produits directement dans les résultats de recherche 

Google. 

• Fonctionnement: Vos produits sont présentés avec une image, un prix et une 

description concise. 

• Formats: Annonces produits avec image, prix et titre. 

• Exemple: Si vous vendez des smartphones, votre annonce pourrait apparaître avec 

une image du téléphone, son prix et une brève description. 

➢ 4 - Campagnes Vidéo : Un format pour engager votre audience 

Les campagnes vidéo, dans le cadre du SEA, offrent une manière dynamique et immersive de 

présenter vos produits ou services. Elles permettent de toucher une large audience et de créer 

un lien émotionnel fort avec les consommateurs. 

Comment fonctionnent les campagnes vidéo ? 

• Plateformes: Les campagnes vidéo sont principalement diffusées sur YouTube et sur 

le réseau Display de Google. 

• Formats: Il existe différents formats de vidéos : 

o Vidéos TrueView In-Stream: S'affichent avant, pendant ou après une vidéo 

YouTube. Les spectateurs ont la possibilité de sauter l'annonce après quelques 

secondes. 
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o Vidéos TrueView Discovery: S'affichent dans les résultats de recherche 

YouTube, sur la page d'accueil ou dans les vidéos associées. 

o Bumpers: De courtes vidéos de 6 secondes non sautables. 

o Vidéos Outstream: S'affichent sur des sites web partenaires du réseau 

Display. 

• Ciblage: Vous pouvez cibler votre audience en fonction de critères similaires aux 

campagnes Display (intérêts, données démographiques, remarketing, etc.). 

• Mesure des performances: Les indicateurs clés à suivre sont les vues, le taux de 

clics, le taux de visionnage, les conversions. 

Les avantages des campagnes vidéo 

• Impact visuel: Les vidéos permettent de raconter une histoire et de créer une émotion. 

• Engagement: Les vidéos sont plus susceptibles d'être vues et mémorisées que les 

annonces textuelles. 

• Flexibilité: Vous pouvez adapter vos vidéos à différents objectifs (notoriété, 

génération de leads, ventes). 

• Ciblage précis: Touchez une audience qualifiée en fonction de ses centres d'intérêt. 

Comment créer une campagne vidéo efficace ? 

1. Définissez vos objectifs: Quel est le but de votre campagne ? Augmenter la notoriété, 

générer des leads, ou stimuler les ventes ? 

2. Créez un contenu de qualité: La vidéo doit être de bonne qualité, courte et 

percutante. 

3. Ciblez votre audience: Utilisez les outils de ciblage pour atteindre les personnes les 

plus susceptibles d'être intéressées par votre produit ou service. 

4. Optimisez votre annonce: Choisissez un format de vidéo adapté, un appel à l'action 

clair et un titre accrocheur. 

5. Suivez les performances: Analysez régulièrement les résultats de votre campagne et 

apportez les ajustements nécessaires. 

Les campagnes vidéo offrent un potentiel considérable pour les entreprises souhaitant 

renforcer leur visibilité et engager leur audience. En combinant une création vidéo de qualité, 

un ciblage précis et une optimisation continue, vous pouvez obtenir des résultats 

remarquables. 

• Objectif: Promouvoir vos vidéos sur YouTube et sur le réseau Display de Google. 

• Fonctionnement: Vos annonces vidéo peuvent être diffusées avant, pendant ou après 

d'autres vidéos. 

• Formats: Annonces skippables, annonces non skippables, annonces bumper. 

• Exemple: Une annonce vidéo présentant votre nouveau produit pourrait être diffusée 

avant une vidéo de tutoriel sur YouTube. 

➢ 5 -Campagnes d'App :  Booster vos téléchargements et votre engagement 

Les campagnes SEA pour les applications mobiles sont un outil puissant pour promouvoir 

votre application et augmenter le nombre de téléchargements. Elles permettent de cibler des 

utilisateurs potentiellement intéressés par votre application et de les inciter à l'installer. 
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Comment fonctionnent les campagnes d'apps ? 

• Ciblage: Vous pouvez cibler votre audience en fonction de différents critères : 

o Intérêts: Basé sur l'historique de navigation des internautes. 

o Données démographiques: Âge, sexe, situation familiale, etc. 

o Systèmes d'exploitation: iOS ou Android. 

o Appareils: Smartphones, tablettes. 

o Mots-clés: Les utilisateurs recherchant des termes liés à votre application. 

• Formats d'annonces: 

o Annonces universelles pour applications: Ces annonces s'adaptent à 

différents formats (texte, image, vidéo) et peuvent être diffusées sur le Réseau 

de Recherche, le Réseau Display et YouTube. 

o Annonces promotionnelles pour applications: Ces annonces mettent en 

avant une promotion spéciale ou une offre limitée dans le temps. 

• Mesure des performances: Vous pouvez suivre le nombre d'installations, le coût par 

installation (CPI), le taux de rétention et d'autres indicateurs clés pour évaluer 

l'efficacité de vos campagnes. 

Les avantages des campagnes d'apps 

• Augmentation des téléchargements: Atteignez rapidement un large public et 

stimulez les installations. 

• Ciblage précis: Touchez les utilisateurs les plus susceptibles d'être intéressés par 

votre application. 

• Mesure des performances: Suivez en temps réel les résultats de vos campagnes et 

ajustez vos stratégies. 

• Intégration avec d'autres outils: Les campagnes d'apps peuvent être intégrées avec 

d'autres outils de marketing mobile comme l'ASO (App Store Optimization). 

Comment créer une campagne d'app efficace ? 

➢ Optimisation de votre application: Assurez-vous que votre application est de haute 

qualité, bien notée et optimisée pour l'ASO. 

➢ Création d'annonces attrayantes: Utilisez des visuels de qualité, un texte clair et 

concis et mettez en avant les principaux avantages de votre application. 

➢ Choix des mots-clés pertinents: Identifiez les mots-clés que vos utilisateurs 

potentiels sont susceptibles de rechercher. 

➢ Définition d'un budget réaliste: Fixez un budget quotidien et suivez de près vos 

dépenses. 

➢ Suivi et optimisation: Analysez régulièrement les performances de vos campagnes et 

apportez les ajustements nécessaires. 

Les campagnes SEA pour les applications mobiles sont un outil indispensable pour les 

développeurs souhaitant promouvoir leur application et augmenter le nombre de 

téléchargements. En combinant un ciblage précis, des annonces attrayantes et un suivi 

rigoureux des performances, vous pouvez obtenir des résultats probants. 

• Objectif: Promouvoir votre application mobile. 

• Fonctionnement: Vos annonces s'affichent sur le réseau de recherche et le réseau 

Display pour inciter les utilisateurs à télécharger votre application. 
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• Formats: Annonces textuelles, annonces graphiques, annonces vidéo. 

➢ 6 - Campagnes Discovery : Atteignez de nouveaux publics 

Qu'est-ce qu'une campagne Discovery ? 

Les campagnes Discovery sont un format d'annonce visuel proposé par Google Ads qui 

permet d'atteindre de nouveaux clients en leur montrant vos produits ou services de manière 

attrayante. Ces annonces s'affichent sur différents supports comme le fil d'actualité Google, 

Gmail ou YouTube, là où les utilisateurs explorent de nouveaux contenus. 

Comment fonctionnent les campagnes Discovery ? 

• Ciblage intelligent: Google utilise l'apprentissage automatique pour déterminer les 

utilisateurs les plus susceptibles d'être intéressés par votre offre, en se basant sur leur 

historique de recherche et leurs centres d'intérêt. 

• Formats visuels: Les annonces Discovery se composent d'une image ou d'une vidéo, 

d'un titre et de quelques lignes de description. Elles s'intègrent de manière naturelle au 

fil d'actualité de l'utilisateur. 

• Optimisation automatique: Google ajuste automatiquement les enchères et les 

placements de vos annonces pour maximiser les conversions. 

Les avantages des campagnes Discovery 

• Atteindre de nouveaux publics: Dépassez les limites de la recherche et touchez des 

utilisateurs qui ne vous recherchent pas encore activement. 

• Ciblage précis: Grâce à l'apprentissage automatique, vous atteignez des utilisateurs 

hautement qualifiés. 

• Formats visuels attrayants: Les annonces Discovery sont conçues pour capter 

l'attention et générer de l'engagement. 

• Flexibilité: Vous pouvez utiliser ces campagnes pour différents objectifs : notoriété, 

génération de leads, ventes. 

Comment créer une campagne Discovery efficace ? 

1. Choisir les bons visuels: Utilisez des images ou des vidéos de haute qualité qui 

mettent en valeur votre produit ou service. 

2. Rédiger des textes percutants: Les titres et les descriptions doivent être concis et 

incitatifs. 

3. Définir des objectifs clairs: Déterminez si vous souhaitez augmenter la notoriété, 

générer des leads ou réaliser des ventes. 

4. Suivre les performances: Analysez régulièrement les résultats de vos campagnes 

pour apporter les ajustements nécessaires. 

Les campagnes Discovery sont un excellent moyen d'étendre votre portée et d'acquérir de 

nouveaux clients. En combinant un ciblage intelligent et des visuels attrayants, vous pouvez 

créer des campagnes efficaces qui vous aideront à atteindre vos objectifs marketing. 
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• Objectif: Atteindre un public large et engagé avec des annonces visuellement 

attrayantes. 

• Fonctionnement: Vos annonces s'affichent dans les flux d'actualités Google et sur 

YouTube. 

• Formats: Cartes avec image, titre et description. 

➢ 7 - Campagnes Performance Max: Une approche pour maximiser les résultats 

Les campagnes Performance Max sont un format d'annonce innovant proposé par Google Ads 

qui utilise l'intelligence artificielle pour maximiser les résultats. Elles permettent de diffuser 

vos annonces sur l'ensemble du réseau Google, en optimisant automatiquement les 

placements, les formats et les enchères. 

Comment fonctionnent les campagnes Performance Max ? 

• Ciblage intelligent: Google utilise l'apprentissage automatique pour déterminer les 

utilisateurs les plus susceptibles d'être intéressés par votre offre, en se basant sur leurs 

données de recherche, leurs centres d'intérêt et leur comportement en ligne. 

• Optimisation automatique: Le système de Google Ads ajuste automatiquement les 

placements de vos annonces sur différents supports (Recherche, Display, YouTube, 

Gmail, Maps), les formats d'annonces et les enchères pour maximiser les conversions. 

• Assets multiples: Vous pouvez fournir différents types d'assets (textes, images, 

vidéos) pour que Google puisse créer les annonces les plus performantes. 

Les avantages des campagnes Performance Max 

• Efficacité: Le système d'optimisation automatique permet d'obtenir des résultats 

rapidement et efficacement. 

• Flexibilité: Les campagnes Performance Max peuvent être utilisées pour différents 

objectifs : notoriété, génération de leads, ventes. 

• Ciblage précis: Google utilise des données avancées pour atteindre les utilisateurs les 

plus qualifiés. 

• Facilité d'utilisation: La configuration des campagnes est simple et intuitive. 

Comment créer une campagne Performance Max efficace ? 

1. Fournir des assets de qualité: Assurez-vous de fournir des images, des vidéos et des 

textes de qualité qui représentent votre produit ou service. 

2. Définir des objectifs clairs: Déterminez si vous souhaitez augmenter la notoriété, 

générer des leads ou réaliser des ventes. 

3. Suivre les performances: Analysez régulièrement les résultats de vos campagnes 

pour apporter les ajustements nécessaires. 

Les campagnes Performance Max sont une solution puissante pour les entreprises souhaitant 

maximiser leurs résultats sur Google Ads. En combinant l'intelligence artificielle et une 

approche automatisée, elles permettent d'atteindre de nouveaux clients et d'améliorer le retour 

sur investissement. 
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• Objectif: Optimiser automatiquement vos campagnes sur l'ensemble du réseau 

Google. 

• Fonctionnement: Google utilise l'apprentissage automatique pour diffuser vos 

annonces sur les canaux les plus performants. 

• Formats: Combinaison de différents formats d'annonces. 

1 -2 -3 - Les différences entre les campagnes Performance Max et les 

autres formats d'annonces 

Les campagnes Performance Max représentent une évolution majeure dans le monde de 

Google Ads, en offrant une approche hautement automatisée et axée sur les résultats. Mais en 

quoi diffèrent-elles des autres formats d'annonces ? 

1. Niveau d'automatisation: 

• Performance Max: L'automatisation est poussée à son paroxysme. Google se charge 

de presque tout : choix des formats d'annonces, des placements, des enchères, et même 

de la création de certaines parties du contenu. 

• Autres formats: Les campagnes traditionnelles (Search, Display, YouTube, etc.) 

offrent plus de contrôle manuel sur ces éléments, mais demandent également plus de 

temps et d'expertise. 

2. Portée: 

• Performance Max: Couvre l'ensemble du réseau Google (Recherche, Display, 

YouTube, Gmail, Maps, Discover). 

• Autres formats: Chaque format se concentre sur un réseau spécifique. 

3. Ciblage: 

• Performance Max: Le ciblage est basé sur l'intelligence artificielle de Google, qui 

analyse un large éventail de signaux pour identifier les audiences les plus pertinentes. 

• Autres formats: Le ciblage est plus traditionnel, basé sur des critères comme les 

mots-clés, les audiences, les emplacements, etc. 

4. Formats d'annonces: 

• Performance Max: Google crée automatiquement différents formats d'annonces en 

fonction des placements et des appareils. 

• Autres formats: Les formats sont plus spécifiques à chaque réseau (texte pour la 

recherche, image et vidéo pour le display, etc.). 

5. Objectifs: 

• Performance Max: Parfaitement adapté aux objectifs de conversion (ventes, leads, 

etc.). 

• Autres formats: Plus de flexibilité pour différents objectifs, y compris la notoriété. 

Tableau comparatif simplifié 
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Caractéristique Performance Max Autres formats 

Automatisation Très élevée Moyenne à faible 

Portée Tout le réseau Google Réseau spécifique 

Ciblage IA avancée Mots-clés, audiences, etc. 

Formats Dynamiques et variés Spécifiques à chaque réseau 

Objectifs Conversion Variés (notoriété, conversion, etc.) 

Exporter vers Sheets 

Quand choisir Performance Max ? 

• Vous souhaitez maximiser votre retour sur investissement et déléguer une grande 

partie de l'optimisation à Google. 

• Vous avez des objectifs de conversion clairs. 

• Vous disposez d'un flux de données solide pour alimenter l'apprentissage 

automatique de Google. 

Quand choisir d'autres formats ? 

• Vous avez besoin d'un contrôle granulaire sur votre campagne. 

• Vous souhaitez cibler des audiences très spécifiques. 

• Vous avez des contraintes budgétaires. 

Les campagnes Performance Max sont idéales pour les annonceurs qui cherchent à simplifier 

leur gestion de campagnes et à obtenir des résultats rapides. Cependant, pour certains besoins 

spécifiques, les formats traditionnels peuvent être plus adaptés. 

1 – 2 – 4 – Landing pages - Le Point d'Entrée Crucial d’une Campagne SEA 

 

Une landing page est une page web spécialement conçue pour convertir les visiteurs en 

clients ou prospects. Elle est généralement créée pour répondre à une campagne publicitaire 

spécifique, comme une annonce sur Google Ads ou une campagne sur les réseaux sociaux. 

Pourquoi les landing pages sont essentielles pour le SEA ? 

• Augmentation du taux de conversion: Une landing page bien conçue peut 

considérablement augmenter le taux de conversion de vos campagnes SEA en offrant 

une expérience utilisateur optimale et en guidant les visiteurs vers l'action souhaitée 

(achat, inscription, téléchargement, etc.). 
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• Amélioration du suivi des performances: Les landing pages permettent de suivre de 

manière précise les performances de vos campagnes SEA en mesurant les taux de clic, 

de rebond et de conversion. 

• Ciblage plus efficace: En créant des landing pages spécifiques pour chaque campagne 

SEA, vous pouvez cibler plus efficacement votre audience et personnaliser 

l'expérience utilisateur. 

Les éléments clés d'une landing page efficace pour le SEA 

• Titre clair et convaincant: Le titre doit être accrocheur et indiquer clairement le 

bénéfice que les visiteurs peuvent en tirer. 

• Offre claire et attractive: Présentez clairement l'offre que vous proposez et les 

avantages qu'elle apporte. 

• Formulaire d'inscription ou d'achat simple: Le formulaire doit être concis et facile 

à remplir. Évitez de demander trop d'informations inutiles. 

• Appel à l'action (CTA) clair et visible: Indiquez clairement l'action que vous 

souhaitez que les visiteurs effectuent (acheter, s'inscrire, télécharger, etc.). 

• Design propre et professionnel: La page doit être visuellement agréable et facile à 

naviguer. 

• Optimisation pour les moteurs de recherche (SEO): Utilisez des mots-clés 

pertinents dans le titre, les méta-descriptions et le contenu de la page pour améliorer 

son classement dans les résultats de recherche. 

Exemples de landing pages pour le SEA 

• Landing page pour une campagne de vente en ligne: Présente le produit en détail, 

affiche des images et des vidéos, et propose un formulaire d'achat simple. 

• Landing page pour une campagne de génération de leads: Propose un contenu 

gratuit en échange de l'adresse e-mail des visiteurs, comme un ebook, un webinar ou 

un modèle. 

• Landing page pour une campagne de sensibilisation: Fournit des informations sur 

un sujet spécifique et encourage les visiteurs à prendre une action, comme signer une 

pétition ou partager le contenu. 

Conseils pour créer des landing pages efficaces pour le SEA 

• Concentrez-vous sur un seul objectif: Définissez clairement l'objectif de votre 

landing page et assurez-vous que tous les éléments de la page contribuent à cet 

objectif. 

• Testez et optimisez: Utilisez des outils d'A/B testing pour tester différentes versions 

de votre landing page et identifier ce qui fonctionne le mieux. 

• Utilisez des images et des vidéos de qualité: Les éléments visuels peuvent aider à 

capter l'attention des visiteurs et à rendre votre landing page plus attrayante. 

• Assurez-vous de la compatibilité mobile: De plus en plus de personnes utilisent des 

appareils mobiles pour naviguer sur Internet. Assurez-vous que votre landing page est 

optimisée pour les smartphones et les tablettes. 

En conclusion, les landing pages sont un élément essentiel de toute campagne SEA 

réussie. En créant des landing pages efficaces, vous pouvez augmenter vos taux de 

conversion, améliorer le suivi des performances et optimiser votre retour sur investissement. 
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1 – 2 – 5 - Optimisation de la Page de Destination pour Maximiser le Retour 

sur Investissement SEA 

La page de destination est l'élément clé qui relie votre annonce SEA à l'action souhaitée 

(achat, inscription, etc.). Son optimisation est donc cruciale pour maximiser votre retour sur 

investissement. 

Pourquoi optimiser sa page de destination ? 

• Augmentation du taux de conversion: Une page de destination bien conçue guide 

l'utilisateur vers l'action souhaitée, réduisant ainsi le taux de rebond. 

• Amélioration du score de qualité: Un score de qualité élevé permet de payer moins 

cher par clic et d'obtenir de meilleures positions dans les résultats de recherche. 

• Meilleure expérience utilisateur: Une page claire, concise et rapide à charger 

améliore l'expérience utilisateur et favorise la conversion. 

Les éléments clés d'une page de destination optimisée 

• Cohérence avec l'annonce: Le message de la page de destination doit être en parfaite 

adéquation avec celui de l'annonce. L'utilisateur ne doit pas avoir l'impression d'avoir 

été trompé. 

• Clarté et concision: Le contenu doit être clair, concis et facile à comprendre. Évitez 

les informations superflues qui pourraient distraire l'utilisateur. 

• Un seul objectif: Chaque page de destination doit avoir un objectif unique et 

clairement défini (achat, inscription, téléchargement, etc.). 

• Appel à l'action (CTA) clair et visible: Le CTA doit être suffisamment grand, bien 

visible et inciter à l'action. 

• Visuels de qualité: Les images et les vidéos doivent être de bonne qualité et en 

adéquation avec le message. 

• Chargement rapide: Une page qui met du temps à charger risque de faire fuir les 

utilisateurs. 

• Optimisation mobile: Un nombre croissant de recherches se fait sur mobile. Il est 

donc essentiel d'avoir une page de destination responsive. 

• Personnalisation: Si possible, personnalisez l'expérience utilisateur en fonction de ses 

données (par exemple, afficher des produits en fonction de sa recherche). 

Les critères d'évaluation d'une page de destination 

• Taux de conversion: Il mesure le pourcentage de visiteurs qui réalisent l'action 

souhaitée. 

• Taux de rebond: Il indique le pourcentage de visiteurs qui quittent votre site après 

avoir consulté une seule page. 

• Temps passé sur la page: Plus les utilisateurs passent de temps sur votre page, plus 

ils sont susceptibles de convertir. 

Quelques conseils supplémentaires 

• Testez différentes versions de votre page: Utilisez des outils A/B testing pour 

comparer différentes versions de votre page et identifier celle qui fonctionne le mieux. 
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• Suivez les métriques clés: Analysez régulièrement les données de votre page de 

destination pour identifier les points d'amélioration. 

• Optimisez pour les moteurs de recherche: N'oubliez pas d'optimiser votre page de 

destination pour les moteurs de recherche (balises titre, méta-descriptions, mots-clés). 

Une page de destination optimisée est un élément essentiel pour maximiser le retour sur 

investissement de vos campagnes SEA. En suivant ces conseils, vous pourrez créer des pages 

qui convertissent et vous aideront à atteindre vos objectifs. 

1 – 2 – 6 - Landing Page vs. Page de Destination : Quelle Différence ? 

Landing page et page de destination sont souvent utilisés comme synonymes dans le 

domaine du marketing digital, notamment en SEA (Search Engine Advertising). Cependant, il 

existe quelques nuances entre ces deux termes. 

Landing Page : Un Focus sur l'Acquisition de Leads 

Une landing page est une page web spécifique créée pour capturer des leads (contacts 

potentiels). Elle est généralement conçue pour répondre à une campagne marketing précise, 

comme une annonce SEA, une campagne de réseaux sociaux ou un email marketing. 

Les landing pages sont optimisées pour : 

• Convertir les visiteurs en leads: Elles ont un objectif clair et direct, comme inciter 

l'utilisateur à s'inscrire à une newsletter, télécharger un ebook ou remplir un formulaire 

de contact. 

• Minimiser les distractions: Elles sont généralement simples et sans encombrement, 

éliminant les éléments qui pourraient distraire l'utilisateur de son objectif. 

• Suivi des performances: Les landing pages sont facilement mesurables pour suivre 

leur efficacité et apporter des améliorations. 

Page de Destination : Un Élément Plus Large du Site Web 

Une page de destination est un terme plus général qui peut désigner n'importe quelle page 

web sur votre site. Elle peut être une landing page, mais elle peut aussi être une page de 

produit, une page de service, une page d'accueil, etc. 

Les pages de destination peuvent avoir différents objectifs, tels que : 

• Informer les visiteurs: Fournir des informations sur votre entreprise, vos produits ou 

vos services. 

• Engager les visiteurs: Encourager les visiteurs à interagir avec votre site (par 

exemple, laisser un commentaire, partager sur les réseaux sociaux). 

• Vendre des produits ou services: Convertir les visiteurs en clients. 

• Landing page: Une page web spécifique créée pour capturer des leads. 

• Page de destination: Un terme plus général qui peut désigner n'importe quelle page 

web sur votre site. 
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En pratique, les termes "landing page" et "page de destination" sont souvent utilisés de 

manière interchangeable, surtout dans le contexte du SEA. Cependant, il est important de 

comprendre la nuance entre les deux pour mieux définir vos objectifs marketing. 

1 – 3 - Principe de fonctionnement du SEA  

Le SEA, ou référencement payant, est une technique de marketing digital qui permet 

d'apparaître rapidement dans les résultats de recherche d'un moteur de recherche (comme 

Google) en payant pour diffuser des annonces publicitaires. 

1. Choix des mots-clés: 

o Vous sélectionnez les mots-clés les plus pertinents par rapport à votre activité 

et à ce que vos clients potentiels sont susceptibles de rechercher. 

o Ces mots-clés vont déclencher l'affichage de vos annonces lorsque des 

internautes les tapent dans le moteur de recherche. 

2. Création des annonces: 

o Vous rédigez des annonces concises et percutantes qui mettent en avant les 

principaux avantages de votre produit ou service. 

o Ces annonces doivent être en adéquation avec les mots-clés choisis et inciter 

les internautes à cliquer. 

3. Enchères: 

o Vous participez à des enchères en temps réel avec d'autres annonceurs pour 

déterminer la position de votre annonce sur la page de résultats. 

o Le montant de votre enchère, combiné à votre "Quality Score" (un score de 

qualité attribué par le moteur de recherche en fonction de la pertinence de votre 

annonce, de votre page de destination et de votre historique), détermine votre 

position. 

4. Affichage des annonces: 

o Vos annonces apparaissent généralement en haut ou sur le côté des résultats de 

recherche, clairement identifiées comme des publicités. 

o Elles sont diffusées lorsque les internautes tapent les mots-clés que vous avez 

sélectionnés. 

5. Paiement: 

o Vous ne payez que lorsque quelqu'un clique sur votre annonce (modèle CPC : 

coût par clic.- PPC = Pay Per Click) 

o Le coût par clic varie en fonction de la concurrence sur les mots-clés. 

1 – 4 - Les avantages du référencement payant (SEA) 

Le référencement payant, ou SEA (Search Engine Advertising), offre de nombreux avantages 

pour les entreprises souhaitant améliorer leur visibilité en ligne et générer du trafic qualifié 

vers leur site web. Voici les principaux atouts de cette stratégie : 

1. Visibilité immédiate et personnalisable 

• Résultats rapides: Contrairement au référencement naturel (SEO), qui peut prendre 

du temps, le SEA permet d'obtenir des résultats presque instantanés. Vos annonces 

apparaissent rapidement en haut des résultats de recherche. 
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• Ciblage précis: Vous pouvez cibler des audiences spécifiques en fonction de leurs 

intérêts, de leur localisation géographique, de leurs appareils (ordinateur, mobile, 

tablette), etc. Cela vous permet d'atteindre les personnes les plus susceptibles d'être 

intéressées par vos produits ou services. 

2. Mesure précise des performances 

• Suivi en temps réel: Vous pouvez suivre en temps réel les performances de vos 

campagnes (nombre de clics, de conversions, coût par acquisition, etc.). 

• Optimisation continue: Grâce à ces données, vous pouvez ajuster vos campagnes de 

manière régulière pour améliorer votre retour sur investissement (ROI). 

3. Flexibilité et contrôle 

• Budget maîtrisé: Vous définissez vous-même votre budget quotidien ou mensuel. 

Vous pouvez l'augmenter ou le diminuer à tout moment en fonction de vos objectifs. 

• Campagnes personnalisables: Vous pouvez créer différentes campagnes pour 

différents produits, services ou publics cibles. 

4. Complémentarité avec le référencement naturel 

• Synergie: Le SEA et le SEO peuvent être combinés pour optimiser votre visibilité 

globale. Le SEA vous permet d'obtenir des résultats rapides tout en travaillant sur 

votre référencement naturel à long terme. 

5. Atteinte d'objectifs spécifiques 

• Générer du trafic: Le SEA est un excellent moyen d'augmenter le trafic vers votre 

site web. 

• Augmenter les ventes: Vous pouvez utiliser le SEA pour promouvoir des offres 

spéciales et générer des leads qualifiés. 

• Améliorer la notoriété de votre marque: En diffusant des annonces publicitaires, 

vous augmentez la visibilité de votre marque. 

1 – 5 - Les défis du SEA : les obstacles à surmonter pour une campagne réussie 

Le SEA, bien que puissant, présente plusieurs défis qui peuvent compromettre l'efficacité de 

vos campagnes si vous ne les prenez pas en compte. Voici les principaux obstacles auxquels 

vous pourriez être confrontés : 

1. La concurrence accrue 

• Enchères élevées: Sur des mots-clés très recherchés, la concurrence est souvent 

féroce, ce qui entraîne des coûts par clic (CPC) élevés. 

• Difficulté à se différencier: Il est de plus en plus difficile de se démarquer de la 

concurrence et d'attirer l'attention des internautes. 

2. L'évolution constante des algorithmes 
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• Adaptations régulières: Les algorithmes des moteurs de recherche, notamment celui 

de Google, évoluent constamment. Il est donc nécessaire de suivre ces changements de 

près et d'adapter ses campagnes en conséquence. 

• Complexité accrue: Cette évolution rend la gestion des campagnes SEA de plus en 

plus complexe. 

3. La qualité des annonces et des pages de destination 

• Pertinence: Vos annonces et vos pages de destination doivent être hautement 

pertinentes par rapport aux mots-clés et aux attentes des internautes. 

• Expérience utilisateur: Une mauvaise expérience utilisateur sur votre site web peut 

nuire à votre taux de conversion et à votre qualité de score. 

4. Le suivi et l'optimisation des campagnes 

• Complexité des données: Le volume de données générées par les campagnes SEA 

peut être important. Il est essentiel de mettre en place un suivi rigoureux et d'utiliser 

des outils d'analyse performants. 

• Temps nécessaire: L'optimisation continue des campagnes demande du temps et des 

compétences spécifiques. 

5. Le budget 

• Coût élevé: Le SEA peut représenter un investissement important, surtout pour des 

mots-clés très concurrentiels. 

• Difficulté à mesurer le ROI: Il est parfois difficile de mesurer précisément le retour 

sur investissement de certaines campagnes, notamment à court terme. 

Comment surmonter ces défis ? 

• Choisir les bons mots-clés: Utilisez des outils de recherche de mots-clés pour 

identifier ceux qui sont pertinents pour votre activité et peu concurrentiels. 

• Créer des annonces de qualité: Rédigez des annonces claires, concises et 

percutantes, en mettant en avant les bénéfices pour l'utilisateur. 

• Optimiser les pages de destination: Assurez-vous que les pages de destination sont 

rapides, pertinentes et offrent une bonne expérience utilisateur. 

• Suivre les performances de près: Utilisez les outils d'analyse mis à votre disposition 

pour suivre les indicateurs clés de performance (clics, impressions, taux de 

conversion, etc.) et ajuster vos campagnes en conséquence. 

• Faire appel à des experts: Si vous n'avez pas les compétences en interne, n'hésitez 

pas à faire appel à une agence spécialisée en SEA. 

En maîtrisant ces défis et en mettant en place une stratégie SEA solide, vous pourrez 

optimiser vos campagnes et obtenir des résultats significatifs. 
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1 – 6 -L'évolution du SEA : un paysage numérique en constante mutation 

Le référencement payant, a connu une évolution rapide et profonde depuis ses débuts. Les 

avancées technologiques, les changements de comportement des consommateurs et l'évolution 

des algorithmes des moteurs de recherche ont profondément transformé ce domaine. 

Les principales tendances de l'évolution du SEA : 

• Personnalisation accrue: 

o Ciblage hyper-personnalisé: Les plateformes de SEA offrent désormais des 

options de ciblage toujours plus fines, permettant d'atteindre des audiences 

ultra-spécifiques en fonction de leurs centres d'intérêt, de leur comportement 

en ligne, et même de leurs micro-moments. 

o Annonces dynamiques: Les annonces dynamiques s'adaptent en temps réel en 

fonction du contexte de la recherche, offrant ainsi une expérience utilisateur 

plus pertinente. 

• Importance de l'expérience utilisateur: 

o Pages de destination optimisées: L'expérience utilisateur sur les pages de 

destination est devenue un facteur clé de succès. Les pages doivent être 

rapides, pertinentes et inciter à l'action. 

o Mobile first: Avec la croissance exponentielle de la recherche mobile, il est 

essentiel d'optimiser ses campagnes pour les appareils mobiles. 

• Intégration de l'intelligence artificielle: 

o Prédictions et suggestions: L'IA permet de mieux prédire les intentions de 

recherche des utilisateurs et de suggérer des mots-clés et des annonces plus 

performantes. 

o Automatisation des campagnes: L'IA facilite l'automatisation de nombreuses 

tâches, comme la gestion des enchères ou la création d'annonces. 

• Mesure des performances plus poussée: 

o Attribution multicanale: Il est désormais possible de mesurer l'impact de 

différentes sources de trafic sur les conversions, offrant une vision plus 

complète du parcours client. 

o Suivi des conversions hors ligne: Les outils de suivi permettent de relier les 

actions en ligne aux conversions hors ligne, comme les ventes en magasin. 

• Intégration avec d'autres canaux: 

o SEA et réseaux sociaux: L'intégration des campagnes SEA avec les réseaux 

sociaux permet d'atteindre un public plus large et de renforcer la notoriété de la 

marque. 

o SEA et email marketing: La combinaison de ces deux canaux permet de créer 

des parcours client plus personnalisés et efficaces. 

Les défis à venir 

• La confidentialité des données: Les réglementations en matière de protection des 

données personnelles (RGPD, CCPA) imposent de nouvelles contraintes aux 

annonceurs. 

• La lutte contre les ad blockers: Les bloqueurs de publicités représentent une menace 

pour la visibilité des annonces. 

• L'évolution des moteurs de recherche: Les moteurs de recherche continuent 

d'innover, ce qui oblige les annonceurs à s'adapter en permanence. 
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Le SEA est un domaine en constante évolution. Pour rester compétitif, il est essentiel de 

suivre les dernières tendances, d'investir dans des outils performants et de se former 

régulièrement aux nouvelles pratiques. 

1 – 7 - Inconvénients de l'utilisation du SEA 

Bien que le SEA (Search Engine Advertising) soit un outil puissant pour améliorer la 

visibilité en ligne, il présente également quelques inconvénients qu'il est important de 

connaître avant de se lancer : 

Coûts élevés 

• Enchères compétitives: Sur des mots-clés très recherchés, la concurrence peut être 

féroce, entraînant des coûts par clic (CPC) élevés. 

• Budget conséquent: Pour maintenir une visibilité significative, il est souvent 

nécessaire d'allouer un budget marketing conséquent. 

Résultats à court terme 

• Dépendance aux investissements: Tant que vous investissez dans le SEA, vos 

annonces apparaissent. Si vous arrêtez de payer, elles disparaissent immédiatement. 

• Instabilité des résultats: Les classements dans les résultats de recherche peuvent 

fluctuer en fonction des enchères des concurrents et des modifications des algorithmes 

des moteurs de recherche. 

Complexité de gestion 

• Suivi constant: Les campagnes SEA nécessitent un suivi régulier pour optimiser les 

performances et ajuster les stratégies. 

• Expertise requise: Une bonne maîtrise des outils de gestion de campagnes et des 

concepts du marketing digital est nécessaire pour mener à bien une campagne SEA. 

Risque de clics frauduleux 

• Bots et clics non humains: Des bots peuvent simuler des clics sur vos annonces, ce 

qui peut entraîner des dépenses inutiles. 

• Difficulté de détection: Il peut être difficile de détecter et de prévenir tous les clics 

frauduleux. 

Saturation publicitaire 

• Lassitude des utilisateurs: Une exposition excessive aux publicités peut entraîner 

une certaine lassitude chez les utilisateurs, qui peuvent être moins enclins à cliquer sur 

vos annonces. 

• Bloqueurs de publicités: De plus en plus d'internautes utilisent des bloqueurs de 

publicités, ce qui réduit la portée de vos campagnes. 

Autres inconvénients 
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• Difficulté à se différencier: Avec une multitude d'annonces, il peut être difficile de se 

démarquer de la concurrence et d'attirer l'attention des internautes. 

• Mesure de l'efficacité complexe: Bien que les outils de suivi soient performants, il 

peut être complexe de mesurer l'impact réel de vos campagnes SEA sur votre chiffre 

d'affaires. 

1 – 8 - Comparaison entre SEA et SEO 

Deux approches complémentaires pour améliorer votre visibilité en ligne 

Le SEA (Search Engine Advertising) et le SEO (Search Engine Optimization) sont deux 

stratégies distinctes mais complémentaires pour améliorer la visibilité d'un site web dans les 

résultats de recherche. 

SEA : Le référencement payant 

• Principe: Le SEA consiste à acheter des espaces publicitaires sur les moteurs de 

recherche pour faire apparaître votre site en haut des résultats, généralement sous 

forme d'annonces marquées comme telles. 

• Avantages: 

o Résultats rapides: Les annonces apparaissent presque instantanément. 

o Ciblage précis: Vous pouvez cibler des audiences très spécifiques en fonction 

de leurs intérêts, de leur localisation, etc. 

o Mesurabilité: Les résultats sont facilement mesurables (clics, impressions, 

conversions). 

o Flexibilité: Vous pouvez ajuster votre budget et vos campagnes en temps réel. 

• Inconvénients: 

o Coût: Le SEA implique des coûts par clic (CPC) qui peuvent varier en 

fonction de la concurrence. 

o Volatilité: Si vous arrêtez de payer, vos annonces disparaissent. 

SEO : Le référencement naturel 

• Principe: Le SEO consiste à optimiser votre site web et son contenu pour améliorer 

son classement naturel dans les résultats de recherche. 

• Avantages: 

o Visibilité à long terme: Une fois bien positionné, votre site bénéficie d'un 

trafic organique durable. 

o Coût: Le SEO est moins coûteux à long terme que le SEA. 

o Fiabilité: Les résultats organiques sont généralement perçus comme plus 

fiables par les utilisateurs. 

• Inconvénients: 

o Résultats plus lents: Il faut compter plusieurs mois pour voir les premiers 

résultats. 

o Complexité: Le SEO nécessite une expertise technique et une connaissance 

approfondie des algorithmes des moteurs de recherche. 

Tableau comparatif 
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Critère SEA SEO 

Nature Publicité payante Optimisation gratuite 

Vitesse des résultats Rapide Plus lente 

Ciblage Très précis Moins précis 

Coût Coût par clic Investissement initial puis entretien 

Durabilité Tant que vous payez Long terme si bien optimisé 

Contrôle Total sur les annonces Moins direct, dépend des algorithmes 

Quand choisir l'un ou l'autre ? 

• SEA: Idéal pour obtenir des résultats rapides, lancer un nouveau produit, gérer des 

pics d'activité ou cibler des audiences très spécifiques. 

• SEO: Indispensable pour construire une présence en ligne durable, améliorer la 

crédibilité de votre site et générer du trafic qualifié à long terme. 

Le SEA et le SEO sont deux stratégies complémentaires qui peuvent être utilisées 

conjointement pour maximiser votre visibilité en ligne. Le choix de la stratégie la plus adaptée 

dépendra de vos objectifs, de votre budget et de votre horizon temporel. 

2 – Réalisation du SEA 

2 – 1 -  Réaliser une campagne SEA  
 

2 - 1 - 1 -: un guide étape par étape 

La réalisation d'une campagne SEA (Search Engine Advertising) requiert une méthodologie 

rigoureuse et une bonne connaissance des outils disponibles. Voici les principales étapes à 

suivre : 

1. Définition des objectifs 

• Quel est votre but ? Générer du trafic, augmenter les ventes, améliorer la notoriété de 

votre marque ? 

• Quel est votre public cible ? Qui souhaitez-vous atteindre avec votre campagne ? 

• Quel est votre budget ? Fixez un budget réaliste en fonction de vos objectifs. 

2. Recherche de mots-clés 

• Outils: Utilisez des outils comme Google Keyword Planner, SEMrush ou Ahrefs pour 

identifier les mots-clés pertinents pour votre activité. 

• Critères: Volume de recherche, concurrence, pertinence par rapport à votre offre. 

• Longue traîne: N'oubliez pas les expressions de longue traîne, plus spécifiques et 

moins compétitives. 

3. Création de groupes d'annonces et d'annonces 

• Structuration: Organisez vos mots-clés en groupes d'annonces thématiques. 
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• Rédaction: Créez des annonces claires, concises et percutantes, en mettant en avant 

les bénéfices pour l'utilisateur. 

• Extensions d'annonces: Utilisez les extensions d'annonces (appels, liens annexes, 

etc.) pour enrichir vos annonces. 

4. Choix des plateformes 

• Google Ads: La plateforme la plus utilisée, offrant une large gamme de 

fonctionnalités. 

• Autres plateformes: Bing Ads, réseaux sociaux (Facebook Ads, LinkedIn Ads), etc. 

5. Configuration des enchères 

• CPC manuel: Vous définissez vous-même le montant maximum que vous êtes prêt à 

payer par clic. 

• Enchères automatiques: L'algorithme de la plateforme ajuste automatiquement vos 

enchères pour atteindre vos objectifs. 

6. Création des pages de destination 

• Optimisation: Assurez-vous que vos pages de destination sont rapides, pertinentes et 

offrent une bonne expérience utilisateur. 

• Alignement: Les pages de destination doivent être alignées avec le contenu de vos 

annonces. 

7. Suivi et optimisation 

• KPI: Suivez les principaux indicateurs de performance (clics, impressions, taux de 

clic, taux de conversion, coût par acquisition). 

• Ajustements: Modifiez régulièrement vos campagnes en fonction des résultats 

obtenus. 

• Tests A/B: Mettez en place des tests A/B pour comparer différentes versions de vos 

annonces et de vos pages de destination. 

Outils indispensables pour réaliser une campagne SEA : 

• Google Ads: La plateforme de référence pour gérer des campagnes sur Google. 

• Google Analytics: Pour mesurer le trafic et les conversions de votre site web. 

• Outils de recherche de mots-clés: Google Keyword Planner, SEMrush, Ahrefs. 

Conseils supplémentaires: 

• Ciblage géographique: Cibler des zones géographiques spécifiques. 

• Ciblage démographique: Cibler des tranches d'âge, des sexes ou des centres d'intérêt 

particuliers. 

• Remarketing: Retargeter les utilisateurs ayant déjà visité votre site. 

• Extensions d'annonces: Utiliser les différentes extensions d'annonces pour enrichir 

vos campagnes. 
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La réalisation d'une campagne SEA nécessite une approche méthodique et une adaptation 

constante. En suivant ces étapes et en utilisant les bons outils, vous pourrez optimiser vos 

campagnes et atteindre vos objectifs marketing. 

2 – 1 – 2 - Stratégie SEA pour les Vidéos  

Le SEA offre des opportunités incroyables pour promouvoir vos vidéos et atteindre un public 

plus large. YouTube, en particulier, est devenu un terrain de jeu incontournable pour les 

annonceurs. Voici une stratégie détaillée pour optimiser vos campagnes vidéo SEA : 

1. Définition de vos objectifs 

• Notoriété de la marque: Augmentez la visibilité de votre marque auprès d'un large 

public. 

• Génération de leads: Collectez des informations de contact pour nourrir votre 

pipeline de vente. 

• Augmentation des ventes: Dirigez les utilisateurs vers votre site web pour effectuer 

un achat. 

• Engagement: Encourager les utilisateurs à s'abonner à votre chaîne ou à interagir avec 

vos contenus. 

2. Ciblage précis 

• Démographique: Âge, sexe, localisation géographique. 

• Intérêts: Hobbies, passions, centres d'intérêt. 

• Revenu: Cibler des audiences avec un pouvoir d'achat spécifique. 

• Retargeting: Recibler les utilisateurs ayant déjà interagi avec votre marque. 

• Audiences personnalisées: Créer des audiences sur mesure en combinant différents 

critères. 

3. Création de vidéos percutantes 

• Format adapté: Choisissez le format d'annonce le plus pertinent (skippable, non 

skippable, bumper). 

• Contenu engageant: Créez des vidéos de qualité, créatives et qui répondent aux 

besoins de votre audience. 

• Appel à l'action clair: Indiquez clairement ce que vous souhaitez que les utilisateurs 

fassent (s'abonner, cliquer, acheter). 

4. Optimisation des mots-clés 

• Recherche de mots-clés pertinents: Utilisez des outils comme Google Keyword 

Planner pour identifier les mots-clés les plus pertinents pour votre vidéo. 

• Intégration dans le titre, la description et les tags: Assurez-vous que vos mots-clés 

clés sont présents dans ces éléments. 

5. Suivi et analyse 
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• KPI clés: Suivez des indicateurs clés de performance comme le taux de clics, le taux 

de visionnage, le coût par vue, et le retour sur investissement. 

• Ajustements réguliers: Analysez les données pour identifier les éléments à optimiser 

et améliorer continuellement vos campagnes. 

Conseils supplémentaires 

• Combinez SEA et SEO: Optimisez vos vidéos pour le référencement naturel afin 

d'augmenter leur visibilité organique. 

• Utilisez des cartes et des écrans de fin: Ajoutez des éléments interactifs à vos vidéos 

pour encourager les utilisateurs à en savoir plus. 

• Testez différents formats et créatifs: Expérimentez avec différents types d'annonces 

pour trouver ce qui fonctionne le mieux. 

• Travaillez avec des influenceurs: Collaborez avec des influenceurs pour toucher une 

nouvelle audience. 

Plateformes à utiliser 

• YouTube Ads: La plateforme native de YouTube pour créer et gérer des campagnes 

vidéo. 

• Google Ads: Permet de gérer vos campagnes YouTube en parallèle de vos campagnes 

sur le Réseau de Recherche. 

Le SEA pour les vidéos est un outil puissant pour atteindre vos objectifs marketing. En 

combinant un ciblage précis, des vidéos de qualité et une analyse rigoureuse, vous pouvez 

maximiser votre retour sur investissement et renforcer votre présence en ligne. 

2 – 1 – 3 – mode Display 

Le mode Display en SEA est une méthode publicitaire qui permet d'afficher des annonces 

graphiques sur des sites web partenaires du réseau publicitaire. Contrairement au mode 

Recherche, où les annonces apparaissent directement dans les résultats de recherche, le mode 

Display vise à toucher un public plus large et à renforcer la notoriété de votre marque. 

Comment fonctionne le mode Display ? 

1. Création de bannières publicitaires: Vous concevez des visuels attrayants et 

personnalisés pour capter l'attention des internautes. 

2. Ciblage: Vous définissez les critères de ciblage (centres d'intérêt, démographie, 

comportements) pour atteindre votre audience cible. 

3. Diffusion: Vos bannières sont diffusées sur des sites web partenaires, en fonction de 

votre ciblage. 

4. Paiement: Vous payez généralement au coût par mille impressions (CPM) ou au coût 

par clic (CPC). 

Les avantages du mode Display 

• Visibilité accrue: Les bannières publicitaires offrent une grande visibilité et 

permettent de toucher un large public. 
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• Ciblage précis: Vous pouvez affiner votre ciblage pour atteindre des utilisateurs très 

spécifiques. 

• Formats variés: Il existe une multitude de formats de bannières pour s'adapter à 

différents emplacements. 

• Renforcement de la notoriété: Le mode Display contribue à renforcer l'image de 

marque et à accroître la mémorisation. 

Les différents formats de bannières Display 

• Leaderboard: Bannière horizontale située en haut de page.720x90 

• Rectangle moyen: Format rectangulaire standard. 

• Grand rectangle: Format rectangulaire plus grand. 

• Skyscraper: Bannière verticale haute. 

• Interstitial: Bannière plein écran qui s'affiche avant, pendant ou après le contenu. 

Exemples de bannières Display pour ordinateur 

 

Conseils pour créer des bannières efficaces 

• Visuel percutant: Utilisez des images de haute qualité et des couleurs vives pour 

attirer l'attention. 

• Message clair et concis: Votre message doit être facilement compréhensible en un 

coup d'œil. 

• Call to action clair: Indiquez clairement l'action que vous souhaitez que l'utilisateur 

réalise (cliquer, s'inscrire, etc.). 

• Adaptation aux différents formats: Assurez-vous que vos bannières s'adaptent bien 

aux différents formats et tailles. 

• A/B testing: Testez différentes versions de vos bannières pour identifier celles qui 

fonctionnent le mieux. 

Le mode Display est un outil puissant pour compléter vos campagnes SEA et atteindre de 

nouveaux clients. En créant des bannières attrayantes et en ciblant efficacement votre 

audience, vous pouvez augmenter la visibilité de votre marque et générer du trafic qualifié 

vers votre site web. 
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2 – 2 - Plateformes d'aide au développement SEA  

Les plateformes d'aide au développement SEA sont des outils indispensables pour les 

annonceurs souhaitant optimiser leurs campagnes et obtenir de meilleurs résultats. Elles 

offrent une multitude de fonctionnalités pour faciliter la création, la gestion et l'analyse des 

campagnes. 

Les principales plateformes et leurs fonctionnalités : 

• Google Ads: 

o Plateforme de référence: C'est la plateforme la plus utilisée pour gérer des 

campagnes publicitaires sur le réseau de recherche Google et sur YouTube. 

o Fonctionnalités: Création de campagnes, gestion des mots-clés, suivi des 

performances, segmentation d'audience, remarketing, etc. 

o Avantages: Intégration avec Google Analytics, interface intuitive, nombreuses 

fonctionnalités avancées. 

• Microsoft Advertising: 

o Alternative à Google Ads: Propose des campagnes sur Bing, Yahoo et 

d'autres moteurs de recherche. 

o Fonctionnalités: Similaires à Google Ads, avec des spécificités propres à la 

plateforme. 

o Avantages: Moins de concurrence que sur Google, peut être complémentaire 

pour toucher un public différent. 

• Autres plateformes: 

o Facebook Ads: Pour créer des campagnes publicitaires sur Facebook et 

Instagram. 

o LinkedIn Ads: Pour cibler des professionnels sur LinkedIn. 

o Twitter Ads: Pour atteindre une audience sur Twitter. 

o Amazon Ads: Pour promouvoir des produits sur Amazon. 

Fonctionnalités clés des plateformes d'aide au SEA : 

• Gestion des mots-clés: Recherche, organisation, ajout et suppression de mots-clés. 

• Création d'annonces: Édition de textes d'annonce, ajout d'extensions, création 

d'annonces graphiques. 

• Segmentation d'audience: Ciblage par mots-clés, centres d'intérêt, localisation, 

appareils, etc. 

• Enchères: Définition des stratégies d'enchères (manuelle, automatique). 

• Suivi des performances: Analyse des clics, des impressions, du taux de clic, du coût 

par acquisition, etc. 

• Attribution: Mesure de l'impact des différentes campagnes sur les conversions. 

• Reporting: Création de rapports personnalisés pour suivre l'évolution des 

performances. 

Outils complémentaires 

• Outils de recherche de mots-clés: Google Keyword Planner, SEMrush, Ahrefs. 

• Outils d'analyse concurrentielle: SEMrush, SpyFu. 

• Outils de création d'annonces: AdEspresso, AdWords Editor. 
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Comment choisir la bonne plateforme ? 

Le choix de la plateforme dépendra de plusieurs facteurs : 

• Votre budget: Certaines plateformes sont plus coûteuses que d'autres. 

• Votre public cible: Les différentes plateformes ciblent des audiences différentes. 

• Vos objectifs: En fonction de vos objectifs (notoriété, génération de leads, ventes), 

vous choisirez une plateforme adaptée. 

• Vos compétences techniques: Certaines plateformes sont plus complexes à utiliser 

que d'autres. 

Les plateformes d'aide au développement SEA sont des outils indispensables pour mettre en 

place et optimiser vos campagnes publicitaires en ligne. En choisissant la bonne plateforme et 

en utilisant les fonctionnalités adaptées, vous pourrez améliorer votre visibilité, générer du 

trafic qualifié et augmenter votre chiffre d'affaires. 

3 – Mise en place du SEA  

3 – 1 -les mots clés 

3 – 1 -1_Choix ddes mots clés 

Le choix des mots-clés est une étape cruciale dans la mise en place d'une campagne SEA 

efficace. C'est en effet grâce à eux que vos annonces seront diffusées aux internautes qui 

recherchent activement vos produits ou services. 

Pourquoi le choix des mots-clés est-il si important ? 

• Pertinence: Des mots-clés bien choisis assurent que vos annonces s'affichent à un 

public réellement intéressé par votre offre. 

• Optimisation du budget: En évitant les mots-clés trop génériques ou trop 

spécifiques, vous évitez de gaspiller votre budget sur des clics non pertinents. 

• Amélioration du taux de clic (CTR): Des annonces bien ciblées avec des mots-clés 

pertinents ont tendance à générer un CTR plus élevé. 

• Suivi des performances: Une bonne organisation de vos mots-clés facilite le suivi des 

performances de vos campagnes et l'identification des mots-clés les plus performants. 

Comment choisir les bons mots-clés ? 

1. Brainstorming: Commencez par lister tous les termes qui pourraient être utilisés par 

vos clients potentiels pour trouver vos produits ou services. 

2. Outils de recherche: Utilisez des outils spécialisés comme Google Keyword Planner, 

SEMrush ou Ahrefs pour : 

o Identifier le volume de recherche de chaque mot-clé. 

o Évaluer la concurrence pour chaque mot-clé. 

o Trouver des suggestions de mots-clés connexes. 

3. Analyse sémantique: Allez au-delà des mots-clés exacts et explorez les synonymes, 

les expressions similaires et les questions que se posent les internautes. 
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4. Intentions de recherche: Distinguez les différentes intentions de recherche 

(informationnelle, transactionnelle, navigationnelle) et adaptez vos mots-clés en 

conséquence. 

5. Longue traîne: N'oubliez pas les expressions de longue traîne, plus spécifiques et 

souvent moins compétitives. 

Les différents types de correspondance de mots-clés 

• Correspondance exacte: Votre annonce s'affiche uniquement lorsque l'internaute tape 

exactement le mot-clé que vous avez défini. 

• Correspondance par phrase: Votre annonce s'affiche lorsque l'internaute tape votre 

mot-clé dans le même ordre, mais peut ajouter d'autres mots avant ou après. 

• Correspondance large: Votre annonce peut s'afficher pour une variété de recherches 

similaires à votre mot-clé. 

Conseils supplémentaires 

• Qualité du score: Le moteur de recherche évalue la qualité de votre annonce en 

fonction de la pertinence de vos mots-clés, de la qualité de votre page de destination et 

de l'expérience utilisateur. 

• Mots-clés négatifs: Utilisez des mots-clés négatifs pour exclure les recherches qui ne 

correspondent pas à votre offre. 

• Test A/B: Mettez en place des tests A/B pour comparer différentes stratégies de mots-

clés. 

Le choix des mots-clés est une étape cruciale pour le succès de votre campagne SEA. En 

suivant ces conseils et en utilisant les bons outils, vous pourrez optimiser votre ciblage et 

améliorer votre retour sur investissement. 

3 – 1 – 2 – Outils d'aide à la recherche de mots-clés pour la campagne SEA 

Le choix des mots-clés est une étape cruciale dans toute stratégie SEA. Pour vous aider dans 

cette tâche, de nombreux outils performants sont à votre disposition. Voici une sélection des 

plus populaires : 

Outils gratuits 

• Google Keyword Planner: 

o Intégré à Google Ads: Il est l'outil de base pour toute campagne Google Ads. 

Il vous permet d'estimer le volume de recherche, d'obtenir des suggestions de 

mots-clés et de comparer les différents termes. 

o Fonctionnalités: Estimation du volume de recherche, suggestions de mots-

clés, planification des enchères. 

• Google Trends: 

o Analyse des tendances: Cet outil vous permet de visualiser l'évolution des 

termes de recherche dans le temps et d'identifier les tendances émergentes. 

o Fonctionnalités: Graphiques d'évolution, comparaison de mots-clés, cartes de 

chaleur géographiques. 

• Ubersuggest: 
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o Complet et gratuit: Il offre une large gamme de fonctionnalités, allant de la 

recherche de mots-clés à l'analyse de la concurrence. 

o Fonctionnalités: Suggestions de mots-clés, analyse de la concurrence, 

backlink analysis. 

• AnswerThePublic: 

o Questions et prépositions: Cet outil génère une liste de questions et de 

prépositions liées à votre mot-clé, vous aidant à trouver des expressions de 

longue traîne. 

o Fonctionnalités: Visualisation en forme de nuage de mots, export des 

résultats. 

Outils payants (mais souvent avec une version gratuite limitée) 

• SEMrush: 

o Complet et puissant: Il offre une suite complète d'outils SEO et SEA, dont un 

module de recherche de mots-clés très performant. 

o Fonctionnalités: Recherche de mots-clés, analyse de la concurrence, suivi de 

position, audit technique. 

• Ahrefs: 

o Backlinks et mots-clés: Il est particulièrement réputé pour son analyse de 

backlinks, mais il offre également un module de recherche de mots-clés solide. 

o Fonctionnalités: Exploration du backlink profile, recherche de mots-clés, 

analyse de la concurrence. 

• Moz: 

o SEO complet: Moz propose une suite d'outils pour améliorer votre 

référencement naturel et payant, notamment un outil de recherche de mots-

clés. 

o Fonctionnalités: Recherche de mots-clés, audit technique, suivi de la 

réputation en ligne. 

Comment choisir le bon outil ? 

Le choix de l'outil dépend de vos besoins spécifiques et de votre budget. Tenez compte des 

critères suivants : 

• Fonctionnalités: L'outil doit vous permettre d'effectuer les analyses dont vous avez 

besoin. 

• Facilité d'utilisation: L'interface doit être intuitive pour vous permettre de travailler 

efficacement. 

• Prix: Les outils payants offrent généralement plus de fonctionnalités, mais ils peuvent 

être coûteux. 

• Intégration avec d'autres outils: Vérifiez si l'outil s'intègre bien avec les autres outils 

que vous utilisez (Google Analytics, Google Tag Manager, etc.). 

Conseils supplémentaires 

• Combinez plusieurs outils: N'hésitez pas à utiliser plusieurs outils pour avoir une 

vision plus complète. 

• Analysez les résultats: Prenez le temps d'analyser les données obtenues pour affiner 

votre sélection de mots-clés. 
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• Mettez à jour régulièrement votre liste de mots-clés: Les tendances de recherche 

évoluent rapidement, il est important de mettre à jour votre liste régulièrement. 

Choisir les bons mots-clés est essentiel pour le succès de votre campagne SEA. Les outils 

présentés ci-dessus vous aideront à identifier les termes les plus pertinents pour votre cible et 

à optimiser vos campagnes. 

3 -1 - 2- les mots logue traine  

Les mots-clés de longue traîne sont des phrases plus longues et plus spécifiques que les mots-

clés génériques. Ils sont souvent composés de 3 mots ou plus et correspondent à des requêtes 

de recherche très précises. Ces mots-clés sont généralement moins compétitifs et peuvent 

vous aider à attirer un trafic plus qualifié vers votre site web. 

Pourquoi cibler les mots-clés de longue traîne ? 

• Moins de concurrence: Les mots-clés de longue traîne sont moins recherchés, donc 

moins compétitifs. 

• Taux de conversion plus élevé: Les utilisateurs qui utilisent des mots-clés de longue 

traîne sont souvent plus proches d'une décision d'achat. 

• Pertinence: Ces mots-clés sont plus spécifiques et correspondent mieux à l'intention 

de recherche de l'utilisateur. 

Comment trouver des mots-clés de longue traîne ? 

1. Utilisez les outils de recherche de mots-clés: 

o Google Keyword Planner: Cet outil gratuit vous permet de générer des idées 

de mots-clés et d'estimer leur volume de recherche. 

o SEMrush, Ahrefs, Moz: Ces outils payants offrent des fonctionnalités plus 

avancées pour l'analyse de la concurrence et la recherche de mots-clés. 

o Ubersuggest: Une alternative gratuite à SEMrush, avec des fonctionnalités 

intéressantes. 

2. Explorez les suggestions de Google: 

o Autocomplétion: Lorsque vous tapez une requête dans Google, la barre de 

recherche vous propose des suggestions. 

o Recherches associées: En bas de la page de résultats de recherche, Google 

affiche des recherches associées. 

o Google Trends: Cet outil vous permet de visualiser les tendances de recherche 

et d'identifier les mots-clés les plus populaires. 

3. Analysez vos concurrents: 

o Utilisez des outils SEO: Identifiez les mots-clés pour lesquels vos concurrents 

se positionnent. 

o Analysez leur contenu: Quels mots-clés utilisent-ils ? Quels sujets abordent-

ils ? 

4. Utilisez des outils spécifiques: 

o AnswerThePublic: Cet outil génère une liste de questions et de prépositions 

liées à votre mot-clé. 

o Keyword Surfer: Une extension Chrome qui affiche le volume de recherche 

estimé directement dans les résultats de recherche Google. 

5. Exploitez les forums et les réseaux sociaux: 
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o Cherchez les questions que se posent les internautes sur les forums et les 

réseaux sociaux. 

Exemples de mots-clés de longue traîne 

Pour une entreprise spécialisée dans les solutions internet pour professionnels : 

• "devis fibre optique entreprise très haut débit pour TPE" 

• "solution internet sécurisée pour télétravail à domicile" 

• "comparatif box internet pour professionnels avec IP fixe" 

• "installation réseau informatique pour petite entreprise à Lyon" 

Pour un fabricant d'équipements de téléphonie : 

•  "acheter écouteurs sans fil Bluetooth réduction de bruit active pas cher" 

•  "meilleur smartphone pour la photo avec zoom optique 5x" 

•  "comparatif montre connectée avec suivi d'activité sportive et paiement sans contact" 

Conseils supplémentaires 

• Soyez spécifique: Plus votre mot-clé est spécifique, moins il sera compétitif. 

• Utilisez des mots-clés naturels: Évitez les mots-clés trop optimisés qui pourraient 

pénaliser votre référencement. 

• Combinez les mots-clés: Créez différentes combinaisons de mots-clés pour toucher 

un public plus large. 

• Mettez à jour régulièrement votre liste de mots-clés: Les tendances de recherche 

évoluent, il est important de mettre à jour votre liste régulièrement. 

En suivant ces conseils et en utilisant les bons outils, vous pourrez identifier des mots-clés de 

longue traîne pertinents pour votre activité et améliorer votre visibilité en ligne. 

3 – 2 - Création de groupes d'annonces et d'annonces en SEA  

La création de groupes d'annonces et d'annonces est une étape essentielle dans la mise 

en place d'une campagne SEA efficace. Ces éléments permettent de structurer votre 

campagne, d'optimiser vos enchères et d'améliorer votre taux de clic. 

3 – 2 – 1- Qu'est-ce qu'un groupe d'annonces ? 

Un groupe d'annonces est un ensemble de mots-clés et d'annonces textuelles étroitement liés 

par un thème commun. Par exemple, si vous vendez des smartphones, vous pourriez créer un 

groupe d'annonces pour les "smartphones Samsung" et un autre pour les "smartphones 

Apple". 

Pourquoi créer des groupes d'annonces ? 

• Pertinence: En regroupant des mots-clés similaires, vous vous assurez que vos 

annonces sont pertinentes par rapport aux requêtes des internautes. 
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• Optimisation des enchères: Vous pouvez ajuster vos enchères en fonction de la 

performance de chaque groupe d'annonces. 

• Facilité de gestion: La structure en groupes d'annonces rend votre campagne plus 

facile à gérer et à analyser. 

Comment créer des groupes d'annonces ? 

1. Identifier des thèmes: Commencez par identifier les différents thèmes ou produits 

que vous souhaitez promouvoir. 

2. Regrouper les mots-clés: Associez les mots-clés les plus pertinents à chaque thème. 

3. Créer un groupe d'annonces par thème: Dans votre interface publicitaire (Google 

Ads, Microsoft Advertising, etc.), créez un nouveau groupe d'annonces pour chaque 

thème. 

3 – 2 – 2 - Création d'annonces textuelles 

Une fois vos groupes d'annonces créés, vous pouvez rédiger vos annonces. Une annonce 

textuelle se compose généralement de : 

• Titre 1: Votre titre principal, qui doit être accrocheur et pertinent. 

• Titre 2: Un titre secondaire pour apporter plus d'informations. 

• Description: Un texte plus long pour détailler votre offre. 

• URL de destination: La page de votre site web où l'internaute sera redirigé après 

avoir cliqué sur l'annonce. 

Conseils pour rédiger des annonces efficaces: 

• Soyez clair et concis: Utilisez des mots simples et évitez le jargon. 

• Mettez en avant les avantages: Expliquez pourquoi l'internaute doit cliquer sur votre 

annonce. 

• Utilisez des call-to-action forts: Incitez les utilisateurs à agir (acheter, s'inscrire, etc.). 

• Personnalisez vos annonces: Utilisez des extensions d'annonces pour ajouter des 

informations supplémentaires (numéro de téléphone, adresse, etc.). 

Exemple de groupe d'annonces et d'annonces pour un magasin de chaussures 

en ligne : 

Groupe d'annonces : Chaussures de sport pour hommes 

• Mots-clés: chaussures de running, baskets hommes, chaussures de basket, etc. 

• Annonce 1: 

o Titre 1 : Baskets de sport pour hommes : légères et confortables 

o Titre 2 : Large choix de marques et de modèles 

o Description : Découvrez notre sélection de baskets de sport pour hommes. 

Livraison gratuite dès 49€. 

• Annonce 2: 

o Titre 1 : Chaussures de running homme : performance et amorti 

o Titre 2 : Parfaites pour vos entraînements 

o Description : Améliorez vos performances avec nos chaussures de running 

haute performance. 
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La création de groupes d'annonces et d'annonces est une étape essentielle pour optimiser vos 

campagnes SEA. En structurant votre campagne de manière logique et en rédigeant des 

annonces percutantes, vous augmenterez votre taux de clic et votre retour sur investissement. 

3 – 3 - Les différents types d'enchères SEA : une comparaison 

Les enchères SEA offrent une multitude de stratégies pour optimiser vos campagnes 

publicitaires en ligne. Chaque type d'enchère s'adapte à des objectifs spécifiques et à des 

niveaux de contrôle différents. 

3 – 3 – 1 - Les principaux types d'enchères SEA 

 Coût par clic (CPC) : définition 

Avec les enchères au coût par clic (CPC - PPC), chaque clic sur vos annonces vous est facturé. 
Pour les campagnes utilisant les enchères au CPC, vous définissez une enchère au coût par clic 
maximale (ou "CPC max."). Il s'agit du montant le plus élevé que vous êtes prêt à payer pour 
chaque clic sur votre annonce (sauf si vous définissez des ajustements d'enchères ou si vous 
utilisez le CPC optimisé).le PPC (Pay Per Click) est la version anglaise,  

• CPC manuel: 

o Fonctionnement: Vous définissez vous-même le montant maximum que vous 

êtes prêt à payer pour chaque clic. 

o Avantages: Un contrôle total sur votre budget. 

o Inconvénients: Nécessite un suivi régulier et des ajustements fréquents. 

• CPC optimisé: 

o Fonctionnement: Google ajuste automatiquement vos enchères pour 

maximiser le nombre de conversions ou le retour sur investissement (ROI). 

o Avantages: Automatisation des ajustements, gain de temps. 

o Inconvénients: Moins de contrôle sur les enchères individuelles. 

• CPA cible: 

o Fonctionnement: Vous définissez un coût par acquisition (CPA) cible et 

Google ajuste automatiquement vos enchères pour atteindre cet objectif. 

o Avantages: Focalisation sur les conversions. 

o Inconvénients: Nécessite un suivi régulier des conversions. 

• ROAS cible: 

o Fonctionnement: Vous définissez un retour sur ad spend (ROAS) cible et 

Google ajuste automatiquement vos enchères pour atteindre cet objectif. 

o Avantages: Optimisation du retour sur investissement. 

o Inconvénients: Nécessite une bonne compréhension des données de 

conversion. 

• Maximiser les clics: 

o Fonctionnement: Google ajuste automatiquement vos enchères pour obtenir le 

plus grand nombre de clics possible. 

o Avantages: Idéal pour générer du trafic rapidement. 

o Inconvénients: Peu adapté si vous recherchez des conversions de haute 

qualité. 

• Maximiser les conversions: 

o Fonctionnement: Google ajuste automatiquement vos enchères pour obtenir le 

plus grand nombre de conversions possible. 
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o Avantages: Focalisation sur les résultats. 

o Inconvénients: Peut entraîner un coût par acquisition plus élevé. 

Quand utiliser quel type d'enchère ? 

Le choix du type d'enchère dépend de vos objectifs : 

• Générer du trafic: CPC manuel ou maximiser les clics. 

• Optimiser les conversions: CPA cible ou ROAS cible. 

• Maintenir un contrôle strict: CPC manuel. 

• Automatiser les ajustements: CPC optimisé, CPA cible, ROAS cible. 

Tableau comparatif 

Type d'enchère Contrôle Objectif principal Utilisation recommandée 

CPC manuel Élevé Flexibilité, budget 
Débutants, campagnes 

spécifiques 

CPC optimisé Moyen Maximiser les conversions 
Campagnes matures, 

optimisation du ROI 

CPA cible Moyen Atteindre un CPA défini 
Campagnes orientées 

conversions 

ROAS cible Moyen 
Optimiser le retour sur 

investissement 
Campagnes e-commerce 

Maximiser les clics Faible Générer du trafic rapidement Campagnes de notoriété 

Maximiser les 

conversions 
Faible 

Obtenir le maximum de 

conversions 
Campagnes de performance 

Le choix du type d'enchère est une décision stratégique qui a un impact direct sur les 

performances de vos campagnes SEA. Il est important de bien comprendre les spécificités de 

chaque type d'enchère pour sélectionner celui qui correspond le mieux à vos objectifs et à 

votre budget. 

3 – 3 – 2 - CPC Manuel vs. CPC Optimisé : Quelle est la différence ? 

Le choix entre un CPC manuel et un CPC optimisé est une décision cruciale lorsqu'on gère 

une campagne publicitaire sur des plateformes comme Google Ads. Ces deux méthodes 

d'enchères ont chacune leurs avantages et leurs inconvénients, et le choix optimal dépendra de 

vos objectifs et de votre niveau d'expertise. 

CPC Manuel 

• Définition: Dans un système de CPC manuel, c'est vous qui définissez le montant 

maximum que vous êtes prêt à payer pour chaque clic sur votre annonce. Vous avez 

un contrôle total sur votre budget. 

• Avantages: 

o Maîtrise: Vous avez une visibilité complète sur vos dépenses et pouvez ajuster 

vos enchères en fonction de vos objectifs. 
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o Précision: Vous pouvez définir des enchères spécifiques pour différents mots-

clés ou groupes d'annonces. 

• Inconvénients: 

o Temps: La gestion manuelle des enchères demande du temps et des 

connaissances techniques. 

o Moins d'automatisation: Vous ne bénéficiez pas de l'intelligence artificielle 

pour optimiser vos enchères en temps réel. 

CPC Optimisé 

• Définition: Avec le CPC optimisé, vous laissez la plateforme publicitaire (comme 

Google Ads) ajuster automatiquement vos enchères en fonction de différents facteurs, 

tels que l'heure de la journée, l'appareil de l'utilisateur ou sa localisation géographique. 

• Avantages: 

o Automatisation: Les enchères sont gérées automatiquement, ce qui vous 

permet de gagner du temps. 

o Optimisation: L'algorithme de la plateforme vise à maximiser vos conversions 

ou votre retour sur investissement. 

• Inconvénients: 

o Moins de contrôle: Vous avez moins de contrôle sur vos dépenses et sur les 

ajustements effectués par l'algorithme. 

o Complexité: Les mécanismes de l'optimisation automatique peuvent être 

difficiles à comprendre. 

Quand choisir quelle méthode ? 

• CPC manuel: 

o Si vous souhaitez un contrôle précis sur votre budget. 

o Si vous avez le temps et les compétences pour gérer vos enchères 

manuellement. 

o Si vous avez des campagnes très spécifiques avec des objectifs bien définis. 

• CPC optimisé: 

o Si vous souhaitez gagner du temps et bénéficier de l'automatisation. 

o Si vous avez un volume de trafic important. 

o Si vous cherchez à maximiser votre retour sur investissement. 

Le choix entre le CPC manuel et le CPC optimisé dépendra de vos objectifs, de votre budget 

et de votre niveau d'expertise. Il est souvent recommandé de commencer par une stratégie de 

CPC manuel pour bien comprendre le fonctionnement des enchères, puis d'envisager 

progressivement une transition vers le CPC optimisé pour certaines campagnes. 

3 – 4 - L'affichage des annonces et bannieres 
3 – 4 – 1 – position d’affichage 

L'affichage des annonces et des bannieres est un aspect fondamental du marketing digital. 

Il s'agit du processus par lequel vos publicités sont présentées à votre audience cible. La 

manière dont vos annonces sont affichées peut avoir un impact significatif sur leur efficacité 

et sur votre retour sur investissement (ROI). 
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Les différents types d'affichage d'annonces 

Il existe plusieurs formats et emplacements pour afficher vos annonces : 

• Résultats de recherche: Les annonces textuelles apparaissent généralement en haut 

ou en bas des résultats de recherche sur des moteurs comme Google. 

• Réseaux sociaux: Les annonces sont diffusées sur les fils d'actualité des utilisateurs, 

dans les stories, ou sur des pages spécifiques. 

• Sites web partenaires: Vos annonces peuvent apparaître sur des sites partenaires du 

réseau publicitaire que vous utilisez. 

• Applications mobiles: Les annonces peuvent être intégrées dans des applications sous 

forme de bannières, de vidéos ou de publicités natives. 

• Email marketing: Les annonces peuvent être envoyées directement dans la boîte de 

réception des utilisateurs sous forme de newsletters ou de promotions ciblées. 

Les facteurs influençant l'affichage des annonces 

Plusieurs facteurs déterminent où et quand vos annonces seront affichées : 

• Mots-clés: Les mots-clés que vous choisissez pour votre campagne jouent un rôle 

crucial dans le ciblage de votre audience. 

• Enchères: Le montant que vous êtes prêt à payer par clic (CPC) influence votre 

position dans les résultats de recherche. 

• Qualité de l'annonce: La pertinence et la qualité de votre annonce impactent votre 

score de qualité et donc votre position. 

• Ciblage: Vous pouvez cibler votre audience en fonction de différents critères : 

démographiques, intérêts, comportements, etc. 

• Format de l'annonce: Le choix du format d'annonce (texte, image, vidéo) dépend de 

votre objectif et de votre budget. 

Optimiser l'affichage de vos annonces 

Pour optimiser l'affichage de vos annonces et maximiser leur efficacité, vous pouvez : 

• Choisir les bons mots-clés: Utilisez des outils de recherche de mots-clés pour 

identifier les termes les plus pertinents pour votre cible. 

• Créer des annonces attrayantes: Rédigez des annonces claires, concises et 

percutantes, en mettant en avant les bénéfices pour l'utilisateur. 

• Utiliser des extensions d'annonces: Ajoutez des extensions pour fournir plus 

d'informations et améliorer la visibilité de vos annonces. 

• Suivre les performances: Analysez régulièrement les données de vos campagnes 

pour identifier les éléments à améliorer. 

• Tester différentes stratégies: N'hésitez pas à tester différentes combinaisons de mots-

clés, d'enchères et de formats d'annonces. 

L'affichage des annonces est un processus complexe qui nécessite une bonne compréhension 

des différents canaux publicitaires et des outils disponibles. En optimisant l'affichage de vos 

annonces, vous pouvez augmenter votre visibilité, attirer de nouveaux clients et améliorer 

votre retour sur investissement. 
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3 – 4 – 2 - Les meilleurs outils pour suivre les performances de vos annonces 
Les platesformes et outils sont detaillés au chapitre 4 

Le choix de l'outil idéal pour suivre les performances de vos annonces dépendra de plusieurs 

facteurs : la plateforme publicitaire que vous utilisez (Google Ads, Facebook Ads, etc.), le 

budget dont vous disposez, et les données spécifiques que vous souhaitez analyser. Voici 

quelques-uns des outils les plus populaires et efficaces : 

Outils natifs des plateformes publicitaires 

• Google Ads: Intégré à la plateforme, il offre une vue complète de vos campagnes, de 

vos mots-clés, de vos annonces et de vos conversions. 

• Facebook Ads Manager: Cet outil permet de suivre les performances de vos 

campagnes Facebook, Instagram et Messenger. 

• LinkedIn Campaign Manager: Spécialisé pour les campagnes LinkedIn, il fournit 

des données détaillées sur les impressions, les clics et les conversions. 

Outils d'analyse web 

• Google Analytics: Indispensable pour mesurer le trafic de votre site web et les actions 

des utilisateurs après avoir cliqué sur vos annonces. Il s'intègre parfaitement avec 

Google Ads. 

• Adobe Analytics: Une solution plus complète pour les grandes entreprises, offrant des 

fonctionnalités avancées d'analyse et de personnalisation. 

Outils spécialisés en PPC 

• SEMrush: Un outil complet pour la SEO et le PPC, qui permet de comparer les 

performances de vos campagnes, d'analyser vos concurrents et d'identifier de 

nouvelles opportunités. 

• Ahrefs: Connu pour son backlink checker, Ahrefs offre également des fonctionnalités 

intéressantes pour le PPC, comme l'analyse des mots-clés et la concurrence. 

• Moz: Un autre outil SEO populaire qui propose des fonctionnalités pour le PPC, 

notamment le suivi des classements et l'analyse des concurrents. 

Autres outils intéressants 

• Microsoft Advertising Editor: Pour gérer vos campagnes sur Bing. 

• DashThis: Un outil de création de tableaux de bord personnalisés pour visualiser 

toutes vos données marketing, y compris celles de vos campagnes publicitaires. 

• Supermetrics: Permet de connecter différentes sources de données (Google Ads, 

Facebook Ads, etc.) pour créer des rapports personnalisés. 

Les critères de choix d'un outil 

• Facilité d'utilisation: L'interface doit être intuitive pour que vous puissiez rapidement 

trouver les informations dont vous avez besoin. 

• Fonctionnalités: L'outil doit vous permettre de suivre les indicateurs clés de 

performance (KPI) qui vous intéressent. 
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• Intégrations: Vérifiez si l'outil s'intègre avec les autres outils que vous utilisez (CRM, 

outils d'email marketing, etc.). 

• Prix: Le coût de l'outil doit être en adéquation avec votre budget et vos besoins. 

Les indicateurs clés à suivre 

Pour optimiser vos campagnes, concentrez-vous sur les indicateurs suivants : 

• Taux de clic (CTR): Proportion de personnes qui cliquent sur votre annonce par 

rapport au nombre d'impressions. 

• Coût par clic (CPC): Montant que vous payez en moyenne pour chaque clic. 

• Taux de conversion: Pourcentage de visiteurs qui effectuent l'action souhaitée (achat, 

inscription, etc.). 

• Retour sur investissement (ROI): Mesure de la rentabilité de votre campagne. 

Le choix de l'outil idéal dépendra de vos besoins spécifiques. N'hésitez pas à tester différents 

outils pour trouver celui qui vous convient le mieux. 

3 – 4 – 3 - Optimiser vos enchères pour un meilleur classement  

L'optimisation des enchères est un élément crucial pour améliorer la visibilité de vos 

annonces et obtenir un meilleur classement dans les résultats de recherche. Voici quelques 

stratégies clés pour y parvenir : 

Comprendre le système d'enchères 

• Score de qualité: Ce score, attribué par Google Ads, prend en compte la pertinence de 

votre annonce, la page de destination et l'historique de votre compte. Un score élevé 

vous permet d'obtenir un meilleur classement pour un coût par clic (CPC) moins élevé. 

• CPC maximum: C'est le montant maximum que vous êtes prêt à payer pour un clic. 

Plus votre CPC maximum est élevé, plus vous avez de chances d'apparaître en haut 

des résultats. 

• Enchères automatiques vs. manuelles: Les enchères automatiques permettent à 

Google Ads d'ajuster vos enchères en fonction de vos objectifs. Les enchères 

manuelles vous donnent un contrôle plus précis sur vos dépenses. 

Stratégies pour améliorer votre classement 

• Améliorer votre score de qualité: 

o Rédiger des annonces pertinentes: Assurez-vous que vos annonces 

correspondent parfaitement aux mots-clés et à l'intention de recherche de 

l'utilisateur. 

o Optimiser vos pages de destination: Rendez vos pages de destination claires, 

concises et pertinentes pour les utilisateurs qui cliquent sur vos annonces. 

o Maintenir un historique de compte positif: Évitez les clics frauduleux et les 

taux de rebond élevés. 

• Augmenter votre CPC maximum: Si votre budget le permet, augmenter légèrement 

votre CPC maximum peut vous aider à gagner des positions. Cependant, assurez-vous 

que cela reste rentable. 
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• Utiliser les stratégies d'enchères intelligentes: Google Ads propose différentes 

stratégies d'enchères automatiques pour vous aider à atteindre vos objectifs 

(maximiser les conversions, le retour sur investissement, etc.). 

• Segmenter vos campagnes: En segmentant vos campagnes par mots-clés, audiences 

ou appareils, vous pouvez ajuster vos enchères de manière plus précise. 

• Suivre vos concurrents: Utilisez des outils comme SEMrush ou Ahrefs pour analyser 

les stratégies de vos concurrents et ajuster vos enchères en conséquence. 

• Tester différentes stratégies: N'hésitez pas à tester différentes combinaisons de mots-

clés, d'annonces et d'enchères pour trouver la formule gagnante 

3 – 4 - 4 - Le score de qualité : la clé pour optimiser vos campagnes SEA 

Le score de qualité est une note attribuée par Google Ads (et d'autres plateformes 

publicitaires) à vos mots-clés et à vos annonces. Cette note, sur une échelle de 1 à 10, reflète 

la pertinence de votre annonce par rapport à la requête de l'utilisateur, la qualité de votre page 

de destination et votre historique de compte. 

Pourquoi le score de qualité est-il important ? 

• Meilleur classement: Un score de qualité élevé vous permet d'obtenir un meilleur 

classement dans les résultats de recherche, même avec une enchère moins élevée. 

• Coût par clic réduit: Plus votre score est élevé, moins vous payez en moyenne par 

clic. 

• Meilleur retour sur investissement: Un meilleur classement et un coût par clic réduit 

contribuent à améliorer votre retour sur investissement. 

Les facteurs influençant le score de qualité 

• Taux de clics attendu (CTR): C'est la probabilité qu'un utilisateur clique sur votre 

annonce. Un CTR élevé indique que votre annonce est pertinente et attrayante. 

• Pertinence de l'annonce: Votre annonce doit être en parfaite adéquation avec les 

mots-clés et l'intention de recherche de l'utilisateur. 

• Pertinence de la page de destination: La page sur laquelle arrive l'utilisateur après 

avoir cliqué sur votre annonce doit être pertinente et offrir une expérience utilisateur 

positive. 

• Historique de compte: La qualité globale de votre compte (taux de clics, taux de 

conversion, etc.) influence également votre score de qualité. 

Comment améliorer votre score de qualité ? 

• Choisissez des mots-clés pertinents: Utilisez des mots-clés qui correspondent 

exactement à l'offre de votre produit ou service. 

• Rédigez des annonces percutantes: Créez des annonces claires, concises et qui 

mettent en avant les principaux avantages de votre offre. 

• Optimisez vos pages de destination: Assurez-vous que vos pages de destination sont 

rapides, faciles à naviguer et qu'elles répondent aux attentes des utilisateurs. 

• Utilisez des extensions d'annonces: Les extensions d'annonces peuvent améliorer 

votre taux de clics et votre score de qualité. 



41 

 

• Suivez les performances de vos campagnes: Analysez régulièrement les données de 

vos campagnes pour identifier les éléments à améliorer. 

Le score de qualité est un indicateur clé de la performance de vos campagnes SEA. En 

optimisant vos mots-clés, vos annonces et vos pages de destination, vous pouvez améliorer 

votre score de qualité et ainsi réduire vos coûts tout en augmentant votre visibilité. 

3 – 4 – 5- Le positionnement des annonces dans les résultats de recherche  

Le positionnement de vos annonces dans les résultats de recherche est un élément crucial pour 

le succès de vos campagnes publicitaires en ligne. Il dépend principalement de deux facteurs : 

• Votre enchère: C'est le montant maximum que vous êtes prêt à payer pour un clic. 

Plus votre enchère est élevée, plus vous avez de chances d'apparaître en haut de la 

page. 

• Votre score de qualité: Ce score, attribué par Google Ads, évalue la pertinence de 

votre annonce, de votre page de destination et de votre historique de compte. Un score 

élevé vous permet d'obtenir un meilleur classement pour un coût par clic (CPC) moins 

élevé. 

Comment fonctionne le classement des annonces ? 

Google Ads utilise un système d'enchères au coût par clic (CPC). Lorsque quelqu'un effectue 

une recherche, les annonces sont classées en fonction d'une combinaison de votre enchère et 

de votre score de qualité. 

Voici comment cela fonctionne en résumé: 

• Enchère + Score de qualité = Classement adéquat: Plus ce produit est élevé, plus 

votre annonce sera bien classée. 

• Le rôle du score de qualité: Même si vous soumettez l'enchère la plus élevée, votre 

annonce ne sera pas forcément affichée en première position si votre score de qualité 

est faible. Google privilégie les annonces pertinentes et de qualité. 

Les facteurs influençant le positionnement 

• La pertinence de votre annonce: Vos annonces doivent être étroitement liées à votre 

mot-clé et à l'intention de recherche de l'utilisateur. 

• La qualité de votre page de destination: La page sur laquelle arrive l'utilisateur doit 

être pertinente, rapide et offrir une bonne expérience utilisateur. 

• Votre historique de compte: Un historique de compte positif (taux de clics élevé, 

taux de conversion élevé) améliore votre score de qualité. 

• Les extensions d'annonces: Les extensions d'annonces peuvent améliorer votre taux 

de clics et votre position. 

• Le format de l'annonce: Le format de votre annonce (texte, image, vidéo) peut 

également influencer son positionnement. 

• Les appareils: Le dispositif utilisé par l'utilisateur (ordinateur, smartphone, tablette) 

peut avoir un impact sur le positionnement. 
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Comment améliorer le positionnement de vos annonces ? 

• Augmentez votre score de qualité: En améliorant la pertinence de vos annonces et de 

vos pages de destination. 

• Augmentez votre enchère: Si votre budget le permet, augmenter légèrement votre 

enchère peut vous aider à gagner des positions. 

• Utilisez les extensions d'annonces: Les extensions d'annonces peuvent rendre vos 

annonces plus attrayantes et améliorer votre taux de clics. 

• Segmentez vos campagnes: En segmentant vos campagnes par mots-clés, audiences 

ou appareils, vous pouvez ajuster vos enchères de manière plus précise. 

• Suivez vos concurrents: Utilisez des outils d'analyse pour suivre les stratégies de vos 

concurrents et ajuster vos propres campagnes en conséquence. 

En conclusion, le positionnement de vos annonces est un élément dynamique qui dépend de 

nombreux facteurs. En optimisant votre score de qualité et en ajustant vos enchères, vous 

pouvez améliorer la visibilité de vos annonces et attirer plus de clics. 

3 – 4 – 6 - SEA :La performances des campagnes  

Le choix des bonnes métriques est essentiel pour mesurer l'efficacité de vos campagnes de 

référencement payant (SEA) et apporter les ajustements nécessaires. Ces indicateurs vous 

permettront de suivre de près la performance de vos annonces, d'optimiser votre budget et 

d'atteindre vos objectifs marketing. 

Les métriques de base : 

• Impressions : Nombre de fois où votre annonce a été affichée. 

• Clics : Nombre de fois que les utilisateurs ont cliqué sur votre annonce. 

• Taux de clics (CTR) : Rapport entre le nombre de clics et le nombre d'impressions. Il 

mesure l'attractivité de votre annonce. 

• Coût par clic (CPC) : Montant moyen que vous payez chaque fois qu'un utilisateur 

clique sur votre annonce. 

• Coût par acquisition (CPA) : Coût moyen pour obtenir une conversion (achat, 

inscription, etc.). 

Les métriques liées à la conversion 

• Taux de conversion : Pourcentage d'utilisateurs qui effectuent une action souhaitée 

après avoir cliqué sur votre annonce. 

• Valeur de conversion moyenne : Revenu moyen généré par une conversion. 

• Retour sur investissement (ROI) : Rapport entre le bénéfice généré et le coût de la 

campagne. C'est la métrique la plus importante pour mesurer la rentabilité de vos 

campagnes. 

Autres métriques à considérer 

• Qualité du trafic : 

o Temps passé sur le site : Indique si les visiteurs s'intéressent à votre contenu. 
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o Taux de rebond : Pourcentage de visiteurs qui quittent votre site après avoir 

consulté une seule page. 

• Performance des mots-clés : 

o Taux de conversion par mot-clé : Pour identifier les mots-clés les plus 

performants. 

o Coût par acquisition par mot-clé : Pour optimiser votre budget. 

• Expérience utilisateur : 

o Taux de clics sur les extensions d'annonce : Pour évaluer l'efficacité de vos 

extensions. 

o Taux de conversion sur mobile : Si vous utilisez des annonces mobiles. 

Comment choisir les bonnes métriques ? 

Le choix des métriques dépend de vos objectifs. Si vous souhaitez augmenter la notoriété de 

votre marque, vous vous intéresserez davantage aux impressions et au CTR. Si votre objectif 

est de générer des ventes, vous vous concentrerez sur le taux de conversion et le ROI. 

Il est important de suivre régulièrement ces métriques pour identifier les points forts et 

les points faibles de vos campagnes et apporter les ajustements nécessaires. 

Outils pour mesurer les performances SEA : 

• Google Ads: Offre une multitude de rapports et de métriques. 

• Microsoft Advertising: Pour les campagnes sur Bing. 

• Plateformes d'analyse web: Google Analytics, Adobe Analytics, etc., pour suivre le 

comportement des utilisateurs sur votre site. 

En résumé, les métriques clés à suivre pour mesurer le succès de vos 

campagnes SEA sont : 

• Les métriques de base: Impressions, clics, CTR, CPC, CPA. 

• Les métriques liées à la conversion: Taux de conversion, valeur de conversion 

moyenne, ROI. 

• Les métriques de qualité du trafic: Temps passé sur le site, taux de rebond. 

• Les métriques de performance des mots-clés: Taux de conversion par mot-clé, coût 

par acquisition par mot-clé. 

• Les métriques liées à l'expérience utilisateur: Taux de clics sur les extensions 

d'annonce, taux de conversion sur mobile. 

Autres points à considérer : 

• La qualité du score: Sur Google Ads, ce score reflète la pertinence de votre annonce 

et de votre page de destination par rapport aux mots-clés. 

• La position moyenne de vos annonces: Indique la place moyenne de vos annonces 

dans les résultats de recherche. 

• Le taux d'impression: Compare le nombre d'impressions réelles au nombre 

d'impressions potentielles. 

En suivant ces indicateurs, vous aurez une vision complète de la performance de vos 

campagnes SEA et pourrez prendre des décisions éclairées pour les optimiser. 
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Le choix des indicateurs de performance clés (KPI) est crucial pour évaluer l'efficacité de vos 

campagnes SEA et prendre des décisions éclairées. Ces indicateurs vous permettront de 

mesurer l'impact de vos actions et d'identifier les axes d'amélioration. 

Quels indicateurs choisir ? 

Les indicateurs de performance à suivre varient en fonction de vos objectifs spécifiques. Voici 

quelques KPI clés couramment utilisés dans le SEA : 

Indicateurs de volume et d'engagement : 

• Impressions: Nombre de fois où vos annonces sont affichées. 

• Clics: Nombre de fois où les utilisateurs ont cliqué sur vos annonces. 

• Taux de clic (CTR): Rapport entre le nombre de clics et le nombre d'impressions. 

• Vue d'annonce: Nombre de fois qu'une annonce a été entièrement vue. 

• Fréquence: Nombre moyen de fois qu'un utilisateur a vu votre annonce. 

Indicateurs de conversion : 

• Taux de conversion: Pourcentage d'utilisateurs ayant effectué une action souhaitée 

(achat, inscription, etc.) après avoir cliqué sur votre annonce. 

• Coût par acquisition (CPA): Coût moyen pour acquérir un nouveau client ou une 

nouvelle action. 

• Retour sur investissement (ROI): Mesure de la rentabilité de vos campagnes. 

• Valeur de conversion moyenne: Valeur moyenne d'une conversion. 

Indicateurs de qualité : 

• Qualité du clic: Mesure de la pertinence des clics sur votre annonce. 

• Note de qualité: Note attribuée par Google à vos mots-clés, annonces et landing 

pages. 

• Position moyenne: Position moyenne de vos annonces sur la page de résultats. 

Comment choisir les bons indicateurs ? 

• Définissez vos objectifs: Quels sont les résultats que vous souhaitez obtenir avec vos 

campagnes ? (augmentation du trafic, génération de leads, ventes...) 

• Analysez votre entonnoir de conversion: Identifiez les étapes clés du parcours client 

pour définir les indicateurs pertinents à chaque étape. 

• Utilisez les outils d'analyse: Les outils comme Google Analytics, Google Ads et 

Adobe Analytics vous fourniront des données détaillées pour suivre vos performances. 

La sélection des bons indicateurs de performance est essentielle pour optimiser vos 

campagnes SEA. En choisissant les indicateurs les plus pertinents pour votre entreprise et en 

les suivant régulièrement, vous serez en mesure de prendre des décisions éclairées et 

d'améliorer votre retour sur investissement. 
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3 – 5 - Le Retargeting : Un Concept Clé en SEA 
 

3 – 5 – 1 - Retargeting standard 

Le retargeting est une technique de marketing digital qui consiste à diffuser des publicités 

ciblées auprès d'internautes ayant déjà montré un intérêt pour votre marque, vos produits ou 

vos services. En d'autres termes, c'est l'art de "rattraper" les visiteurs qui ont quitté votre site 

sans passer à l'action. 

Comment ça marche ? 

1. Installation d'un pixel: Un petit fragment de code, appelé pixel, est installé sur les 

pages de votre site web. Ce pixel collecte des informations anonymes sur le 

comportement des visiteurs : pages visitées, produits consultés, etc. 

2. Création de profils: À partir des données collectées, le système de retargeting crée 

des profils d'utilisateurs. Ces profils permettent de segmenter l'audience en fonction de 

leurs intérêts et de leur comportement. 

3. Diffusion d'annonces personnalisées: Les utilisateurs ayant visité votre site verront 

ensuite des publicités pour les produits ou services qu'ils ont consultés, et ce sur 

d'autres sites web. 

Pourquoi utiliser le retargeting ? 

• Augmentation du taux de conversion: En rappelant aux utilisateurs les produits qui 

les intéressent, le retargeting les incite à revenir sur votre site et à finaliser leur achat. 

• Amélioration de la notoriété: En multipliant les points de contact avec votre marque, 

le retargeting renforce la mémorisation. 

• Optimisation du retour sur investissement: Le retargeting permet de cibler des 

audiences qualifiées, ce qui optimise l'utilisation de votre budget publicitaire. 

Les différents types de retargeting 

• Retargeting standard: Les annonces sont diffusées auprès de tous les utilisateurs 

ayant visité votre site. 

• Retargeting dynamique: Les annonces sont personnalisées en fonction des produits 

que l'utilisateur a consultés. 

• Retargeting de panier abandonné: Les annonces mettent en avant les produits que 

l'utilisateur a ajoutés à son panier sans finaliser l'achat. 

• Retargeting lookalike: Les annonces sont diffusées auprès d'utilisateurs ayant un 

profil similaire à celui de vos clients existants. 

Les principales plateformes de retargeting : 

• Google Ads: 

o Intégration facile: Si vous utilisez déjà Google Ads, le retargeting s'intègre 

naturellement à votre stratégie. 

o Réseau étendu: Le réseau Display de Google est immense, ce qui garantit une 

large diffusion de vos annonces. 



46 

 

o Flexibilité: Google Ads offre une grande variété d'options de ciblage et de 

formats d'annonces. 

• Facebook Ads: 

o Ciblage précis: Grâce aux données démographiques et comportementales de 

Facebook, vous pouvez créer des audiences hyper-ciblées. 

o Formats variés: Facebook propose de nombreux formats d'annonces (images, 

vidéos, carrousel, etc.) pour s'adapter à différents objectifs. 

o Intégration avec Instagram: Si vous êtes présent sur Instagram, vous pouvez 

également retargeter votre audience sur cette plateforme. 

• Criteo: 

o Spécialiste du commerce électronique: Criteo est particulièrement efficace 

pour les sites e-commerce, grâce à sa capacité à créer des annonces 

dynamiques mettant en avant les produits que l'utilisateur a consultés. 

o Optimisation en temps réel: Les algorithmes de Criteo ajustent en 

permanence les enchères et le ciblage pour maximiser le retour sur 

investissement. 

• AdRoll: 

o Solution tout-en-un: AdRoll propose une plateforme complète pour gérer 

toutes vos campagnes de retargeting. 

o Intégration avec de nombreux outils: AdRoll s'intègre facilement avec 

d'autres outils marketing, comme Google Analytics et votre CRM. 

• Autres plateformes: 

o Twitter Ads: Pour retargeter les utilisateurs de Twitter. 

o LinkedIn Ads: Pour cibler des professionnels sur LinkedIn. 

o Pinterest Ads: Pour toucher les utilisateurs de Pinterest. 

Les avantages du retargeting avec Criteo 

Criteo est l'une des plateformes de retargeting les plus populaires. Elle offre plusieurs 

avantages : 

• Personnalisation avancée: Criteo utilise des algorithmes d'intelligence artificielle 

pour créer des annonces hyper-personnalisées. 

• Large réseau de partenaires: Les annonces Criteo sont diffusées sur un grand 

nombre de sites web, ce qui garantit une large couverture. 

• Mesure des performances: Criteo fournit des rapports détaillés sur les performances 

de vos campagnes, vous permettant d'optimiser votre stratégie. 

le retargeting est un outil puissant pour augmenter votre taux de conversion et améliorer votre 

retour sur investissement. En ciblant les bons utilisateurs avec des messages pertinents, vous 

pouvez renforcer la relation avec vos clients et développer votre activité en ligne. 

3 – 5 – 2 - Le Retargeting Dynamique : Personnaliser l'Expérience Publicitaire 

Le retargeting dynamique est une évolution du retargeting traditionnel qui permet d'afficher 

des publicités encore plus personnalisées en fonction du comportement de l'utilisateur sur 

votre site web. Au lieu de présenter une annonce générique, le retargeting dynamique affiche 

des produits ou des services spécifiques que l'utilisateur a consultés. 

Comment ça marche ? 
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1. Installation du pixel: Un petit fragment de code (pixel) est installé sur votre site web. 

Ce pixel collecte des données sur les actions des visiteurs : pages visitées, produits 

consultés, articles ajoutés au panier, etc. 

2. Création de flux de données: Ces données sont ensuite transmises à la plateforme de 

retargeting qui crée des flux de données produits. Ces flux contiennent toutes les 

informations nécessaires pour générer des annonces dynamiques (images, prix, 

descriptions, etc.). 

3. Diffusion d'annonces personnalisées: Lorsque l'utilisateur visite un site partenaire du 

réseau publicitaire, il verra des annonces mettant en avant les produits ou services qu'il 

a consultés sur votre site. Ces annonces sont générées en temps réel en fonction des 

données collectées par le pixel. 

Les avantages du retargeting dynamique 

• Personnalisation accrue: Les annonces sont parfaitement adaptées aux intérêts de 

l'utilisateur, ce qui augmente leur pertinence et leur efficacité. 

• Taux de clic plus élevé: Les utilisateurs sont plus enclins à cliquer sur une annonce 

qui met en avant un produit qu'ils ont déjà manifesté de l'intérêt. 

• Augmentation du taux de conversion: Le retargeting dynamique peut 

considérablement augmenter votre taux de conversion en incitant les utilisateurs à 

finaliser leur achat. 

• Meilleur retour sur investissement: En ciblant les bons utilisateurs avec les bons 

produits, vous optimisez votre budget publicitaire. 

Un exemple concret 

Imaginez qu'un utilisateur visite un site de vente de chaussures et consulte une paire de 

baskets rouges. Grâce au retargeting dynamique, cet utilisateur verra ensuite des annonces 

mettant en avant cette paire de baskets rouges spécifique, ou d'autres modèles similaires, sur 

les sites qu'il visite. 

Les plateformes qui proposent le retargeting dynamique 

La plupart des grandes plateformes de publicité en ligne proposent le retargeting dynamique, 

notamment : 

• Google Ads. 

• Facebook Ads 

• Criteo 

• AdRoll. 

Le retargeting dynamique est une technique publicitaire très puissante qui permet d'améliorer 

considérablement l'efficacité de vos campagnes. En personnalisant au maximum les annonces, 

vous augmentez vos chances de convertir les visiteurs en clients. 

4 - Plateformes d'aide au développement SEA  

4 – 1 – Google 
Google met à disposition un ensemble d'outils et de ressources pour vous aider à tirer le 

meilleur parti de vos campagnes Google Ads. Ces outils sont conçus pour vous 
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accompagner à chaque étape de votre parcours, de la création de vos campagnes à leur 

optimisation 

4 – 1   1 –google Search Console 

Google Search Console est un outil gratuit proposé par Google pour aider les propriétaires de 

sites web à surveiller la performance de leur site dans les résultats de recherche de Google. Il 

fournit des informations sur le trafic du site, les erreurs d'indexation, les performances des 

pages individuelles et d'autres données importantes pour l'optimisation des moteurs de 

recherche (SEO). 

Comment Google Search Console est utilisé dans le cadre du SEA (Search Engine 

Advertising) : 

1. Recherche de mots-clés : La Search Console peut vous aider à identifier les mots-clés 

que les utilisateurs recherchent et qui conduisent à votre site. Ces informations 

peuvent être précieuses pour cibler vos campagnes SEA de manière plus efficace. 

2. Analyse des performances des annonces : Vous pouvez utiliser la Search Console 

pour voir comment vos annonces SEA se classent dans les résultats de recherche et 

combien de clics elles reçoivent. Cela vous permet d'évaluer l'efficacité de vos 

campagnes et d'apporter des ajustements si nécessaire. 

3. Identification des problèmes techniques : La Search Console peut vous alerter de 

problèmes techniques qui peuvent affecter le classement de votre site dans les résultats 

de recherche, tels que les erreurs d'indexation ou les problèmes de crawl. En résolvant 

ces problèmes, vous pouvez améliorer la visibilité de votre site et le trafic de vos 

annonces SEA. 

4. Suivi des performances des pages de destination : Vous pouvez utiliser la Search 

Console pour voir comment les utilisateurs interagissent avec les pages de destination 

de vos annonces SEA. Cela vous permet d'identifier les pages qui convertissent le 

mieux et d'optimiser vos campagnes en conséquence. 

Google Search Console est un outil précieux pour les annonceurs SEA car il fournit des 

informations essentielles sur la performance de leur site et de leurs campagnes 

publicitaires. En utilisant les données de la Search Console, vous pouvez améliorer la 

visibilité de votre site, augmenter le trafic de vos annonces et optimiser votre retour sur 

investissement. 

4 -1 – 2 - Google Ads 

Ads est une plateforme de publicité en ligne qui vous permet de créer des annonces pour 

promouvoir votre entreprise, vos produits ou vos services sur le réseau Google. Elle offre 

plusieurs types de campagnes publicitaires, notamment : 

• Campagnes de recherche: Vos annonces s'affichent en haut des résultats de 

recherche Google lorsque les utilisateurs recherchent des mots-clés pertinents. 

• Campagnes display: Vos annonces s'affichent sur des sites partenaires de Google, 

tels que YouTube, Gmail et les sites web de nombreux éditeurs. 

• Campagnes vidéo: Vos annonces vidéo s'affichent sur YouTube et sur d'autres sites 

partenaires. 
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• Campagnes d'achat: Vos annonces s'affichent sur le réseau Google Shopping lorsque 

les utilisateurs recherchent des produits spécifiques. 

Avec Google Ads, vous pouvez cibler votre public en fonction de divers critères, tels que la 

localisation, les intérêts, les appareils et les comportements. Vous pouvez également suivre les 

performances de vos campagnes et les optimiser pour obtenir de meilleurs résultats. 

Voici quelques avantages de l'utilisation de Google Ads : 

• Atteindre un public ciblé: Vous pouvez diffuser vos annonces auprès d'utilisateurs 

qui sont susceptibles d'être intéressés par vos produits ou services. 

• Générer du trafic qualifié: Les utilisateurs qui cliquent sur vos annonces sont 

généralement des personnes qui recherchent activement ce que vous proposez. 

• Mesurer l'efficacité de vos campagnes: Google Ads vous permet de suivre de près 

les performances de vos campagnes et d'ajuster votre stratégie en conséquence. 

• Concurrencer les autres entreprises: La publicité en ligne est un moyen efficace de 

vous démarquer de la concurrence et d'attirer de nouveaux clients. 

Si vous souhaitez en savoir plus sur Google Ads ou commencer à utiliser cette plateforme, 

vous pouvez consulter le site officiel de Google Ads : https://ads.google.com/home/how-it-

works/ 

4 – 1 – 3 - Google Analytics : Votre boussole pour naviguer  

Google Analytics est un outil d'analyse web gratuit et puissant mis à disposition par Google. 

Il permet aux propriétaires de sites web et d'applications de mesurer leur audience, de 

comprendre le comportement des utilisateurs et d'améliorer l'efficacité de leurs stratégies 

marketing. 

À quoi sert Google Analytics ? 

• Mesurer le trafic: Connaître le nombre de visiteurs, leur origine géographique, les 

appareils utilisés, etc. 

• Analyser le comportement: Comprendre comment les utilisateurs naviguent sur votre 

site, quelles pages ils consultent, combien de temps ils restent, etc. 

• Suivre les conversions: Mesurer l'efficacité de vos campagnes publicitaires et de vos 

actions marketing en suivant les conversions (achats, inscriptions, etc.). 

• Personnaliser l'expérience utilisateur: Adapter votre site ou votre application en 

fonction des préférences et des comportements de vos utilisateurs. 

Les principales fonctionnalités de Google Analytics 

• Rapports personnalisés: Créez des rapports sur mesure pour répondre à vos besoins 

spécifiques. 

• Segmentation: Divisez votre audience en segments pour analyser les comportements 

de groupes spécifiques d'utilisateurs. 

https://ads.google.com/home/how-it-works/
https://ads.google.com/home/how-it-works/
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• Intégration avec d'autres outils Google: Intégrez Google Analytics avec Google 

Ads, Google Search Console et d'autres outils pour obtenir une vision complète de vos 

performances marketing. 

• Suivi des événements: Suivez des actions spécifiques sur votre site (clics sur des 

boutons, téléchargements, etc.) pour mieux comprendre le comportement de vos 

utilisateurs. 

• Suivi des conversions: Mesurez l'efficacité de vos campagnes publicitaires et de vos 

actions marketing en suivant les conversions (achats, inscriptions, etc.). 

Comment utiliser Google Analytics ? 

1. Créer un compte: Inscrivez-vous gratuitement sur le site de Google Analytics. 

2. Installer le code de suivi: Ajoutez le code de suivi fourni par Google Analytics à 

votre site web. 

3. Explorer les rapports: Découvrez les différents rapports proposés par Google 

Analytics et personnalisez-les en fonction de vos besoins. 

4. Analyser les données: Exploitez les données recueillies pour prendre des décisions 

éclairées et améliorer votre site web. 

Les avantages de Google Analytics 

• Gratuit: Google Analytics est un outil gratuit et accessible à tous. 

• Complet: Il offre une multitude de fonctionnalités pour analyser votre audience et 

améliorer votre site web. 

• Facile à utiliser: L'interface est intuitive et de nombreux tutoriels sont disponibles 

pour vous aider à prendre en main l'outil. 

• Intégré à l'écosystème Google: Google Analytics s'intègre parfaitement avec d'autres 

outils Google, comme Google Ads et Google Search Console. 

Google Analytics est un outil indispensable pour toute entreprise souhaitant mesurer et 

améliorer sa présence en ligne. En exploitant les données fournies par Google Analytics, 

vous pourrez prendre des décisions éclairées pour optimiser votre site web et atteindre 

vos objectifs marketing. 

4 – 1 – 4 - Google Keyword Planner 

Google Keyword Planner est un outil gratuit proposé par Google Ads qui permet aux 

annonceurs de trouver des mots-clés pertinents pour leurs campagnes publicitaires. Il est 

également utilisé par les spécialistes du référencement naturel (SEO) pour identifier les mots-

clés les plus populaires et les plus pertinents pour optimiser leur contenu. 

Fonctionnalités principales de Google Keyword Planner: 

• Recherche de mots-clés: Vous pouvez entrer un mot-clé ou une phrase et l'outil vous 

suggérera des mots-clés similaires ou connexes. 

• Estimation du volume de recherche: Google Keyword Planner vous fournit des 

estimations sur le nombre de fois que ces mots-clés sont recherchés chaque mois. 

• Analyse de la concurrence: Vous pouvez voir la concurrence pour chaque mot-clé, 

ce qui vous permet de choisir ceux qui sont moins compétitifs. 
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• Suggestions de mots-clés: L'outil vous propose des suggestions de mots-clés basées 

sur vos recherches précédentes. 

• Création de campagnes publicitaires: Vous pouvez directement créer des 

campagnes publicitaires dans Google Ads en utilisant les mots-clés que vous avez 

trouvés. 

Comment utiliser Google Keyword Planner: 

1. Accédez à Google Ads et cliquez sur l'icône "Outils". 

2. Sélectionnez "Planification" dans le menu déroulant. 

3. Cliquez sur "Outil de planification des mots clés". 

4. Saisissez un mot-clé ou une phrase dans la barre de recherche. 

5. Cliquez sur "Trouver de nouveaux mots clés". 

6. Analysez les résultats et sélectionnez les mots-clés les plus pertinents pour votre 

campagne. 

Conseils pour utiliser efficacement Google Keyword Planner: 

• Utilisez des mots-clés spécifiques et pertinents pour votre entreprise. 

• Combinez des mots-clés courts et longs pour cibler différents types de recherches. 

• Analysez la concurrence pour chaque mot-clé et choisissez ceux qui sont moins 

compétitifs. 

• Utilisez les suggestions de mots-clés proposées par l'outil pour trouver de nouvelles 

idées. 

• Testez différents mots-clés dans vos campagnes publicitaires pour voir ce qui 

fonctionne le mieux. 

Google Keyword Planner est un outil indispensable pour toute entreprise souhaitant améliorer 

sa visibilité en ligne. En utilisant cet outil efficacement, vous pouvez trouver les mots-clés les 

plus pertinents pour votre entreprise et augmenter votre trafic. 

4 – 1 – 5 - Google Trends  

Google Trends est un outil gratuit et puissant qui vous permet d'analyser les tendances de 

recherche sur Google. Il est particulièrement utile pour les spécialistes du SEA (Search 

Engine Advertising) car il permet d'identifier les mots-clés les plus populaires et les plus 

pertinents pour vos campagnes publicitaires. 

Voici comment utiliser Google Trends pour optimiser vos campagnes SEA: 

1. Recherchez des mots-clés: Saisissez un mot-clé ou une phrase dans la barre de 

recherche de Google Trends. 

2. Analysez les tendances: Observez l'évolution du volume de recherche pour ce mot-

clé au fil du temps. 

3. Identifiez les pics de popularité: Repérez les périodes où le mot-clé est 

particulièrement recherché. 

4. Comparez les mots-clés: Comparez différents mots-clés pour trouver ceux qui sont 

les plus populaires et les moins compétitifs. 

5. Utilisez les données dans vos campagnes SEA: Intégrez les mots-clés les plus 

populaires dans vos campagnes publicitaires pour augmenter votre visibilité. 
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Voici quelques exemples d'utilisation de Google Trends pour le SEA: 

• Identifier les tendances saisonnières: Découvrez les mots-clés qui sont plus 

populaires à certaines périodes de l'année. 

• Trouver des mots-clés émergents: Identifiez les nouveaux mots-clés qui 

commencent à gagner en popularité. 

• Analyser la concurrence: Comparez la popularité de différents mots-clés pour 

trouver ceux qui sont moins compétitifs. 

• Optimiser votre contenu: Créez du contenu autour des mots-clés les plus populaires 

pour améliorer votre référencement naturel. 

Google Trends est un outil précieux pour les spécialistes du SEA qui souhaitent optimiser 

leurs campagnes publicitaires et améliorer leur visibilité en ligne. En utilisant cet outil 

efficacement, vous pouvez identifier les mots-clés les plus pertinents pour votre entreprise et 

augmenter votre trafic. 

4 – 2 – Autres plateformes 

4 – 2 – 1 - Microsoft Advertising (anciennement Bing Ads)est une plateforme de 

publicité en ligne développée par Microsoft, sur laquelle les annonceurs proposent d'afficher 

de brèves annonces, des offres de services, des listes de produits et des vidéos aux internautes. 

Il fournit de la publicité pay per click sur les moteurs de recherche Bing, Yahoo! et d'autres 

partenaires du réseau Microsoft Search Network.    

Fonctionnalités de Microsoft Advertising: 

• Création de campagnes: Vous pouvez créer différentes campagnes pour différents 

produits, services ou objectifs. 

• Gestion des mots-clés: Vous définissez les mots-clés que vous souhaitez cibler pour 

que vos annonces s'affichent lorsqu'un utilisateur effectue une recherche contenant ces 

mots-clés. 

• Création d'annonces: Vous rédigez des annonces percutantes et attrayantes pour 

attirer les clics. 

• Définition des enchères: Vous fixez le montant maximum que vous êtes prêt à payer 

par clic. 

• Segmentation des audiences: Vous pouvez cibler des audiences spécifiques en 

fonction de leurs intérêts, de leur localisation, de leurs comportements, etc. 

• Suivi des performances: Microsoft Advertising vous fournit des rapports détaillés sur 

les performances de vos campagnes (taux de clics, coût par acquisition, retour sur 

investissement, etc.). 

Avantages de Microsoft Advertising: 

• Reach: Microsoft Advertising vous permet d'atteindre un public de plus de 724 

millions de personnes chaque mois sur le Microsoft Search Network. 

• Ciblage précis: Vous pouvez cibler votre audience en fonction de divers critères, tels 

que la localisation, les intérêts, les appareils et les comportements. 

• Formats d'annonces variés: Microsoft Advertising offre une variété de formats 

d'annonces, notamment des annonces textuelles, des annonces graphiques, des 

annonces vidéo et des annonces de produits. 
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• Intégration avec d'autres produits Microsoft: Microsoft Advertising s'intègre 

facilement avec d'autres produits Microsoft, tels que Dynamics 365 et Microsoft 365. 

Comment utiliser Microsoft Advertising: 

1. Créez un compte Microsoft Advertising. 

2. Créez une campagne et définissez vos objectifs. 

3. Sélectionnez vos mots-clés et créez vos annonces. 

4. Définissez votre budget et vos enchères. 

5. Suivez les performances de votre campagne et apportez des modifications au besoin. 

Microsoft Advertising est une plateforme puissante qui peut vous aider à augmenter votre 

visibilité en ligne et à générer du trafic qualifié vers votre site web. Si vous souhaitez en 

savoir plus sur Microsoft Advertising ou commencer à utiliser cette plateforme, vous pouvez 

consulter le site officiel de Microsoft Advertising : https://ads.microsoft.com/ 

4  - 2 – 2 –  Meta Business Suite : Votre central de commande pour Facebook et 

Instagram – ex Facebook Ads 

Meta Business Suite est un outil puissant et gratuit proposé par Meta (anciennement 

Facebook) qui vous permet de gérer efficacement vos pages Facebook et Instagram depuis 

une seule et même interface. Que vous soyez un particulier, une petite entreprise ou une 

grande marque, cette plateforme vous offre une multitude de fonctionnalités pour optimiser 

votre présence sur ces réseaux sociaux. 

Pourquoi utiliser Meta Business Suite ? 

• Centralisation : Regroupez toutes vos actions sur Facebook et Instagram en un seul 

endroit. 

• Facilité d'utilisation : Une interface intuitive pour une prise en main rapide. 

• Gain de temps : Automatisez certaines tâches et gagnez en efficacité. 

• Suivi des performances : Analysez les statistiques de vos publications et de vos 

publicités pour affiner votre stratégie. 

• Publication multi-plateforme : Créez et programmez du contenu à publier 

simultanément sur Facebook et Instagram. 

Les principales fonctionnalités de Meta Business Suite 

• Publication : Créez, programmez et publiez du contenu textuel, image, vidéo et story. 

• Messagerie : Gérez vos messages et les commentaires de votre communauté. 

• Publicités : Créez et gérez vos campagnes publicitaires sur Facebook et Instagram. 

• Insights : Accédez à des analyses détaillées sur la performance de votre contenu et de 

votre audience. 

• Boutique en ligne : (Pour certaines pages) Gérez votre catalogue de produits et vos 

ventes en ligne. 

Les avantages pour les entreprises 

https://ads.microsoft.com/
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• Visibilité accrue : Atteignez une audience plus large en diffusant du contenu pertinent 

sur Facebook et Instagram. 

• Engagement : Interagissez avec votre communauté et créez du lien. 

• Fidélisation : Construisez une relation de confiance avec vos clients. 

• Conversion : Générer du trafic vers votre site web ou votre boutique en ligne. 

Meta Business Suite est un outil indispensable pour les entreprises souhaitant développer leur 

présence sur Facebook et Instagram. Il vous permet de gagner du temps, d'optimiser votre 

contenu et d'améliorer votre visibilité. 

Les principaux avantages de Meta Business Suite: 

• Centralisation 

• Facilité d'utilisation 

• Gain de temps 

• Suivi des performances 

• Publication multi-plateforme 

 https://creators.facebook.com/tools/meta-business-suite/?locale=fr_FR 

4 – 2 – 3 - Adobe Advertising Cloud  
 Une plateforme complète pour optimiser vos campagnes publicitaires 

Adobe Advertising Cloud est une solution puissante et complète destinée aux entreprises 

souhaitant gérer et optimiser leurs campagnes publicitaires digitales à grande échelle. Elle 

offre une vue unifiée de l'ensemble du parcours client, depuis la recherche jusqu'à l'achat, en 

passant par l'engagement sur différents canaux (display, vidéo, social, search, etc.). 

Pourquoi choisir Adobe Advertising Cloud ? 

• Unification des canaux : Gérez toutes vos campagnes publicitaires depuis une seule 

interface, simplifiant ainsi la coordination et l'optimisation. 

• Données first-party : Tirez parti de vos propres données pour créer des expériences 

personnalisées et ciblées. 

• Intelligence artificielle : Bénéficiez de l'intelligence artificielle d'Adobe Sensei pour 

prédire les performances, automatiser les optimisations et prendre des décisions 

éclairées. 

• Intégration avec Adobe Experience Cloud : Connectez vos données marketing pour 

une vision holistique du parcours client. 

• Mesure et attribution : Mesurez l'impact de vos campagnes publicitaires sur 

l'ensemble du parcours client et attribuez les conversions avec précision. 

Les principales fonctionnalités d'Adobe Advertising Cloud 

• Planification et achat de médias : Planifiez vos campagnes, achetez des espaces 

publicitaires et optimisez vos investissements. 

• Création de publicités : Créez des publicités personnalisées et dynamiques pour 

différents canaux. 

https://creators.facebook.com/tools/meta-business-suite/?locale=fr_FR
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• Gestion des campagnes : Suivez en temps réel les performances de vos campagnes et 

ajustez vos stratégies en conséquence. 

• Analyse et reporting : Accédez à des rapports détaillés sur les performances de vos 

campagnes et identifiez les opportunités d'amélioration. 

• Attribution : Attribuez les conversions à différents canaux et touchpoints pour 

mesurer l'efficacité de vos campagnes. 

Les avantages pour les entreprises 

• Optimisation des performances : Améliorez le retour sur investissement de vos 

campagnes publicitaires. 

• Expériences personnalisées : Offrez des expériences personnalisées à vos clients. 

• Prise de décision éclairée : Bénéficiez de données précises pour prendre des 

décisions stratégiques. 

• Agilité : Adaptez rapidement vos campagnes aux évolutions du marché. 

Adobe Advertising Cloud est une solution idéale pour les entreprises qui souhaitent gagner en 

efficacité et en pertinence dans leurs campagnes publicitaires digitales. En offrant une vue 

unifiée de l'ensemble du parcours client et en exploitant les dernières technologies, cette 

plateforme vous permet d'optimiser vos investissements et d'atteindre vos objectifs marketing. 

Les principaux avantages d'Adobe Advertising Cloud: 

• Unification 

• Données first-party 

• Intelligence artificielle 

• Intégration 

• Mesure et attribution 

 [https://business.adobe.com/fr/products/advertising/adobe-advertising-cloud.html] 

4 – 2 – 4 - LinkedIn Campaign Manager 

LinkedIn Campaign Manager est une plateforme de publicité en ligne développée par 

LinkedIn, qui permet aux entreprises de promouvoir leurs produits, services et offres d'emploi 

auprès d'une audience professionnelle ciblée. 

Fonctionnalités de LinkedIn Campaign Manager: 

• Création de campagnes: Vous pouvez créer différentes campagnes pour différents 

objectifs, tels que la génération de leads, l'augmentation de la notoriété de la marque 

ou le recrutement. 

• Ciblage précis: LinkedIn Campaign Manager vous permet de cibler votre audience en 

fonction de divers critères, tels que le poste, le secteur d'activité, l'expérience 

professionnelle, la localisation, les intérêts et les groupes. 

• Formats d'annonces variés: Vous pouvez choisir parmi différents formats 

d'annonces, notamment les annonces textuelles, les annonces sponsorisées, les 

annonces vidéo et les annonces carrousel. 

https://business.adobe.com/fr/products/advertising/adobe-advertising-cloud.html
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• Suivi des performances: LinkedIn Campaign Manager vous fournit des rapports 

détaillés sur les performances de vos campagnes, tels que le taux de clics, le taux de 

conversion et le retour sur investissement. 

• Intégration avec LinkedIn Sales Navigator: Si vous utilisez LinkedIn Sales 

Navigator, vous pouvez intégrer vos campagnes publicitaires avec vos activités de 

vente pour cibler des prospects qualifiés. 

Avantages de LinkedIn Campaign Manager: 

• Audience professionnelle: LinkedIn est un réseau social professionnel, ce qui signifie 

que vous pouvez cibler une audience très spécifique et qualifiée. 

• Ciblage précis: Les options de ciblage avancées de LinkedIn Campaign Manager 

vous permettent de créer des campagnes publicitaires très ciblées. 

• Formats d'annonces variés: Les différents formats d'annonces disponibles vous 

permettent de choisir le format le plus adapté à votre message et à votre budget. 

• Intégration avec LinkedIn Sales Navigator: Si vous utilisez LinkedIn Sales 

Navigator, vous pouvez combiner vos efforts de publicité et de vente pour générer des 

leads qualifiés. 

Comment utiliser LinkedIn Campaign Manager: 

1. Créez un compte LinkedIn Campaign Manager. 

2. Créez une campagne et définissez vos objectifs. 

3. Sélectionnez votre audience cible en utilisant les options de ciblage avancées. 

4. Créez vos annonces et choisissez le format le plus adapté. 

5. Définissez votre budget et vos enchères. 

6. Suivez les performances de votre campagne et apportez des modifications au besoin. 

LinkedIn Campaign Manager est une plateforme puissante qui peut vous aider à atteindre 

votre audience cible et à générer des résultats concrets. Si vous souhaitez en savoir plus sur 

LinkedIn Campaign Manager ou commencer à utiliser cette plateforme, vous pouvez 

consulter le site officiel de LinkedIn : https://www.linkedin.com/ 

4 – 2- 5 - YouTube Ads – campagne Vidéo 

YouTube Ads est une puissante plateforme de publicité en ligne qui vous permet de 

promouvoir vos vidéos et votre marque sur la plateforme de partage de vidéos la plus 

populaire au monde. Avec YouTube Ads, vous pouvez atteindre un public extrêmement large 

et ciblé, et générer des résultats mesurables. 

Types d'annonces YouTube 

• Annonces vidéo skippable: Ces annonces durent jusqu'à 30 secondes et les 

utilisateurs peuvent les sauter après 5 secondes. 

• Annonces vidéo non skippable: Ces annonces durent jusqu'à 15 secondes et les 

utilisateurs doivent les regarder en entier avant de pouvoir continuer la vidéo. 

• Annonces bumper: Ces annonces durent jusqu'à 6 secondes et les utilisateurs ne 

peuvent pas les sauter. 

• Annonces overlay: Ces annonces apparaissent dans un coin de la vidéo et peuvent 

être cliquées pour accéder au site web de l'annonceur. 

https://www.linkedin.com/
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Cibles publicitaires 

YouTube Ads vous offre des options de ciblage avancées pour atteindre votre public idéal. 

Vous pouvez cibler les utilisateurs en fonction de : 

• Démographiques: Âge, sexe, localisation, etc. 

• Intérêts: Sujets, hobbies, etc. 

• Audience personnalisée: Créez des audiences personnalisées en utilisant des données 

de votre site web ou de vos applications. 

• Reciblage: Retargeter les utilisateurs qui ont déjà visité votre site web ou regardé vos 

vidéos. 

Mesure des performances 

YouTube Ads vous fournit des outils de mesure des performances pour suivre l'efficacité de 

vos campagnes. Vous pouvez mesurer : 

• Vues: Nombre de fois que votre annonce a été vue. 

• Clics: Nombre de fois que les utilisateurs ont cliqué sur votre annonce. 

• Taux de clics: Pourcentage de vues qui ont entraîné un clic. 

• Durée de visionnage: Combien de temps les utilisateurs ont regardé votre annonce. 

• Coût par vue (CPV): Coût moyen par vue de votre annonce. 

Stratégies efficaces pour YouTube Ads 

• Créez des vidéos de qualité: Assurez-vous que vos vidéos sont intéressantes, 

pertinentes et bien produites. 

• Utilisez des appels à l'action clairs: Encouragez les utilisateurs à cliquer sur votre 

annonce ou à visiter votre site web. 

• Testez différents formats d'annonces: Essayez différents types d'annonces pour voir 

ce qui fonctionne le mieux pour votre public. 

• Utilisez le ciblage avancé: Profitez des options de ciblage de YouTube Ads pour 

atteindre votre public idéal. 

• Analysez les performances de vos campagnes: Utilisez les données de mesure des 

performances pour optimiser vos campagnes. 

YouTube Ads est un outil puissant pour les entreprises qui souhaitent atteindre un large public 

et générer des résultats mesurables. En utilisant les bonnes stratégies et en suivant les 

performances de vos campagnes, vous pouvez obtenir un excellent retour sur investissement. 

4 – 3 – outils d’aide complémentaires 

4 - 3 – 1 - Outils Google pour optimiser vos campagnes SEA 

Google, en tant que pionnier des moteurs de recherche, met à disposition un ensemble d'outils 

puissants pour vous aider à gérer et optimiser vos campagnes SEA (Search Engine 

Advertising). Ces outils sont conçus pour vous permettre de mieux comprendre le 

comportement de vos utilisateurs, d'améliorer la performance de vos annonces et d'obtenir un 

meilleur retour sur investissement. 
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Les outils Google incontournables pour le SEA 

• Google Ads: C'est l'outil central pour créer, gérer et mesurer vos campagnes SEA. Il 

vous permet de : 

o Créer des campagnes: Sur le Réseau de Recherche, le Réseau Display, 

YouTube, etc. 

o Gérer vos mots-clés: Ajouter, supprimer, modifier vos mots-clés. 

o Rédiger des annonces: Créer des annonces attrayantes et personnalisées. 

o Définir votre budget: Fixer un budget quotidien ou mensuel. 

o Suivre les performances: Analyser les statistiques de vos campagnes 

(impressions, clics, taux de clic, conversions, etc.). 

o Optimiser vos enchères: Ajuster vos enchères en fonction de vos objectifs. 

• Google Analytics: Cet outil vous permet de mesurer le trafic de votre site web et 

d'analyser le comportement de vos utilisateurs. En le liant à Google Ads, vous pouvez 

: 

o Suivre les conversions: Mesurer le nombre de conversions générées par vos 

campagnes SEA. 

o Analyser les parcours clients: Comprendre comment les utilisateurs arrivent 

sur votre site et ce qu'ils font ensuite. 

o Créer des audiences personnalisées: Cibler des utilisateurs en fonction de 

leur comportement sur votre site. 

• Google Search Console: Cet outil vous permet de surveiller la présence de votre site 

dans les résultats de recherche Google. Il vous aide à : 

o Identifier les mots-clés pour lesquels vous êtes bien positionné. 

o Détecter les problèmes techniques de votre site. 

o Améliorer votre référencement naturel (SEO). 

• Google Keyword Planner: Cet outil vous aide à trouver de nouveaux mots-clés 

pertinents pour vos campagnes SEA. Il vous fournit des informations sur le volume de 

recherche, la concurrence et les suggestions de mots-clés. 

Autres outils utiles 

• Google Optimize: Cet outil vous permet de réaliser des A/B tests sur vos pages de 

destination pour améliorer votre taux de conversion. 

• Google Tag Manager: Cet outil vous permet de gérer facilement vos tags (codes de 

suivi) et d'intégrer de nouvelles fonctionnalités à votre site. 

-4 – 3 – 2 - Semrush : Un outil polyvalent pour optimiser vos campagnes SEA 

Semrush est une plateforme incontournable pour les professionnels du marketing digital, 

offrant une panoplie d'outils pour optimiser vos stratégies SEO et SEA. En complément des 

outils natifs de Google, Semrush vous apporte une vision plus large et des fonctionnalités 

avancées pour vous aider à prendre des décisions éclairées. 

Pourquoi utiliser Semrush pour vos campagnes SEA ? 

• Analyse concurrentielle approfondie: Identifiez les mots-clés que vos concurrents 

utilisent, leurs annonces, leur positionnement et bien plus encore. 
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• Recherche de mots-clés précise: Découvrez de nouveaux mots-clés pertinents pour 

votre activité, estimez leur volume de recherche et leur difficulté. 

• Suivi des positions: Suivez votre positionnement sur les moteurs de recherche pour 

les mots-clés clés. 

• Analyse des backlinks: Évaluez la qualité et la quantité des liens pointant vers votre 

site et celui de vos concurrents. 

• Optimisation des annonces: Améliorez la pertinence et l'efficacité de vos annonces 

grâce aux insights fournis par Semrush. 

Les fonctionnalités spécifiques pour le SEA dans Semrush 

• Advertising Research: Cet outil vous permet d'analyser les campagnes publicitaires 

de vos concurrents sur Google Ads, Bing Ads et autres plateformes. Vous pouvez voir 

les annonces actives, les mots-clés utilisés, les enchères moyennes, etc. 

• Keyword Gap: Identifiez les mots-clés que vos concurrents utilisent mais que vous 

n'utilisez pas encore. 

• Position Tracking: Suivez votre positionnement sur les moteurs de recherche pour un 

ensemble de mots-clés spécifiques. 

• Organic Research: Analysez la performance organique de votre site et de vos 

concurrents. 

• Topic Research: Trouvez de nouvelles idées de contenu en fonction de vos mots-clés. 

Comment utiliser Semrush pour optimiser vos campagnes SEA ? 

1. Analyse de la concurrence: Commencez par analyser vos principaux concurrents 

pour identifier leurs forces et leurs faiblesses. 

2. Recherche de mots-clés: Utilisez Semrush pour trouver des mots-clés pertinents et à 

faible concurrence. 

3. Optimisation des annonces: Créez des annonces percutantes en vous inspirant des 

meilleures pratiques et des annonces de vos concurrents. 

4. Suivi des performances: Suivez régulièrement les performances de vos campagnes 

pour apporter les ajustements nécessaires. 

5. Intégration avec Google Ads: Connectez Semrush à votre compte Google Ads pour 

une analyse plus approfondie. 

Semrush est un outil précieux pour les spécialistes du SEA qui souhaitent aller au-delà des 

fonctionnalités de base de Google Ads. En combinant les deux, vous disposez d'une vision 

plus complète de votre marché et pouvez prendre des décisions plus éclairées pour optimiser 

vos campagnes. 

4 – 3 – 3 -Ahrefs : Un atout majeur pour vos campagnes SEA 

Ahrefs est un outil SEO puissant qui offre une multitude de fonctionnalités pour optimiser 

vos campagnes SEA. Tout comme Semrush, il vous permet d'avoir une vision approfondie de 

votre marché et de vos concurrents. 

Pourquoi utiliser Ahrefs pour vos campagnes SEA ? 
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• Analyse de backlinks précise: Ahrefs est particulièrement réputé pour sa base de 

données de backlinks gigantesque. Cette information est cruciale pour évaluer 

l'autorité d'un site et celle de vos concurrents. 

• Recherche de mots-clés détaillée: Ahrefs vous permet d'identifier des mots-clés 

pertinents, d'estimer leur volume de recherche et de connaître la difficulté à se 

positionner dessus. 

• Suivi des positions: Suivez votre classement sur les moteurs de recherche pour les 

mots-clés que vous ciblez. 

• Analyse de la concurrence: Identifiez les forces et les faiblesses de vos concurrents 

en matière de SEO et de SEA. 

• Exploration de contenu: Découvrez les sujets les plus populaires dans votre niche et 

créez du contenu de qualité pour attirer un trafic qualifié. 

Les fonctionnalités spécifiques pour le SEA dans Ahrefs 

• Keyword Explorer: Cet outil vous aide à trouver des mots-clés pertinents, à estimer 

leur volume de recherche et à évaluer la difficulté à se positionner. 

• Site Explorer: Analysez en profondeur un site web, ses backlinks, ses concurrents 

organiques et payants. 

• Content Explorer: Découvrez les contenus les plus performants sur un sujet donné. 

• Rank Tracker: Suivez votre classement sur les moteurs de recherche pour un 

ensemble de mots-clés. 

Comment utiliser Ahrefs pour optimiser vos campagnes SEA ? 

1. Identifier les mots-clés pertinents: Utilisez Keyword Explorer pour trouver des 

mots-clés à fort potentiel. 

2. Analyser la concurrence: Étudiez les stratégies de vos concurrents pour identifier des 

opportunités. 

3. Optimiser vos annonces: Créez des annonces percutantes en vous basant sur les 

insights fournis par Ahrefs. 

4. Améliorer votre contenu: Créez du contenu de qualité pour attirer un trafic 

organique et améliorer votre qualité de score. 

5. Suivre vos performances: Utilisez Rank Tracker pour suivre votre positionnement et 

ajuster votre stratégie en conséquence. 

Ahrefs vs. Semrush : Quel outil choisir ? 

Le choix entre Ahrefs et Semrush dépendra de vos besoins spécifiques. Les deux outils sont 

puissants et offrent des fonctionnalités similaires. Cependant, Ahrefs est généralement 

considéré comme ayant une base de données de backlinks plus complète, tandis que Semrush 

excelle dans l'analyse concurrentielle. 

Ahrefs est un outil indispensable pour les professionnels du SEO et du SEA qui souhaitent 

optimiser leurs campagnes et obtenir des résultats concrets. En combinant les fonctionnalités 

d'Ahrefs avec celles de Google Ads, vous disposez d'un arsenal complet pour réussir votre 

stratégie digitale. 
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4 – 3 – 4 -Moz : Un outil essentiel pour vos campagnes SEA 

Moz est une plateforme incontournable pour les professionnels du SEO et du SEA. Bien qu'il 

soit souvent associé au SEO, Moz propose également un ensemble d'outils précieux pour 

optimiser vos campagnes publicitaires en ligne. 

Pourquoi utiliser Moz pour vos campagnes SEA ? 

• Analyse de la concurrence: Moz vous permet d'évaluer les stratégies de vos 

concurrents en termes de SEO et de SEA, de comprendre leurs forces et leurs 

faiblesses. 

• Recherche de mots-clés: L'outil Keyword Explorer de Moz vous aide à trouver des 

mots-clés pertinents, à estimer leur volume de recherche et leur difficulté. 

• Suivi des positions: Suivez votre classement sur les moteurs de recherche pour les 

mots-clés que vous ciblez. 

• Optimisation du contenu: Créez du contenu de qualité qui attire à la fois les moteurs 

de recherche et les utilisateurs. 

• Analyse des backlinks: Évaluez la qualité et la quantité des liens pointant vers votre 

site et celui de vos concurrents. 

Les fonctionnalités spécifiques pour le SEA dans Moz 

• Keyword Explorer: Cet outil est particulièrement utile pour trouver des mots-clés à 

fort potentiel pour vos campagnes SEA. Il vous permet d'affiner votre recherche en 

fonction de différents critères (volume de recherche, difficulté, CPC estimé, etc.). 

• Link Explorer: Analysez le profil de backlinks de vos concurrents pour identifier des 

opportunités de link building. 

• Site Audit: Identifiez les problèmes techniques de votre site qui peuvent affecter votre 

référencement et vos campagnes publicitaires. 

• Rank Tracking: Suivez votre positionnement sur les moteurs de recherche pour un 

ensemble de mots-clés spécifiques. 

Comment utiliser Moz pour optimiser vos campagnes SEA ? 

1. Identifier les mots-clés pertinents: Utilisez Keyword Explorer pour trouver des 

mots-clés à fort potentiel. 

2. Analyser la concurrence: Étudiez les stratégies de vos concurrents pour identifier des 

opportunités. 

3. Optimiser vos pages de destination: Créez des pages de destination optimisées pour 

les mots-clés que vous ciblez. 

4. Améliorer votre profil de backlinks: Mettez en place une stratégie de link building 

pour renforcer l'autorité de votre site. 

5. Suivre vos performances: Utilisez Rank Tracking pour suivre votre positionnement 

et ajuster votre stratégie en conséquence. 

Moz vs. Autres outils (Semrush, Ahrefs) 

Moz, Semrush et Ahrefs sont trois outils majeurs pour le SEO et le SEA. Chacun a ses forces 

et ses faiblesses. Moz est particulièrement apprécié pour sa facilité d'utilisation et sa 
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communauté active. Semrush excelle dans l'analyse concurrentielle et Ahrefs est réputé pour 

sa base de données de backlinks. 

Moz est un excellent outil pour optimiser vos campagnes SEA. En complément de Google 

Ads, il vous permet d'avoir une vision plus globale de votre stratégie marketing et de prendre 

des décisions éclairées. 

4 – 3 – 5 - UberSuggest : Un outil gratuit pour vos premières campagnes SEA 

UberSuggest est un outil SEO gratuit et facile à utiliser, particulièrement adapté aux 

débutants et aux petites entreprises souhaitant optimiser leur présence en ligne. Bien qu'il ne 

dispose pas de toutes les fonctionnalités avancées de Semrush, Ahrefs ou Moz, il reste un 

excellent choix pour lancer vos premières campagnes SEA. 

Pourquoi utiliser UberSuggest pour vos campagnes SEA ? 

• Recherche de mots-clés gratuite: UberSuggest vous permet de trouver des idées de 

mots-clés pertinents pour votre activité. Il vous fournit des informations sur le volume 

de recherche, la difficulté de classement et des suggestions de mots-clés similaires. 

• Analyse de contenu: Identifiez les contenus les plus performants de vos concurrents 

pour vous inspirer et créer du contenu de meilleure qualité. 

• Backlink Checker: Analysez le profil de backlinks d'un site web pour évaluer son 

autorité. 

• Site Audit: Identifiez les problèmes techniques de votre site qui peuvent affecter votre 

référencement. 

Les fonctionnalités spécifiques pour le SEA dans UberSuggest 

• Keyword Suggestions: Cette fonctionnalité vous permet de trouver des idées de mots-

clés en fonction d'un mot-clé de départ. 

• Content Ideas: Identifiez des idées de contenu populaires pour votre niche. 

• SEO Checker: Analysez une page web pour identifier les éléments à améliorer pour 

un meilleur référencement. 

Comment utiliser UberSuggest pour optimiser vos campagnes SEA ? 

1. Identifier des mots-clés pertinents: Utilisez l'outil de recherche de mots-clés pour 

trouver des mots-clés à fort potentiel. 

2. Analyser la concurrence: Étudiez les sites web de vos concurrents pour identifier 

leurs forces et leurs faiblesses. 

3. Optimiser vos pages de destination: Créez des pages de destination optimisées pour 

les mots-clés que vous ciblez. 

4. Améliorer votre contenu: Créez du contenu de qualité pour attirer un trafic qualifié. 

Les limites d'UberSuggest 

• Données limitées: Les données fournies par UberSuggest peuvent être moins précises 

que celles de Semrush ou Ahrefs. 
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• Fonctionnalités limitées: L'outil ne propose pas autant de fonctionnalités avancées 

que les outils payants. 

UberSuggest est un excellent point de départ pour les débutants en SEO et SEA. Il vous 

permet de réaliser une première analyse de votre marché et de mettre en place une stratégie de 

base. Cependant, pour une optimisation plus poussée, il est recommandé d'utiliser des outils 

plus complets comme Semrush, Ahrefs ou Moz. 

4 – 3 – 6 - MyPoseo : Un Outil Complet pour Optimiser Votre SEA 

MyPoseo est une solution SaaS (Software as a Service) française qui s'est imposée comme un 

acteur majeur dans le domaine de l'analyse et du suivi du référencement naturel (SEO) et 

payant (SEA). Cet outil offre une vision globale de votre présence en ligne, vous permettant 

d'optimiser vos campagnes publicitaires et d'améliorer votre visibilité sur les moteurs de 

recherche. 

Pourquoi choisir MyPoseo ? 

• Interface intuitive: MyPoseo propose une interface simple et claire, facilitant la 

navigation et l'analyse des données. 

• Données complètes: L'outil collecte un grand nombre d'indicateurs pour vous offrir 

une vision précise de la performance de votre site. 

• Personnalisation: Vous pouvez personnaliser vos tableaux de bord et vos rapports 

pour suivre les indicateurs qui vous intéressent le plus. 

• Fonctionnalités variées: MyPoseo couvre un large spectre de fonctionnalités, de 

l'analyse de mots-clés à la comparaison avec la concurrence. 

• Intégration avec d'autres outils: MyPoseo s'intègre facilement avec d'autres outils 

comme Google Analytics et Google Search Console. 

Les principales fonctionnalités de MyPoseo pour le SEA 

• Analyse de marché: Identifiez les mots-clés les plus pertinents pour votre activité et 

évaluez la concurrence sur ces mots-clés. 

• Suivi des positions: Suivez votre positionnement sur les moteurs de recherche pour 

les mots-clés que vous ciblez. 

• Analyse des campagnes SEM: Évaluez la performance de vos campagnes 

publicitaires et identifiez les points d'amélioration. 

• Rapports personnalisés: Créez des rapports sur mesure pour présenter les résultats de 

vos analyses à vos clients ou à votre équipe. 

Comment utiliser MyPoseo pour optimiser votre SEA ? 

1. Créer un projet: Commencez par créer un projet pour votre site web. 

2. Analyser votre marché: Utilisez l'outil d'analyse de marché pour identifier les mots-

clés pertinents et évaluer la concurrence. 

3. Suivre vos positions: Mettez en place un suivi régulier de votre positionnement pour 

les mots-clés ciblés. 

4. Analyser vos campagnes SEM: Importez vos données de Google Ads pour évaluer la 

performance de vos campagnes. 
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5. Optimiser vos actions: Utilisez les insights fournis par MyPoseo pour améliorer vos 

campagnes publicitaires et votre référencement naturel. 

MyPoseo est un outil complet et performant pour les professionnels du SEO et du SEA. Il 

vous permet de gagner du temps et d'optimiser vos campagnes publicitaires en ligne. 

Les atouts de MyPoseo: 

• Vision globale: Analyse SEO et SEA réunies 

• Personnalisation: Adaptez l'outil à vos besoins 

• Données précises: Des indicateurs fiables pour prendre des décisions éclairées 

• Interface intuitive: Facile à prendre en main 

4 – 3 – 7 - Ransplorer : Un Outil Gratuit et Puissant pour vos Campagnes SEA 

Ransplorer est un outil en ligne gratuit qui offre une multitude de fonctionnalités pour 

optimiser vos campagnes SEA (Search Engine Advertising). Bien qu'il soit moins connu que 

les géants du secteur comme Semrush ou Ahrefs, Ransplorer se distingue par sa simplicité 

d'utilisation et sa gratuité, ce qui en fait un excellent choix pour les débutants et les petites 

entreprises. 

Les principales fonctionnalités de Ransplorer 

• Recherche de mots-clés: Identifiez les mots-clés les plus pertinents pour votre 

activité et estimez leur volume de recherche. 

• Analyse de la concurrence: Évaluez les stratégies de vos concurrents en termes de 

mots-clés et de backlinks. 

• Suivi des positions: Suivez votre positionnement sur les moteurs de recherche pour 

les mots-clés que vous ciblez. 

• Backlink Checker: Analysez le profil de backlinks d'un site web pour évaluer son 

autorité. 

• SEO Audit: Identifiez les problèmes techniques de votre site qui peuvent affecter 

votre référencement. 

Pourquoi utiliser Ransplorer ? 

• Gratuité: L'outil est entièrement gratuit, ce qui le rend accessible à tous. 

• Simplicité: L'interface est intuitive et facile à prendre en main. 

• Précision: Les données fournies par Ransplorer sont généralement fiables. 

• Polyvalence: Couvre un large éventail de fonctionnalités utiles pour le SEO et le 

SEA. 

Les limites de Ransplorer 

• Données limitées: Comparé à des outils payants, Ransplorer peut avoir un volume de 

données moins important. 

• Fonctionnalités limitées: Certaines fonctionnalités avancées peuvent être absentes. 

• Fréquence de mise à jour: La fréquence de mise à jour des données peut être moins 

régulière que pour les outils payants. 
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Comment utiliser Ransplorer pour optimiser votre SEA ? 

1. Recherche de mots-clés: Utilisez la fonction de recherche de mots-clés pour trouver 

des idées de mots-clés pertinents. 

2. Analyse de la concurrence: Étudiez les sites web de vos concurrents pour identifier 

leurs forces et leurs faiblesses. 

3. Optimisation de vos pages: Utilisez les informations fournies par Ransplorer pour 

optimiser vos pages de destination. 

4. Suivi de vos positions: Mettez en place un suivi régulier de votre positionnement 

pour les mots-clés ciblés. 

Ransplorer est un outil précieux pour les débutants et les petites entreprises qui souhaitent 

optimiser leur présence en ligne sans investir dans des outils payants. Bien qu'il ne soit pas 

aussi complet que des outils comme Semrush ou Ahrefs, il offre une base solide pour 

démarrer vos campagnes SEA. 

4 – 3 – 8 - Channable : Un outil pour automatiser vos campagnes SEA et Shopping 

Channable est une plateforme d'automatisation marketing conçue pour aider les e-

commerçants à gérer efficacement leurs campagnes en ligne, notamment en matière de SEA 

(Search Engine Advertising) et de Shopping. Cet outil permet de centraliser la gestion de vos 

flux de produits, de créer des annonces attrayantes et de les diffuser sur de multiples canaux 

publicitaires. 

Pourquoi choisir Channable ? 

• Automatisation des flux de produits: Channable vous permet de connecter vos 

différentes sources de produits (plateformes e-commerce, ERP, etc.) et de générer 

automatiquement des flux optimisés pour les différents canaux publicitaires. 

• Création d'annonces personnalisées: Créez des annonces attrayantes et 

personnalisées en utilisant des attributs de produits dynamiques. 

• Gestion multi-canal: Diffusez vos produits sur de multiples canaux publicitaires 

(Google Shopping, Microsoft Advertising, Facebook, etc.) à partir d'une seule 

interface. 

• Optimisation des campagnes: Suivez les performances de vos campagnes et apportez 

des ajustements en temps réel pour améliorer votre ROI. 

• Intégrations: Channable s'intègre avec de nombreux outils marketing et analytiques 

(Google Analytics, Google Tag Manager, etc.). 

Les principales fonctionnalités de Channable pour le SEA 

• Création de flux produits: Générez des flux produits optimisés pour les différents 

canaux publicitaires. 

• Génération de mots-clés: Créez des mots-clés dynamiques à partir des attributs de 

vos produits. 

• Optimisation des annonces: Personnalisez vos annonces avec des titres et des 

descriptions dynamiques. 

• Gestion des enchères: Définissez des stratégies d'enchères personnalisées pour 

chaque produit ou catégorie de produits. 
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• Suivi des performances: Suivez les performances de vos campagnes et analysez les 

données pour prendre des décisions éclairées. 

Comment Channable peut vous aider à optimiser vos campagnes SEA ? 

• Gain de temps: Automatisez la création et la mise à jour de vos annonces. 

• Amélioration de la qualité des annonces: Créez des annonces plus pertinentes et 

plus attrayantes pour les utilisateurs. 

• Augmentation du trafic qualifié: Attirez un trafic plus qualifié vers votre site web. 

• Meilleur retour sur investissement: Optimisez vos dépenses publicitaires et 

maximisez votre ROI. 

Channable est un outil précieux pour les e-commerçants qui souhaitent optimiser leurs 

campagnes SEA et Shopping. En automatisant de nombreuses tâches, Channable vous permet 

de gagner du temps et d'améliorer l'efficacité de vos campagnes. 

Les principaux avantages de Channable: 

• Automatisation: Gagnez du temps en automatisant les tâches répétitives. 

• Personnalisation: Créez des annonces sur mesure pour chaque produit. 

• Multi-canal: Diffusez vos produits sur de multiples canaux. 

• Optimisation: Améliorez la performance de vos campagnes. 

4 – 3 – 9 - Yooda ONE : l'optimisation de vos campagnes SEA 

Yooda ONE est une plateforme de gestion de campagnes publicitaires en ligne qui offre une 

suite complète d'outils pour optimiser vos investissements SEA (Search Engine Advertising). 

Elle permet de gérer efficacement vos campagnes sur différents réseaux publicitaires, tels que 

Google Ads, Microsoft Advertising et Facebook Ads. https://one.yooda.com/ 

Les principales fonctionnalités de Yooda ONE 

• Gestion multi-plateforme: Gérez vos campagnes sur plusieurs réseaux publicitaires à 

partir d'une seule interface. 

• Optimisation automatique: Utilisez l'intelligence artificielle de Yooda ONE pour 

optimiser automatiquement vos campagnes en fonction de leurs performances. 

• Suivi des performances: Accédez à des rapports détaillés sur les performances de vos 

campagnes, y compris les taux de clic, les coûts par clic et le retour sur investissement. 

• Segmentation avancée: Segmentez votre audience en fonction de différents critères 

pour créer des campagnes plus ciblées. 

• Intégration avec d'autres outils: Yooda ONE s'intègre avec d'autres outils 

marketing, tels que Google Analytics et Google Tag Manager. 

Pourquoi choisir Yooda ONE ? 

• Gain de temps: Automatisez la gestion de vos campagnes et concentrez-vous sur la 

stratégie. 

• Optimisation des performances: Utilisez l'intelligence artificielle pour améliorer vos 

résultats. 

https://one.yooda.com/
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• Visibilité complète: Accédez à des données détaillées sur vos campagnes. 

• Flexibilité: Gérez vos campagnes sur plusieurs réseaux publicitaires à partir d'une 

seule plateforme. 

Comment utiliser Yooda ONE pour optimiser vos campagnes SEA ? 

1. Connectez vos comptes publicitaires: Liez vos comptes Google Ads, Microsoft 

Advertising et Facebook Ads à Yooda ONE. 

2. Créez des campagnes: Créez de nouvelles campagnes ou importez des campagnes 

existantes. 

3. Optimisez vos campagnes: Utilisez les outils d'optimisation de Yooda ONE pour 

améliorer les performances de vos campagnes. 

4. Analysez les résultats: Consultez les rapports détaillés sur les performances de vos 

campagnes. 

Yooda ONE est une plateforme puissante qui peut vous aider à optimiser vos campagnes 

SEA et à améliorer votre retour sur investissement. Grâce à ses fonctionnalités avancées et à 

son interface intuitive, Yooda ONE est un choix idéal pour les entreprises de toutes tailles qui 

souhaitent maximiser leur efficacité publicitaire. 

Les principaux avantages de Yooda ONE: 

• Automatisation: Gagnez du temps en automatisant la gestion de vos campagnes. 

• Optimisation: Utilisez l'intelligence artificielle pour améliorer vos résultats. 

• Visibilité: Accédez à des données détaillées sur vos campagnes. 

• Flexibilité: Gérez vos campagnes sur plusieurs réseaux publicitaires. 

4 – 3 - 10 -Digifind : Un Outil Essentiel pour Votre Stratégie SEA 

Digifind est un outil d'analyse de marché et de veille concurrentielle qui offre de nombreuses 

fonctionnalités pour optimiser vos campagnes SEA (Search Engine Advertising). Il vous 

permet de : 

• Identifier de nouveaux mots-clés: Digifind vous aide à découvrir des mots-clés 

pertinents pour votre activité, en analysant les requêtes de recherche de vos cibles. 

• Analyser vos concurrents: L'outil vous permet d'étudier les stratégies SEA de vos 

principaux concurrents, en identifiant leurs mots-clés, leurs annonces et leurs 

performances. 

• Optimiser vos annonces: Digifind vous propose des suggestions pour améliorer la 

qualité de vos annonces et augmenter leur taux de clic. 

• Suivre votre positionnement: L'outil vous permet de suivre votre positionnement sur 

les moteurs de recherche pour les mots-clés que vous ciblez. 

Pourquoi Utiliser Digifind pour votre SEA ? 

• Base de données étendue: Digifind dispose d'une base de données très complète sur 

les mots-clés et les tendances de recherche. 

• Interface intuitive: L'outil est facile à prendre en main et offre une navigation fluide. 

• Fonctionnalités complètes: Digifind couvre un large éventail de fonctionnalités pour 

l'analyse de marché et la veille concurrentielle. 
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• Rapport personnalisé: Vous pouvez générer des rapports personnalisés pour suivre 

l'évolution de vos campagnes et présenter vos résultats à vos clients. 

Les Principales Fonctionnalités de Digifind pour le SEA 

• Recherche de mots-clés: 

o Recherche par mot-clé, phrase ou catégorie 

o Analyse du volume de recherche, de la concurrence et du coût par clic 

o Suggestion de mots-clés similaires et apparentés 

• Analyse de la concurrence: 

o Identification des principaux concurrents 

o Analyse des mots-clés utilisés par les concurrents 

o Comparaison des positions et des annonces 

• Suivi des positions: 

o Suivi de votre positionnement pour les mots-clés ciblés 

o Analyse de l'évolution de vos positions dans le temps 

• Optimisation des annonces: 

o Suggestions pour améliorer le titre et la description de vos annonces 

o Analyse de la pertinence des annonces par rapport aux mots-clés 

• Rapport personnalisé: 

o Création de rapports personnalisés pour suivre l'évolution de vos campagnes 

o Export des données au format PDF, Excel ou CSV 

Comment Intégrer Digifind dans Votre Stratégie SEA ? 

1. Identifier vos objectifs: Définissez clairement les objectifs de vos campagnes SEA 

(augmentation du trafic, génération de leads, ventes). 

2. Choisir les bons mots-clés: Utilisez Digifind pour identifier les mots-clés les plus 

pertinents pour votre cible. 

3. Analyser vos concurrents: Étudiez les stratégies de vos concurrents pour vous 

différencier. 

4. Optimiser vos annonces: Utilisez les suggestions de Digifind pour améliorer la 

qualité de vos annonces. 

5. Suivre vos résultats: Suivez régulièrement vos performances et ajustez votre stratégie 

en conséquence. 

Digifind est un outil précieux pour les professionnels du marketing digital qui souhaitent 

optimiser leurs campagnes SEA. En combinant les fonctionnalités de recherche de mots-clés, 

d'analyse de la concurrence et de suivi des performances, Digifind vous permet de prendre des 

décisions éclairées pour améliorer votre visibilité en ligne et générer plus de trafic qualifié. 

Tableau comparatif (exemple) 

Critère Digifind SEMrush Ahrefs 

Recherche de mots-clés Très bonne Excellente Excellente 

Analyse de la concurrence Bonne Excellente Excellente 

Suivi des positions Bon Excellent Excellent 

Optimisation des annonces Bonne Bonne Bonne 



69 

 

Prix Moyen Élevé Élevé 

4 – 3 – 11 - Catchr : Votre sentinelle pour vos campagnes publicitaires 

Catchr est une plateforme innovante qui se positionne comme un véritable garde-fou pour 

vos campagnes publicitaires en ligne. Elle offre une surveillance continue de vos campagnes 

sur de multiples plateformes publicitaires (Google Ads, Facebook Ads, Microsoft 

Advertising, LinkedIn Ads, Amazon Advertising, etc.), vous alertant en temps réel de toute 

anomalie ou erreur susceptible de nuire à la performance de vos campagnes. 

Pourquoi utiliser Catchr ? 

• Surveillance 24/7: Catchr effectue une surveillance constante de vos campagnes, vous 

permettant de détecter rapidement les problèmes et d'y remédier. 

• Multi-plateformes: L'outil prend en charge un large éventail de plateformes 

publicitaires, centralisant ainsi votre surveillance. 

• Alertes personnalisées: Vous pouvez configurer des alertes personnalisées pour être 

informé des événements qui vous intéressent le plus. 

• Gain de temps: En automatisant la surveillance, Catchr vous libère du temps pour 

vous concentrer sur des tâches à plus forte valeur ajoutée. 

• Amélioration de la performance: En détectant rapidement les erreurs, Catchr vous 

permet d'améliorer la performance de vos campagnes et d'optimiser votre ROI. 

Les principales fonctionnalités de Catchr 

• Détection des erreurs: Catchr identifie une large gamme d'erreurs, telles que les 

budgets épuisés, les annonces rejetées, les campagnes désactivées, les problèmes de 

suivi, etc. 

• Alertes en temps réel: Vous recevez des notifications par email ou par d'autres 

canaux lorsque des anomalies sont détectées. 

• Tableau de bord personnalisé: Un tableau de bord intuitif vous permet de visualiser 

l'état de vos campagnes en un coup d'œil. 

• Intégrations: Catchr s'intègre facilement avec d'autres outils marketing, tels que 

Google Analytics. 

Comment Catchr peut vous aider à améliorer vos campagnes SEA ? 

• Prévention des pertes: En détectant rapidement les problèmes, Catchr vous permet 

d'éviter les pertes de budget et de trafic. 

• Optimisation des campagnes: Les alertes de Catchr vous permettent de réagir 

rapidement aux changements et d'optimiser vos campagnes en conséquence. 

• Amélioration de l'expérience utilisateur: En s'assurant que vos annonces sont 

toujours diffusées correctement, vous contribuez à améliorer l'expérience utilisateur. 

Catchr est une solution indispensable pour tous ceux qui souhaitent s'assurer que leurs 

campagnes publicitaires fonctionnent de manière optimale. En automatisant la surveillance et 

en vous alertant en cas de problème, Catchr vous permet de gagner du temps et d'améliorer la 

performance de vos campagnes. 

Les principaux avantages de Catchr: 
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• Surveillance continue 

• Multi-plateformes 

• Alertes personnalisées 

• Gain de temps 

• Amélioration de la performance 

4 – 4 ; Plateforme de  retargeting  

Les platesformes de regardetingsont decrites au paragraphe 3 – 5 du present document 

Les plateformes SEA generalistes sont :  

• Google Ads 

• Facebook Ads ( Meta) 

• Criteo 

• Twitter Ads 

• Linkedin Ads 

• Pinterest 

AdRoll : Une Plateforme de Retargeting Polyvalente 

AdRoll est une plateforme de marketing digital spécialisée dans le retargeting et la publicité 

programmatique. Elle permet aux entreprises de diffuser des publicités personnalisées auprès 

d'internautes ayant déjà montré un intérêt pour leurs produits ou services. 

Les forces d'AdRoll 

• Retargeting dynamique: AdRoll excelle dans la création d'annonces dynamiques, 

mettant en avant les produits spécifiques que l'utilisateur a consultés sur votre site. 

• Large réseau de partenaires: AdRoll dispose d'un vaste réseau de partenaires, ce qui 

garantit une large diffusion de vos annonces. 

• Outils d'analyse avancés: La plateforme offre des outils d'analyse complets pour 

mesurer l'efficacité de vos campagnes et optimiser vos investissements. 

• Intégration facile: AdRoll s'intègre facilement avec de nombreux autres outils 

marketing, tels que Google Analytics et votre CRM. 

Les avantages d'utiliser AdRoll 

• Personnalisation: Les annonces sont personnalisées en fonction du comportement de 

chaque utilisateur, ce qui augmente leur pertinence et leur efficacité. 

• Augmentation du taux de conversion: En rappelant aux utilisateurs les produits qui 

les intéressent, AdRoll contribue à augmenter le taux de conversion. 

• Amélioration du retour sur investissement: Grâce à l'optimisation continue des 

campagnes, AdRoll permet d'obtenir un meilleur retour sur investissement. 

• Flexibilité: AdRoll propose une large gamme de formats d'annonces et d'options de 

ciblage. 

Les principaux usages d'AdRoll 
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• Retargeting standard: Diffuser des annonces auprès de tous les utilisateurs ayant 

visité votre site. 

• Retargeting dynamique: Créer des annonces personnalisées en fonction des produits 

consultés. 

• Retargeting de panier abandonné: Récupérer les paniers abandonnés en proposant 

une nouvelle fois les produits au client. 

• Lookalike audiences: Cibler de nouveaux utilisateurs ayant un profil similaire à vos 

clients existants. 

Comment fonctionne AdRoll ? 

1. Installation du pixel: Un pixel est installé sur votre site web pour collecter des 

données sur le comportement des visiteurs. 

2. Création de profils: AdRoll crée des profils d'utilisateurs en fonction des données 

collectées. 

3. Diffusion d'annonces: Les annonces sont diffusées sur un large réseau de partenaires, 

ciblant les utilisateurs en fonction de leurs profils. 

4. Optimisation: AdRoll optimise en continu les campagnes pour améliorer les résultats. 

AdRoll est une solution complète pour mettre en place une stratégie de retargeting efficace. 

Elle offre une grande flexibilité, une personnalisation avancée et des outils d'analyse 

performants. Si vous souhaitez augmenter votre taux de conversion et améliorer votre retour 

sur investissement, AdRoll est une plateforme à considérer sérieusement. 

Les critères de sélection d'une plateforme de retargeting : 

• Facilité d'utilisation: L'interface doit être intuitive pour vous permettre de créer et de 

gérer vos campagnes rapidement. 

• Personnalisation des annonces: La plateforme doit vous permettre de créer des 

annonces dynamiques et personnalisées. 

• Ciblage précis: Vous devez pouvoir cibler votre audience de manière très précise. 

• Mesure des performances: La plateforme doit vous fournir des rapports détaillés sur 

les performances de vos campagnes. 

• Support client: Un bon support client est essentiel pour vous accompagner dans la 

mise en place de vos campagnes. 

Le choix de la plateforme de retargeting est une étape cruciale pour le succès de vos 

campagnes. En prenant en compte vos objectifs, votre budget et vos outils existants, vous 

pourrez sélectionner la solution la plus adaptée à vos besoins. 

4 – 5 - Agences SEA 

4 - 5 – 1 – Qu'est-ce qu'une agence SEA ? 

Une agence SEA est une entreprise spécialisée dans la publicité en ligne sur les moteurs de 

recherche, principalement Google. Son rôle est d'optimiser la visibilité d'un site web en le 

faisant apparaître dans les premiers résultats de recherche, grâce à des annonces payantes.    

Les missions d'une agence SEA : 
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• Stratégie :  

o Définition des objectifs de la campagne (augmentation du trafic, génération de 

leads, ventes...) 

o Analyse de la concurrence et du marché 

o Sélection des mots-clés pertinents 

o Création de campagnes publicitaires ciblées 

• Création :  

o Rédaction d'annonces attrayantes et percutantes 

o Conception de landing pages optimisées 

o Choix des formats d'annonces adaptés 

• Gestion :  

o Suivi des performances des campagnes en temps réel 

o Optimisation continue des annonces et du budget 

o Reporting régulier des résultats 

Pourquoi faire appel à une agence SEA ? 

• Expertise: Les agences SEA disposent d'une expertise approfondie des algorithmes 

des moteurs de recherche et des outils publicitaires. 

• Gain de temps: La gestion de campagnes SEA est chronophage. En déléguant cette 

tâche, vous pouvez vous concentrer sur votre cœur de métier. 

• Optimisation du budget: Les agences SEA mettent en place des stratégies pour 

maximiser le retour sur investissement (ROI). 

• Résultats mesurables: Les campagnes SEA sont facilement mesurables grâce à des 

outils de suivi précis. 

Les avantages du SEA : 

• Visibilité rapide: Les annonces SEA apparaissent rapidement dans les résultats de 

recherche. 

• Ciblage précis: Vous pouvez cibler une audience très précise en fonction de critères 

démographiques, géographiques, comportementaux... 

• Flexibilité: Vous pouvez ajuster votre budget et vos campagnes à tout moment. 

• Mesurabilité: Les résultats des campagnes sont facilement mesurables. 

Une agence SEA vous accompagne dans la mise en place et la gestion de vos campagnes 

publicitaires en ligne sur les moteurs de recherche. Elle vous permet d'accroître votre 

visibilité, de générer du trafic qualifié et d'atteindre vos objectifs commerciaux. 

4 – 5 – 2 – Top 10 des agences SEA 

  Les plateformes de référencement d'agences : 

• Sortlist: Cette plateforme propose un classement des agences SEA en France, basé sur 

les avis clients et la qualité des prestations. Vous y trouverez une sélection des 

meilleures agences, avec des fiches détaillées et la possibilité de comparer les offres. 

• Keyweo: Ce comparateur d'agences digitales propose également un classement des 

meilleures agences SEA, avec des critères de sélection précis et une présentation 

détaillée des services proposés. 



73 

 

Les critères de sélection d'une agence SEA : 

• Expérience et spécialisation: L'agence a-t-elle une expérience significative dans 

votre secteur d'activité ? Est-elle spécialisée dans le SEA ou propose-t-elle une offre 

globale de services digitaux ? 

• Méthodologie: Quelle est la méthodologie de l'agence pour élaborer une stratégie 

SEA ? Utilise-t-elle des outils de suivi et d'optimisation performants ? 

• Références clients: Demandez à l'agence de vous présenter des références clients et 

de vous mettre en relation avec eux. 

• Certifications: L'agence est-elle certifiée Google Partners ? Cette certification est un 

gage de qualité et de compétences. 

• Transparence: L'agence est-elle transparente sur ses tarifs et ses méthodes de travail 

? 

• Communication: La communication avec l'agence est-elle fluide et efficace ? 

Quelques agences SEA reconnues en France (sans ordre particulier) 

 1. datashake : l’agence de référence pour le SEA à Paris 

Créée en 2019 par Rémy et Anthony, 2 ex-employés de Google, datashake offre 

un accompagnement complet dans l’élaboration et le suivi de la stratégie marketing digital & data des 

entreprises. Agence certifiée Google Partner Premier et spécialisée en SEA (Search Engine 

Advertising), les services de datashake s’articulent autour de 5 piliers : 

• La gestion quotidienne des campagnes publicitaires. 

• Le développement de stratégies SEO par sa filiale upearly. 

• La création de visuels via le datashake studio. 

• Des missions de conseils ponctuelles. 

• Des formations personnalisées. 
 

L’agence datashake est renommée en Search Engine Advertising et est certifiée Google Ads, ainsi 

que Microsoft Bing Ads. Son équipe est expérimentée en stratégie digitale et aide ses clients à 

maximiser la rentabilité de leur investissement publicitaire dans les campagnes SEA. datashake 

a démontré son expertise à de nombreuses reprises en accompagnant des entreprises ayant des 

problématiques et évoluant dans des environnements différents.  

datashake propose un accompagnement personnalisé pour les campagnes réalisées sur un réseau de 

recherche comme Google, incluant :datashake vous offre la possibilité de demander la réalisation 

d’un audit gratuit, permettant d’établir un état des lieux de votre stratégie de marketing digitale et de 

l’améliorer. Cet audit est sans engagement, c’est une opportunité à saisir pour revoir votre stratégie 

digitale actuelle. Pour plus d'informations, contactez-nous via notre site ou par email 

à hello@datashake.fr. 
2. Yumens 
Yumens se démarque grâce à son approche intégrée et son expertise technique. Ils utilisent des outils 

avancés pour l'audit SEA de leurs clients, ainsi que pour le suivi des performances, en mettant 

l'accent sur le ROI (Retour sur Investissement) et la CLTV (Customer Lifetime Value). Leur équipe, 

composée de 40 consultants, travaille en synergie avec les domaines du SEO, UX pour développer 

des stratégies SEA efficaces et adaptées aux besoins spécifiques des clients.  

3. Digimood 

https://www.datashake.fr/
https://www.datashake.fr/gestion-de-campagnes
https://www.datashake.fr/conseil-seo-upearly
https://www.datashake.fr/studio
https://www.datashake.fr/missions-de-conseil
https://www.datashake.fr/formations-sur-mesure
https://www.datashake.fr/audit-gratuit
https://www.datashake.fr/contact
mailto:hello@datashake.fr
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Digimood c’est l’agence de marketing digital experte en SEA (Search Engine Advertising) offrant 

des services de référencement payant agiles et efficaces. Leur équipe de consultants SEA, configure 

et pilote des campagnes de liens sponsorisés, visant à atteindre un ROI optimal. Avec une stratégie 

SEA personnalisée, Digimood aide à augmenter le chiffre d'affaires en maximisant la visibilité et en 

ciblant efficacement les audiences. Leur expertise et certifications garantissent une gestion 

performante des campagnes SEA, adaptée aux objectifs spécifiques de chaque client. 

4. Ekko Media 
Ekko Media est une agence SEA spécialisée dans l'optimisation du retour sur investissement des 

campagnes publicitaires en ligne. Leur approche englobe l'identification de sémantiques clés, la 

structuration des campagnes, et le suivi de la performance pour développer les ventes de manière 

rentable. Ils sont efficaces dans le déploiement de diverses campagnes publicitaires sur le réseau de 

recherche. Ekko Media combine efficacement ces techniques pour atteindre des objectifs 

commerciaux spécifiques, en maximisant l'engagement de la cible sur des objectifs business ROIstes. 

5. Orixa Media 
Orixa Media, spécialisée en SEA, est reconnue pour son expertise et ses performances dans la gestion 

des campagnes Google Ads. L'agence propose des stratégies de référencement payant innovantes et 

performantes, adaptées à chaque client. Orixa Media se distingue par son approche personnalisée, ses 

consultants certifiés et son engagement envers l'augmentation significative de trafic et des 

conversions. Cela fait d'Orixa Media un choix fiable pour les entreprises cherchant à améliorer leur 

visibilité et leurs performances sur les moteurs de recherche. 
6. Spark 
Choisir Spark pour vos campagnes SEA vous permettra de bénéficier de l’expertise de consultants 

expérimentés et d’obtenir des résultats probants pour vos campagnes. Leur approche data-driven 

optimise le ROI en exploitant des données précises pour des stratégies d'acquisition digitales 

avancées. Avec une gestion de plus de 40 millions d'euros de budget média et un vaste portfolio de 

clients (plus de 100 clients accompagnés), Spark a démontré sa capacité à générer un impact 

significatif sur les campagnes search de ses clients. Leur méthodologie et l’utilisation de l’IA sont des 

atouts clés qui leur permettent de réussir dans le SEA. 
7. Effilab 
Effilab saura vous accompagner efficacement dans la gestion des campagnes SEA qui vous 

permettront d’attirer du trafic qualifié et de générer des ventes. Spécialisée en Google Ads et autres 

plateformes de publicité en ligne, l'agence adopte une approche data-driven, se concentrant sur 

l'optimisation des KPIs tels que le CTR (Click-Through Rate) et le ROAS (Return on Ad Spend). 

Leur capacité à analyser et à utiliser efficacement les données assure un ciblage précis et des 

stratégies publicitaires personnalisées, maximisant ainsi la performance des campagnes SEA. Leur 

expérience avec une variété de clients renforce leur position en tant que partenaire idéal pour des 

campagnes SEA réussies. 

8. Junto 
Junto offre une gestion stratégique des campagnes SEA permettant de maximiser la visibilité de vos 

annonces et de susciter l’engagement en les optimisant sur Google Ads. Leur approche personnalisée, 

combinée avec une analyse poussée des données et des performances des campagnes, permet à Junto 

de générer un trafic ciblé de bonne qualité, augmentant le ROI pour leurs clients. Leur expertise en 

optimisation d'annonces et en suivi des conversions fait de Junto un partenaire de choix pour lancer 

des campagnes SEA efficaces. 

9. Ad’s Up 
Ad's Up Consulting est une agence spécialisée en SEA, Social Ads, SEO, et Display 

Programmatique. Ils sont reconnus pour aider les marques à atteindre leurs objectifs de croissance 

dans l'écosystème digital, en combinant des innovations technologiques et leur expérience de gestion 

de campagnes. Leur approche est axée sur le développement, la gestion et l'optimisation des 
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stratégies d'acquisition en ligne, en utilisant des données pour affiner et améliorer les campagnes. 

Cette capacité à mélanger service personnalisé, expertise technique et vision stratégique fait d'Ad's 

Up un partenaire à considérer pour lancer des campagnes SEA performantes. 

10. Eskimoz 
Eskimoz a su s’implanter dans le paysage parisien des agences de marketing digital, notamment 

grâce à son expertise en SEO/SEA. Leur approche stratégique vise à maximiser le ROI (Retour sur 

Investissement) en utilisant des techniques avancées de ciblage, d'optimisation des enchères et 

d'analyse des données. Cette expertise, combinée à une compréhension profonde des besoins des 

clients, permet à Eskimoz de concevoir des campagnes SEA personnalisées et efficaces. Leur 

capacité à générer du trafic qualifié et à améliorer la visibilité en ligne fait d'Eskimoz un choix idéal 

pour les entreprises cherchant à optimiser leur présence numérique sur les moteurs de recherche. 
 

4 – 6 - Outils PPC : optimiser vos campagnes publicitaires en ligne 

Les outils PPC (Pay Per Click) sont devenus indispensables pour les marketeurs souhaitant 

optimiser leurs campagnes publicitaires en ligne. Ils offrent une multitude de fonctionnalités 

pour vous aider à gérer efficacement vos campagnes, améliorer vos performances et atteindre 

vos objectifs commerciaux. 

Pourquoi utiliser des outils PPC ? 

• Gain de temps: Automatisation de nombreuses tâches, comme la création d'annonces, 

la gestion des enchères et le suivi des performances. 

• Amélioration de la précision: Analyse approfondie des données pour identifier les 

opportunités d'optimisation et prendre des décisions éclairées. 

• Augmentation du ROI: Optimisation des campagnes pour maximiser le retour sur 

investissement. 

• Simplification de la gestion: Interface intuitive pour une gestion facile de plusieurs 

campagnes sur différentes plateformes. 

Les principales fonctionnalités des outils PPC 

• Recherche de mots-clés: Identification des mots-clés pertinents pour votre cible et 

estimation de leur volume de recherche. 

• Analyse de la concurrence: Évaluation des stratégies de vos concurrents et 

identification des opportunités. 

• Création et optimisation des annonces: Création d'annonces attrayantes et 

personnalisées, A/B testing pour améliorer le taux de clic. 

• Gestion des enchères: Définition de stratégies d'enchères automatisées ou manuelles 

pour optimiser votre budget. 

• Suivi des performances: Suivi en temps réel des performances de vos campagnes et 

génération de rapports détaillés. 

• Intégration avec d'autres outils: Intégration avec des outils d'analyse web comme 

Google Analytics pour une vision globale de vos performances. 

Les meilleurs outils PPC 

Il existe une multitude d'outils PPC sur le marché, chacun offrant des fonctionnalités 

spécifiques. Voici quelques-uns des plus populaires : 
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• Google Ads Editor: L'outil officiel de Google pour gérer vos campagnes Google Ads 

de manière plus efficace. 

• Semrush: Une plateforme complète pour la recherche de mots-clés, l'analyse de la 

concurrence et l'optimisation des campagnes. 

• Ahrefs: Spécialisé dans l'analyse des backlinks et la recherche de mots-clés. 

• Moz: Connu pour son outil de suivi des positions et son analyse de la concurrence. 

• Microsoft Advertising Intelligence: L'outil officiel de Microsoft pour optimiser vos 

campagnes sur Bing. 

• Adobe Analytics: Une solution complète pour l'analyse de données web, incluant des 

fonctionnalités spécifiques pour le PPC. 

Comment choisir le bon outil PPC ? 

Le choix de l'outil PPC dépend de vos besoins spécifiques, de votre budget et de la taille de 

votre entreprise. Voici quelques critères à prendre en compte : 

• Fonctionnalités: Assurez-vous que l'outil propose les fonctionnalités dont vous avez 

besoin (recherche de mots-clés, analyse de la concurrence, gestion des enchères, etc.). 

• Prix: Les outils PPC peuvent avoir des tarifs très variables. 

• Facilité d'utilisation: L'interface doit être intuitive et facile à prendre en main. 

• Intégrations: Vérifiez si l'outil s'intègre avec les autres outils que vous utilisez. 

Les outils PPC sont des alliés précieux pour les marketeurs qui souhaitent optimiser leurs 

campagnes publicitaires en ligne. En automatisant de nombreuses tâches et en fournissant des 

données précieuses, ils vous permettent de gagner du temps, d'améliorer vos performances et 

d'obtenir un meilleur retour sur investissement. 

5 – Influences de l’intelligence aruficielle – IA 

    5 – 1 - L'IA, un catalyseur de l'évolution du SEA 

L'intelligence artificielle (IA) est en train de révolutionner nombre de secteurs, et le Search 

Engine Advertising (SEA) ne fait pas exception. En apportant une précision inédite dans 

l'analyse des données et une automatisation accrue des tâches, l'IA transforme profondément 

la manière dont les campagnes publicitaires en ligne sont conçues, optimisées et mesurées. 

Les principales influences de l'IA sur le SEA : 

• Prédiction et personnalisation: 

o Prédiction des intentions de recherche: L'IA permet d'analyser de vastes 

quantités de données pour anticiper les requêtes des utilisateurs et proposer des 

annonces ultra-pertinentes. 

o Personnalisation des annonces: En fonction du comportement de l'internaute, 

l'IA peut générer des annonces personnalisées, augmentant ainsi le taux de 

clics et de conversion. 

• Optimisation automatique des campagnes: 

o Enchères automatiques: L'IA ajuste en temps réel les enchères pour 

maximiser le retour sur investissement, en tenant compte de nombreux facteurs 

comme l'heure de la journée, l'appareil utilisé ou la localisation. 
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o Attribution des conversions: L'IA attribue plus précisément les conversions 

aux différents canaux publicitaires, permettant d'affiner la stratégie marketing. 

• Création de contenu publicitaire: 

o Génération automatique d'annonces: L'IA peut générer des milliers de 

variantes d'annonces en quelques secondes, permettant de tester différentes 

combinaisons et d'identifier les plus performantes. 

o Optimisation du contenu des landing pages: L'IA analyse le contenu des 

pages de destination pour s'assurer qu'il est aligné avec les annonces et les 

intentions de recherche. 

• Analyse approfondie des données: 

o Identification des tendances: L'IA permet d'identifier des tendances 

émergentes et d'ajuster les campagnes en conséquence. 

o Détection des anomalies: L'IA peut détecter des anomalies dans les données, 

comme des clics frauduleux, et prendre les mesures nécessaires. 

Les avantages de l'IA pour les annonceurs : 

• Amélioration du ROI: En optimisant les campagnes et en personnalisant les 

annonces, l'IA permet d'obtenir un meilleur retour sur investissement. 

• Gain de temps: L'automatisation de nombreuses tâches permet aux annonceurs de se 

concentrer sur des activités à plus forte valeur ajoutée. 

• Prise de décision plus éclairée: Grâce aux analyses approfondies fournies par l'IA, 

les annonceurs peuvent prendre des décisions plus éclairées. 

• Expérience utilisateur améliorée: En proposant des annonces pertinentes et 

personnalisées, l'IA contribue à améliorer l'expérience utilisateur. 

Les défis à relever : 

• Complexité: L'IA est une technologie complexe qui nécessite des compétences 

spécifiques pour être maîtrisée. 

• Dépendance aux données: L'IA a besoin de grandes quantités de données pour 

fonctionner efficacement. 

• Risque de déshumanisation: Une trop grande automatisation peut conduire à une 

perte de la dimension humaine dans la publicité. 

L'intelligence artificielle est en train de transformer en profondeur le paysage du SEA. En 

offrant des outils de plus en plus puissants pour analyser les données, personnaliser les 

annonces et optimiser les campagnes, l'IA permet aux annonceurs d'améliorer leurs 

performances et d'obtenir un meilleur retour sur investissement. 

5 – 2 -Les principales plateformes publicitaires utilisant l'IA 

L'intelligence artificielle est désormais profondément intégrée dans les principales 

plateformes publicitaires, révolutionnant la manière dont les campagnes sont créées, 

optimisées et ciblées. Voici quelques-unes des plateformes les plus en pointe dans ce domaine 

: 

Les géants du marché : 
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• Google Ads: Google est un pionnier dans l'utilisation de l'IA pour améliorer les 

performances des campagnes publicitaires. Les fonctionnalités comme Smart Bidding, 

qui utilise des algorithmes d'apprentissage automatique pour optimiser les enchères en 

temps réel, sont de plus en plus sophistiquées. 

• Meta Business Suite (Facebook, Instagram): Meta a développé de nombreux outils 

alimentés par l'IA, tels que les annonces dynamiques, qui permettent de générer 

automatiquement des publicités personnalisées en fonction du catalogue produits de 

l'annonceur. Les algorithmes de Meta analysent également en permanence le 

comportement des utilisateurs pour affiner le ciblage des campagnes. 

• Microsoft Advertising: Tout comme Google, Microsoft intègre de plus en plus d'IA 

dans sa plateforme publicitaire, notamment pour améliorer la pertinence des annonces 

et optimiser les enchères. 

Des plateformes spécialisées : 

• Amazon Advertising: L'IA joue un rôle crucial dans les campagnes publicitaires 

d'Amazon, en permettant de cibler les clients en fonction de leurs recherches et de leur 

historique d'achat. 

• LinkedIn Ads: LinkedIn utilise l'IA pour proposer des ciblages très précis en fonction 

des données professionnelles des utilisateurs, ce qui est particulièrement intéressant 

pour les B2B. 

• Pinterest Ads: Pinterest s'appuie sur l'IA pour comprendre les intérêts des utilisateurs 

et leur proposer des publicités visuelles pertinentes. 

• TikTok Ads: TikTok, avec sa communauté jeune et engagée, utilise l'IA pour 

proposer des publicités natives et personnalisées, en s'appuyant sur les données 

comportementales des utilisateurs. 

• Criteo: Spécialisé dans le remarketing dynamique, Criteo utilise l'IA pour créer des 

publicités personnalisées en fonction du comportement des utilisateurs 

Des plateformes d'automatisation : 

• Adobe Advertising Cloud: Cette plateforme offre une suite complète d'outils 

d'automatisation et d'optimisation des campagnes publicitaires, alimentés par l'IA. 

• The Trade Desk: Cette plateforme indépendante permet aux annonceurs d'acheter de 

l'espace publicitaire sur différents canaux (programmatique, réseaux sociaux, etc.) et 

utilise l'IA pour optimiser les campagnes en temps réel. 

Les bénéfices de l'IA pour les annonceurs : 

• Ciblage ultra-précis: L'IA permet de créer des audiences personnalisées et de toucher 

les utilisateurs les plus susceptibles d'être intéressés par un produit ou un service. 

• Optimisation automatique des campagnes: Les algorithmes d'IA ajustent en 

permanence les campagnes pour maximiser les résultats. 

• Création de contenu personnalisé: L'IA peut générer des publicités personnalisées à 

grande échelle. 

• Meilleure compréhension des clients: Les données collectées par l'IA permettent 

d'avoir une vision plus claire des comportements et des attentes des clients. 
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L'IA est en train de transformer profondément le paysage de la publicité en ligne. Les 

principales plateformes publicitaires intègrent de plus en plus d'outils alimentés par l'IA pour 

offrir aux annonceurs des solutions toujours plus performantes et personnalisées. 

5 – 3 – Applications  

5 – 3 – 1 – Pinterest Ads 

Pinterest Ads offre un terrain de jeu intéressant pour l'intelligence artificielle (IA) dans le 

domaine du Search Engine Advertising (SEA). En effet, ce réseau social visuel, axé sur 

l'inspiration et la découverte, présente des caractéristiques uniques qui se prêtent bien aux 

algorithmes d'apprentissage automatique. 

Comment l'IA transforme Pinterest Ads ? 

• Ciblage ultra-précis: Grâce à l'IA, Pinterest peut analyser les intérêts de ses 

utilisateurs avec une grande précision. Cela permet de cibler des audiences très 

spécifiques en fonction de leurs recherches, de leurs boards et de leurs interactions 

avec les Pins. 

• Création de visuels optimisés: L'IA peut aider à générer des visuels attractifs et 

pertinents en analysant les performances des Pins existants. Elle peut également 

suggérer des modifications pour améliorer l'impact visuel des créations. 

• Optimisation des campagnes en temps réel: Les algorithmes d'apprentissage 

automatique permettent d'ajuster les enchères, les budgets et les créatifs en fonction 

des performances en temps réel, maximisant ainsi le ROI. 

• Prédiction des conversions: L'IA peut prédire la probabilité qu'un utilisateur effectue 

une conversion (achat, inscription, etc.) après avoir vu une annonce, permettant ainsi 

d'optimiser les investissements. 

Les spécificités de Pinterest Ads et l'IA 

• Recherche visuelle: L'IA de Pinterest permet aux utilisateurs de rechercher des 

produits ou des idées similaires à une image. Cela ouvre de nouvelles possibilités de 

ciblage pour les annonceurs. 

• Intérêts à long terme: Pinterest est souvent utilisé pour planifier des événements 

futurs (vacances, mariages, etc.). L'IA peut identifier ces intentions à long terme et 

proposer des publicités pertinentes. 

• Influence sur les décisions d'achat: Pinterest joue un rôle important dans la phase de 

recherche et d'inspiration du parcours d'achat. L'IA permet de toucher les utilisateurs à 

ce stade crucial. 

Les avantages de l'IA pour les annonceurs sur Pinterest 

• Augmentation du ROI: En optimisant les campagnes en temps réel et en ciblant les 

bonnes audiences, l'IA permet d'obtenir un meilleur retour sur investissement. 

• Amélioration de l'expérience utilisateur: Des publicités plus pertinentes et 

personnalisées améliorent l'expérience utilisateur et renforcent l'image de marque. 

• Facilitation de la création de contenu: L'IA peut aider à générer des idées de 

contenu et à optimiser les visuels. 
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• Meilleure compréhension des audiences: Les données collectées par l'IA permettent 

d'avoir une vision plus précise des comportements et des intérêts des utilisateurs. 

 L'intelligence artificielle transforme profondément Pinterest Ads en offrant des outils de 

ciblage, d'optimisation et de création de contenu toujours plus performants. Les annonceurs 

qui sauront tirer parti de ces avancées pourront améliorer significativement l'efficacité de 

leurs campagnes et atteindre leurs objectifs marketing. 

Pinterest Ads vs. Google Ads : Une comparaison pour mieux choisir 

Pinterest Ads et Google Ads sont deux plateformes publicitaires en ligne, mais elles 

répondent à des besoins et à des publics très différents. Comprendre ces différences est 

essentiel pour choisir la plateforme la plus adaptée à votre stratégie marketing. 

1. Intention de recherche: 

• Google Ads: Les utilisateurs recherchent activement une information ou un produit 

spécifique. Les mots-clés sont donc au cœur de la stratégie. 

• Pinterest Ads: Les utilisateurs sont plutôt en mode découverte et inspiration. Ils 

cherchent des idées, des produits ou des services pour un projet futur. 

2. Format des annonces: 

• Google Ads: Les annonces sont principalement textuelles, avec des options de ciblage 

par mots-clés. 

• Pinterest Ads: Les annonces sont visuelles et épinglables, ce qui les rend plus 

immersives et engageantes. 

3. Ciblage: 

• Google Ads: Le ciblage se fait principalement par mots-clés, mais aussi par centres 

d'intérêt, démographie, etc. 

• Pinterest Ads: Le ciblage est très visuel et comportemental. On peut cibler par mots-

clés, mais aussi par intérêts, boards, et même par les objets présents sur les images. 

4. Phase du parcours d'achat: 

• Google Ads: Souvent utilisé dans la phase de décision d'achat, lorsque l'utilisateur est 

prêt à acheter. 

• Pinterest Ads: Utilisé dans la phase de découverte et d'inspiration, bien avant la 

décision d'achat. 

5. Mesures de performance: 

• Google Ads: Les principales métriques sont les clics, le taux de clics (CTR), le coût 

par clic (CPC) et le retour sur investissement (ROI). 

• Pinterest Ads: Les métriques les plus importantes sont les impressions, les 

engagements (clics, enregistrements, partages), et le coût par engagement (CPE). 
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Tableau récapitulatif 

Caractéristique Pinterest Ads Google Ads 

Intention de l'utilisateur Découverte, inspiration Recherche active 

Format des annonces Visuel, épinglable Textuel 

Ciblage Visuel, comportemental Mots-clés, centres d'intérêt 

Phase du parcours d'achat Découverte, inspiration Décision d'achat 

Mesures de performance Impressions, engagements Clics, CTR, CPC, ROI 

Quand choisir quelle plateforme ? 

• Pinterest Ads: Idéal pour les marques qui souhaitent développer leur notoriété, 

générer du trafic qualifié et inspirer leurs clients potentiels. C'est particulièrement 

adapté aux secteurs de la mode, de la décoration, de la gastronomie et du bricolage. 

• Google Ads: À privilégier lorsque l'objectif est de générer des leads qualifiés ou des 

ventes rapidement. C'est parfait pour les entreprises qui proposent des produits ou 

services recherchés activement par les utilisateurs. 

Pinterest Ads et Google Ads sont complémentaires et peuvent être utilisés en synergie pour 

une stratégie marketing complète. Le choix de la plateforme dépendra de vos objectifs, de 

votre audience cible et de votre budget. 
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Annexe 1 : Documentation 

DocumentationAsprom 

➢ Référencement naturel : https://www.asprom.com/application/indexation.pdf  

➢ Netlinking :  https://www.asprom.com/technologie/Netlinking.pdf 
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