
Révolutionner sa stratégie 
de contenu sur les réseaux 
sociaux en 5 étapes avec 
l’aide de l’IA !
Construisez une présence solide en utilisant des prompts efficaces 
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La stratégie de contenu, au cœur 
de sa stratégie réseaux sociaux
Une stratégie de contenu solide est essentielle pour atteindre les objectifs de tes 
clients ou de la marque dont tu gères les comptes sur les réseaux sociaux. Parce qu’elle 
établit une feuille de route claire pour ta marque, t’aidant à rester concentré sur ton 
message et sur les buts à atteindre. En développant une stratégie de contenu, tu 
identifies les objectifs spécifiques, qu’il s’agisse de générer des ventes, d’accroître la 
notoriété de la marque, ou d’engager davantage son audience. 
Une stratégie cohérente assure que les publications ne se perdent pas dans le bruit 
constant des réseaux sociaux, permettant ainsi à la marque de sortir du lot et de créer 
des relations durables avec ses clients et prospects.

CHECKLIST
Les essentiels de la stratégie de contenu

 Objectifs visés

 �Réseaux sociaux sélectionnés

 Jours de publication

 Audience cible

 Piliers de contenu

 Ton de voix
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L’intelligence artificielle (IA) est en pleine expansion : elle a suscité beaucoup d’intérêt 
depuis l’avènement du chatbot conversationnel ChatGPT, lancé par la société nord-
américaine OpenAI. On estime que la technologie de l’IA est aujourd’hui utilisée dans 
les boîtes à outils par 64%* des entreprises de marketing, un chiffre qui tend à 
augmenter.

L’essor de l’Intelligence Artificielle

OpenAI a mis sur le marché l’API de son outil, et plusieurs 
outils, dont se servent les social media managers, l’ont inclus 
dans leur service aujourd’hui. On retrouve par exemple Later, 

Canva ou encore rapidely et HubSpot qui utilisent l’IA 
dans leur service.

* https://businessolution.org/fr/ai-marketing-statistics/
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https://openai.com/blog/chatgpt
https://openai.com/
https://businessolution.org/fr/ai-marketing-statistics/
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Ton efficacité est primordiale pour pouvoir accepter plus de clients si tu travailles en 
freelance ou pour pouvoir te concentrer sur de nouveaux projets si tu es en entreprise. 
Répondre à un nouveau brief, démarrer avec de nouveaux clients ou revoir une stratégie 
pour un client existant prend beaucoup de temps. Il est nécessaire de plonger dans 
l’univers en question pour proposer une stratégie de contenu pour les réseaux 
sociaux pertinente qui répondra aux objectifs fixés par toi-même ou ton client.

Apprendre à gérer l’IA pour gagner 
du temps
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ET VOICI COMMENT L’IA VA POUVOIR T’AIDER : 

Des recherches et une veille facilitées
L'Intelligence Artificielle peut analyser une grande quantité d'informations 
en peu de temps, ce qui peut aider les utilisateurs à trouver rapidement des 
arguments ou des documents appuyant leurs recherches, même sur des sujets 
très complexes.

Des idées originales
Tu vas pouvoir stimuler ta créativité en explorant de nouvelles possibilités que tu 
n’aurais pas envisagées de prime abord. 

Des contenus rédigés
L'Intelligence Artificielle permet de générer des contenus rapidement et 
efficacement en proposant une première ébauche de texte, des corrections 
orthographiques, des titres, des listes d'éléments, des emojis, ou encore une 
reformulation…
Un accompagnement dans le choix de design ou de photo
L’IA peut te fournir des propositions de visuels ou d'illustrations pour tes posts à 
partir d’un texte de légende par exemple.

Débloque ta créativité avec l’IA
L’IA, c’est comme un 2ème cerveau qui n’est pas 

figé dans tes schémas de pensée habituels.
Elle te permet de te renouveler en te proposant 

des idées auxquelles tu n’aurais pas pensé. 
Elle te permet d’affiner ton propos et d’enrichir 

ta réflexion.
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L’IA qu’on retrouve aujourd’hui dans rapidely ou HubSpot par exemple, c’est comme 
un super assistant. Mais comme pour un assistant humain, pour obtenir des réponses 
pertinentes, il faut savoir lui donner les bonnes instructions. 
C’est l’art du prompt : savoir comment s’adresser à la machine. Bien que ça puisse 
paraitre assez facile, c’est en réalité un exercice plutôt pointilleux.

Les outils IA, comme rapidely, permettent de parler à l’IA 
sans avoir à maîtriser cet art du prompt. Les utilisateurs 
répondent à quelques questions simples, que rapidely se 

charge de « traduire » en prompt pour l’IA afin de générer 
en quelques minutes une stratégie de contenu et des 

publications pertinentes.
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A - �SE METTRE DANS LA PEAU DE TON RÔLE :  
« TU ES UN EXPERT DE MARKETING DE CONTENU »

Il faut bien comprendre que la technologie de ChatGPT repose sur des connaissances 
existantes en ligne, et sur ce qu’elle « apprend » en continu par son expérience avec les 
utilisateurs. En ce sens, l’IA puise ses données dans d’anciennes ressources parmi des 
centaines de milliers de données, issues de secteurs très différents. La première chose 
à faire quand tu discutes avec une IA, c’est en premier lieu de lui donner l’instruction 
comportementale. En d’autres termes, il faut lui indiquer quel rôle elle va devoir 
jouer dans son approche. C’est ce qui va te permettre d’obtenir des résultats cohérents.

ASTUCE : 
pour toute demande liée à ta stratégie de contenu 

sur les réseaux sociaux, la première chose à indiquer 
dans tes prompts, c’est de se positionner comme 

un expert en la matière. 

DEMANDE SIMPLEMENT :
« réponds comme si tu étais un expert

de marketing de contenu ». 

Voici 5 conseils pour apprendre à 
gérer l’art du prompt et obtenir des 

réponses pertinentes quand 
tu travailles avec une IA :  
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B - Des prompts pour spécifier sa niche
Quand tu gères un compte, évidemment l’une des choses à identifier lorsque tu construis 
sa stratégie, c’est de savoir à qui tu souhaites vendre ton produit/service. Parfois tu dois 
partir de zéro, car ton client ne sait pas où il veut aller, mais il peut aussi arriver que tu 
aies une vague idée de la cible à laquelle tu t’adresses. Et là où l’IA est forte, c’est qu’elle 
va pouvoir t’aider à préciser et à spécifier ta niche. 

 L’importance de bâtir une niche précise 
Évidemment, bâtir une niche précise, c’est crucial pour atteindre ton public cible et bâtir 
une communauté fidèle.
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En te concentrant sur une niche spécifique, tu peux mieux 
comprendre les besoins et les désirs de ton public cible et 

créer du contenu qui répond à ces besoins.

En définissant ta niche marketing, tu peux également te démarquer de la concurrence en 
offrant quelque chose d’unique et de précieux à ton public. Si tu essaies de plaire à tout 
le monde, tu risques de ne satisfaire personne. Au lieu de ça, concentre-toi sur un groupe 
spécifique et crée du contenu qui leur parle directement.
En te concentrant sur une cible spécifique, tu peux établir ton expertise dans ce domaine. 
Les gens sont plus susceptibles de faire confiance à quelqu’un qui a une connaissance 
approfondie d’un sujet plutôt qu’à quelqu’un qui traite de tout en surface.

Et l’IA va te permettre d’identifier précisément la cible que tu dois viser en priorité,  
que tu l’aies identifiée ou non :

 Tu ne connais pas la cible de ton client, et tu souhaites l’identifier :
Prompt : Je suis une entreprise qui vend X, propose-moi des cibles cohérentes

Coach en
relations

amoureuses
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 �Tu connais la cible de ton client, mais tu veux t’assurer qu’elle soit plus 
spécifique : Je suis une entreprise qui commercialise X. Ma cible sont les X. 
Propose-moi une cible plus précise.

Sur rapidely, c’est encore plus simple, tu entres simplement 
une description de ton activité (courte et brève) et l’outil te propose 

plusieurs cibles à sélectionner (et il est aussi possible d’ajouter 
celle que l’on souhaite) : 

Cabinet 
comptable à 

Marseille
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Agence de com-
munication print 
spécialisé dans 

la santé
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C - Des prompts pour définir ses piliers de contenu

Tu peux également t’assurer que ton contenu est pertinent pour ton 
public cible. Si tu essaies de couvrir trop de sujets différents, il est facile 
de perdre le fil et d’égarer ton public. En te concentrant sur quelques 
piliers spécifiques, tu peux créer un contenu plus ciblé et plus utile.

Mais tu vas aussi pouvoir mieux mesurer l’efficacité de ton contenu. Tu 
peux voir ce qui fonctionne bien et ce qui ne fonctionne pas en termes 
d’engagement et d’interaction avec ton audience. Et cela peut t’aider 
à ajuster ta stratégie de contenu au fil du temps pour répondre aux 
besoins changeants de ta cible.

Enfin, définir tes piliers de contenu peut t’aider à établir ta marque 
en tant qu’expert dans un domaine spécifique. Si tu te concentres 
sur quelques sujets clés, tu peux approfondir ta connaissance et ta 
compréhension de ces sujets. Et cela peut t’aider à bâtir une réputation 
en tant qu’expert dans ton domaine et à attirer un public plus large.

Tes piliers de contenu doivent être alignés avec ta marque
et répondre aux besoins et aux intérêts de ton public cible.  
En les définissant,  tu peux créer une stratégie de contenu 

cohérente et efficace. 

Prompt : propose moi des idées de piliers de contenu sur X 
comme si tu étais un expert du marketing de contenu.

Là encore, l’IA peut t’aider, et te propose directement des idées 
de piliers de contenu à choisir :
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Exemple : 
Restaurateur

à Lille

Exemple : 
Peintre en 
bâtiment
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Et en utilisant l’éditeur de rapidely, tes piliers de contenu sont 
proposés directement dans l’élaboration de ta stratégie :
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L’IA peut également te prêter main-forte en ce qui concerne la définition du ton de ta 
voix. Il se peut que tu aies l’habitude de rédiger selon un certain style, mais que tu ne 
saches pas comment le décrire. Pour demander à l’IA de parler comme toi, voici une 
astuce qui pourra t’aider à définir ta manière de t’adresser à ta cible.

Prompt :  [copie colle quelques contenus déjà rédigés qui 
illustrent bien ta manière de parler (tutoiement, humour…)] 
analyse le ton de voix et donne moi une définition simple 

que je peux réutiliser dans mes futurs prompts.

D - Une IA qui t’aide à trouver sa voix
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Bio
Instagram 

Description 
LinkedIn

PARTIE 3

Tu as pu le constater, l’IA est en mesure de t’assister de diverses manières dans 
la création de contenu. Sa force réside particulièrement dans la description ! 
En faisant appel à l’IA, il est envisageable de produire des idées de contenu 
créatif et novateur. Cette fonctionnalité peut s’avérer très utile dans différentes 
situations, comme en témoignent les deux exemples suivants :

E - Une IA pour rédiger sa bio Insta ou LK
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Exemples de stratégies
A - Restauration – bistro marseillais

PARTIE 4
A - Restauration – bistro marseillais
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La proposition de 
l’IA pour 1 mois 

d’idées : 

PARTIE 4
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B - Agence de communication digitale
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La proposition de 
l’IA pour 1 mois 

d’idées : 
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B - Agence de communication digitale
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La proposition de 
l’IA pour 1 mois 

d’idées : 

C - Produit – Soda bio
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Réalisez votre plein potentiel 
de croissance avec les nouveaux 

outils d’IA de HubSpot

L’intelligence artificielle révolutionne les méthodes de travail, et HubSpot est là pour 
vous guider. Exploitez tout le potentiel de l’IA avec ChatSpot et le générateur 

de texte intelligent, les nouveaux outils de HubSpot conçus pour simplifier
votre quotidien et aider votre entreprise à réussir sa croissance.

 Essayer le 
générateur de 
texte gratuit

Essayer 
ChatSpot

https://www.hubspot.fr/artificial-intelligence?utm_source=hscm-fr-ebook-rapidely-using-AI-build-social-strategy
https://www.hubspot.fr/artificial-intelligence?utm_source=hscm-fr-ebook-rapidely-using-AI-build-social-strategy

