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 Asprom                           Le futur de l’innovation 

Netlinking 
Ed 02-2024 

 
Le Netlinking, link building ou tissage de lien , le netlinking désigne la 
stratégie adoptée pour accroître le nombre de liens pointant vers un site 
internet afin d’augmenter sa notoriété auprès des moteurs de recherche,  

Le terme « lien » ou “backlink” désigne les liens entrants vers un site web 
et constitue l’élément essentiel d’une stratégie de netlinking efficace 

 

1 –  Le netlinking  

1 – 1- Quels sont les principaux objectifs du netlinking ? 

1. Améliorer le référencement naturel (SEO) : 

o Augmenter l'autorité de votre site: Plus votre site a de backlinks de qualité, 

plus il est considéré comme important et pertinent par les moteurs de 

recherche. 

o Améliorer le classement de vos pages dans les résultats de recherche: Les 

backlinks aident vos pages à se positionner sur des mots-clés spécifiques. 

o Attirer du trafic qualifié: Les backlinks peuvent diriger de nouveaux 

visiteurs vers votre site, notamment depuis des sites thématiques. 

2. Accroître la visibilité de votre site: 

o Augmenter la notoriété de votre marque: Plus votre site est cité et référencé, 

plus votre marque gagne en visibilité. 

o Développer votre audience: Les backlinks peuvent vous aider à toucher un 

public plus large. 

3. Améliorer la crédibilité de votre site: 

o Renforcer la confiance des utilisateurs: Des backlinks provenant de sites de 

qualité renforcent la crédibilité de votre contenu. 
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o Positionner votre site comme une référence dans votre domaine: En 

obtenant des liens de sites reconnus, vous vous positionnez comme une 

autorité dans votre secteur. 

Le netlinking vise à améliorer votre visibilité en ligne en augmentant l'autorité de votre site, 

en améliorant votre classement dans les résultats de recherche et en attirant du trafic qualifié. 

1 – 2 - Le futur du netlinking : une évolution constante 

Le netlinking, pilier du référencement naturel, est en constante évolution. Les algorithmes des 

moteurs de recherche, notamment Google, se raffinent sans cesse, exigeant des stratégies de 

netlinking toujours plus sophistiquées et naturelles. 

1 – 2 – 1 - uelles sont les tendances du futur ? 

• Qualité avant quantité: Le nombre de backlinks ne sera plus le seul critère 

déterminant. La qualité des sites qui pointent vers vous, la pertinence des liens et leur 

naturalité seront privilégiées. 

• Diversité des sources: Les backlinks provenant de différents types de sites (blogs, 

forums, annuaires, plateformes sociales) seront valorisés, tout comme la diversité des 

ancres de texte. 

• Contenu de qualité: Le contenu de votre site sera un facteur clé pour attirer des liens 

naturels. Un contenu riche, original et de qualité aura plus de chances d'être partagé et 

cité. 

• Relations avec les influenceurs: Les partenariats avec des influenceurs de votre 

secteur peuvent vous permettre d'obtenir des backlinks de qualité et de renforcer votre 

notoriété. 

• Netlinking local: Pour les entreprises locales, le netlinking local sera de plus en plus 

important. Il s'agit d'obtenir des liens depuis des sites locaux pertinents. 

• Automatisation intelligente: Des outils d'automatisation pourront aider à gérer 

certaines tâches répétitives, mais l'analyse et la stratégie resteront des tâches 

humaines. 

• Intégration avec d'autres leviers SEO: Le netlinking devra être pensé en cohérence 

avec les autres leviers du SEO (optimisation on-page, expérience utilisateur, etc.). 

1 – 2 -2 - Les défis à relever 

• Détection des pratiques frauduleuses: Les moteurs de recherche sont de plus en plus 

efficaces pour détecter les pratiques de netlinking artificielles. 

• Évolution des algorithmes: Il faudra s'adapter en permanence aux mises à jour des 

algorithmes. 

• Concurrence accrue: Le netlinking est devenu une pratique courante, ce qui rend la 

tâche plus difficile pour se démarquer. 

Le futur du netlinking s'orientera vers une approche plus qualitative et plus naturelle. Il ne 

s'agira plus seulement d'accumuler des backlinks, mais de construire une véritable autorité en 

ligne grâce à du contenu de qualité et des relations solides avec d'autres sites. 

1 – 2 – 3 - Pour réussir dans ce contexte, il faudra : 
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• Miser sur la qualité: Produire du contenu pertinent et original. 

• Diversifier ses sources de backlinks: Ne pas se concentrer sur un seul type de site. 

• Construire des relations durables: Développer des partenariats avec d'autres acteurs 

de votre secteur. 

• Suivre l'évolution des algorithmes: Se tenir informé des dernières tendances et mises 

à jour. 

• Faire appel à des experts: Si nécessaire, faire appel à des professionnels du SEO 

pour vous accompagner. 

le netlinking reste un élément essentiel du référencement naturel, mais il doit être abordé avec 

une vision à long terme et une stratégie adaptée aux évolutions du marché. 

1 - 3 - Les inconvénients du netlinking : une pratique à manier avec précaution 

Le netlinking, lorsqu'il est mal exécuté ou excessif, peut entraîner de sérieux inconvénients 

pour votre site web. Voici les principaux risques à prendre en compte : 

1 – 3 - 1. Pénalisations de Google 

• Manuel: Si Google détecte des pratiques de netlinking artificielles ou manipulatrices, 

il peut pénaliser votre site, voire le supprimer de ses index. 

• Algorithmique: Les mises à jour régulières des algorithmes de Google visent à 

détecter et pénaliser les sites qui enfreignent les règles. 

1 – 3 – 2-. Perte de temps et d'argent 

• Mise en place complexe: Mettre en place une stratégie de netlinking efficace 

demande du temps et des ressources. 

• Coût élevé: L'achat de liens ou l'embauche d'une agence spécialisée peut être coûteux. 

• Résultats incertains: Il n'y a pas de garantie que les efforts déployés en matière de 

netlinking aboutissent aux résultats escomptés. 

1 – 3 - 3. Réputation endommagée 

• Contenu de mauvaise qualité: Les liens provenant de sites de mauvaise qualité 

peuvent nuire à la réputation de votre site. 

• Contenus dupliqués: Si vous utilisez des techniques de duplication de contenu pour 

créer des backlinks, cela peut également affecter votre réputation. 

1 – 3 - 4. Difficulté à maintenir une stratégie à long terme 

• Évolution des algorithmes: Les algorithmes de Google évoluent constamment, ce qui 

rend difficile de maintenir une stratégie de netlinking efficace sur le long terme. 

• Concurrence accrue: La concurrence dans le domaine du SEO est de plus en plus 

forte, ce qui rend la tâche encore plus complexe. 

1 – 3 - 5. Focus sur les mauvais indicateurs 
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• Obsession du nombre de backlinks: En se concentrant uniquement sur le nombre de 

backlinks, on peut négliger d'autres aspects importants du SEO, tels que la qualité du 

contenu ou l'expérience utilisateur. 

Comment éviter ces inconvénients ? 

• Privilégier la qualité à la quantité: Misez sur des backlinks provenant de sites de 

qualité et pertinents. 

• Diversifier les sources: Évitez de vous concentrer sur un seul type de site. 

• Créer du contenu de qualité: Un contenu riche et original attirera naturellement des 

liens. 

• Construire des relations durables: Développez des partenariats avec d'autres acteurs 

de votre secteur. 

• Suivre les mises à jour de Google: Restez informé des dernières évolutions des 

algorithmes. 

• Faire appel à des experts: Si nécessaire, faites appel à une agence SEO pour vous 

accompagner. 

le netlinking peut être un levier puissant pour améliorer votre référencement, mais il doit être 

utilisé avec prudence et en complément d'autres stratégies SEO. En privilégiant la qualité et la 

naturalité, vous réduirez les risques de pénalisation et obtiendrez des résultats durables. 

1 – 4 –Plateformes de Netlinking 

Les plateformes de netlinking offrent une multitude d'avantages pour les professionnels du 

SEO souhaitant développer leur stratégie de liens. Voici un aperçu plus détaillé des 

principales plateformes et de leurs intérêts spécifiques : 

Pourquoi utiliser des plateformes de netlinking ? 

• Gain de temps: Ces plateformes centralisent une multitude de sites partenaires, 

simplifiant ainsi la recherche de liens pertinents. 

• Qualité: Elles proposent souvent une sélection rigoureuse de sites, garantissant un 

certain niveau de qualité pour les backlinks. 

• Traçabilité: La plupart des plateformes offrent des outils de suivi pour mesurer 

l'impact de vos campagnes de netlinking. 

• Flexibilité: Vous pouvez choisir parmi une variété de formats de liens et de budgets. 

Les avantages des plateformes de netlinking: 

• Gain de temps: Vous n'avez pas besoin de contacter les éditeurs un par un. 

• Large choix de sites: Les plateformes proposent souvent un catalogue important de 

sites partenaires. 

• Transparence: Vous pouvez suivre l'évolution de vos campagnes en temps réel. 

• Facilité d'utilisation: La plupart des plateformes sont intuitives et faciles à prendre en 

main. 

Les inconvénients des plateformes de netlinking: 
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• Coût: Les plateformes sont généralement payantes et les tarifs peuvent varier en 

fonction des sites et des volumes. 

• Qualité des backlinks: La qualité des backlinks peut être variable. Il est important de 

bien sélectionner les sites partenaires. 

• Risque de pénalisation: Si vous utilisez des plateformes de manière abusive (achat de 

liens en masse, liens non pertinents, etc.), vous risquez de vous faire pénaliser par 

Google. 

Les plateformes les plus populaires et leurs intérêts : 

• SEMJuice – https://www.semjuice.com  

o Intérêt: Accompagnement personnalisé, stratégie sur-mesure, idéal pour les 

projets complexes. 

• Linkuma: https://www.linkuma.com  

o Intérêt: Excellent rapport qualité/prix, liens thématiques, plateforme intuitive. 

• Linksgarden: https://www.linksgarden.com  

o Intérêt: Large catalogue de sites, liens de qualité, interface simple. 

• RocketLinks: https://www.rocketlinks.com/  

o Intérêt: Grande variété de formats de liens, options de ciblage précises. 

• Getfluence: https://getfluence.com/fr/  

o Intérêt: Mise en relation avec des influenceurs, campagnes de netlinking 

ciblées. 

• Paper.club:  https://www.paper.club / 

o Intérêt: Plateforme française, catalogue de sites en croissance, focus sur la 

qualité. 

• Access Link: ht tps://www.accesslink.fr/  

o Intérêt: Liens à prix abordables, actions de netlinking rapides. 

• Ereferer: https://fr.ereferer.com /    

ne plateforme très abordable qui propose des solutions de netlinking efficaces. 

• Bulldoz: https://www.bulldoz.net /  

Une plateforme qui ne prend aucune commission sur vos liens externes. 

o Les diffentes plateformes seront presntées et analysées au cours du chapitre 7 du 

present documentf 

Critères de choix d'une plateforme : 

• Budget: Les tarifs varient considérablement d'une plateforme à l'autre. 

• Objectifs: En fonction de vos objectifs (amélioration de la visibilité, ciblage de mots-

clés spécifiques, etc.), certaines plateformes seront plus adaptées. 

• Qualité des sites partenaires: Vérifiez la pertinence et l'autorité des sites proposés. 

• Facilité d'utilisation: L'interface doit être intuitive pour faciliter la gestion de vos 

campagnes. 

• Services supplémentaires: Certaines plateformes proposent des services 

complémentaires comme l'audit SEO, la création de contenu, etc. 

Au-delà des plateformes : les outils indispensables 

https://www.semjuice.com/
https://www.linkuma.com/
https://www.linksgarden.com/
https://www.rocketlinks.com/
https://getfluence.com/fr/
https://www.paper.club/
https://www.accesslink.fr/
https://fr.ereferer.com/
https://www.bulldoz.net/
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Pour compléter votre stratégie de netlinking, il est essentiel d'utiliser des outils d'analyse et de 

recherche : 

• Ahrefs, SEMrush, Moz: Pour analyser votre profil de backlinks, suivre vos 

concurrents et trouver de nouvelles opportunités. 

• BuzzSumo: Pour identifier les contenus populaires et contacter les auteurs. 

• Outils de gestion de projet (Trello, Asana): Pour organiser et suivre vos campagnes. 

Les outils sont surtout des outis fr blacklinks ; ils sont presnter au chapitre 2- 4 et 

analyser au paragraphe 4 

Conseils supplémentaires 

• Qualité avant quantité: Privilégiez les liens de qualité provenant de sites pertinents. 

• Diversité: Variez les types de liens et les sources. 

• Naturalité: Les liens doivent apparaître de manière naturelle dans le contenu. 

• Suivi régulier: Analysez régulièrement vos résultats et ajustez votre stratégie. 

• Éthique: Évitez les pratiques de black hat SEO. 

Les plateformes de netlinking offrent une solution pratique pour mettre en place une stratégie 

de liens efficace. En combinant l'utilisation de ces plateformes avec des outils d'analyse et en 

suivant les bonnes pratiques, vous pourrez améliorer significativement le référencement de 

votre site web. 

1 -4 – 2 - Les agences  

Une agence de netlinking est une entreprise spécialisée dans l'acquisition de backlinks de 

qualité pour améliorer le référencement naturel (SEO) de ses clients. Ces backlinks, ou liens 

entrants, sont des votes de confiance que d'autres sites accordent à votre site web. Plus vous 

avez de backlinks de qualité, plus votre site a de chances de bien se positionner dans les 

résultats de recherche de Google 

De nombreuses agences SEO proposent des services de netlinking dans le cadre de prestations 

plus globales. Ces agences disposent généralement d'un réseau de partenaires et d'une 

expertise en matière de référencement naturel. 

Les critères de choix d'un prestataire de netlinking 

• La qualité des liens: Les liens proposés doivent être de haute qualité, provenant de 

sites pertinents et à forte autorité. 

• La transparence: Le prestataire doit être transparent sur les méthodes utilisées et les 

résultats obtenus. 

• Le suivi des performances: Il est important de pouvoir suivre l'évolution de votre 

stratégie de netlinking grâce à des rapports détaillés. 

• Le prix: Le coût des services de netlinking peut varier considérablement. Il est 

important de comparer les offres et de choisir une solution adaptée à votre budget. 

• La réputation: Renseignez-vous sur la réputation du prestataire auprès d'autres 

clients. 

Pourquoi faire appel à une agence de netlinking ? 
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• Gain de temps: Le netlinking demande du temps et des compétences spécifiques. Une 

agence vous permet de vous concentrer sur votre cœur de métier. 

• Expertise: Les agences de netlinking disposent d'un réseau de contacts étendu et 

maîtrisent les techniques de link building. 

• Résultats mesurables: Elles mettent en place des stratégies personnalisées et suivent 

de près les résultats pour vous garantir un retour sur investissement. 

• Évitement des pénalités: Une mauvaise pratique de netlinking peut pénaliser votre 

site. Les agences connaissent les règles de Google et vous évitent les erreurs. 

Les services proposés par une agence de netlinking: 

• Audit de votre profil de backlinks: Analyse détaillée de vos liens entrants pour 

identifier les forces et les faiblesses. 

• Définition d'une stratégie personnalisée: Élaboration d'une stratégie adaptée à vos 

objectifs et à votre secteur d'activité. 

• Acquisition de backlinks de qualité: Création de liens sur des sites pertinents et de 

haute autorité. 

• Reporting régulier: Suivi des résultats et ajustements de la stratégie si nécessaire. 

Comment choisir une agence de netlinking ? 

• L'expérience: Privilégiez les agences ayant une solide expérience dans le domaine. 

• La transparence: Demandez des exemples de leurs réalisations et des références 

clients. 

• La méthodologie: Assurez-vous qu'elles utilisent des techniques de link building 

éthiques et durables. 

• Le suivi: Vérifiez qu'elles proposent un suivi régulier des résultats. 

• Le prix: Comparez les offres et choisissez une agence qui correspond à votre budget. 

Quelques exemples d'agences de netlinking: 

• Eskimoz: Spécialisée dans le netlinking, elle propose des solutions personnalisées 

pour chaque client. 

• Ad's up: Cette agence met l'accent sur l'acquisition de liens à fort impact business. 

• SEO.fr: Sa cellule Backlinks est dédiée à la création de liens de qualité. 

• NOIISE: Cette agence propose des prestations d'acquisition de backlinks sur-mesure. 

•     Smartkeyword: L'agence nouvelle génération avec une approche data-driven. 

•    Metacompany: Une agence premium qui met l'accent sur la qualité des liens. 

•    Digimood: Une méga agence avec une forte présence en France. 

Faire appel à une agence de netlinking est un investissement qui peut rapporter gros à long 

terme. En déléguant cette tâche à des experts, vous gagnerez du temps et améliorerez 

significativement votre visibilité sur les moteurs de recherche. 

1 – 4 -3 - Les risques à éviter 

• Les fermes de liens: Évitez les offres trop alléchantes qui promettent des milliers de 

backlinks en quelques jours. Ces pratiques sont souvent pénalisées par Google. 
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• Les liens de mauvaise qualité: Les liens provenant de sites de mauvaise qualité ou de 

répertoires peu fiables peuvent nuire à votre référencement. 

• Le manque de suivi: Il est important de suivre régulièrement les résultats de votre 

stratégie de netlinking et d'ajuster votre approche si nécessaire. 

1 - 5 - L'historique du netlinking : une évolution constante 

Le netlinking, ou acquisition de backlinks, est une pratique qui a évolué considérablement 

depuis ses débuts. Voici un aperçu de son histoire : 

1 – 5 -1 - Les origines : le PageRank de Google 

• 1997 : Google lance son moteur de recherche et introduit le concept de PageRank. 

Cette métrique attribue une valeur à chaque page web en fonction des liens qui 

pointent vers elle. Plus une page reçoit de liens de sites de qualité, plus elle est 

considérée comme importante et bien classée dans les résultats de recherche. 

• Les premières années 2000 : Le netlinking devient une pratique courante parmi les 

référenceurs, qui cherchent à obtenir un maximum de backlinks pour améliorer leur 

positionnement sur Google. 

L'ère des fermes de liens et des annuaires 

• Milieu des années 2000 : L'apparition des fermes de liens et des annuaires de basse 

qualité marque une période sombre pour le netlinking. Ces pratiques artificielles 

consistaient à créer des milliers de liens vers un site de manière automatisée, 

enfreignant ainsi les règles de Google. 

• Les premières pénalités de Google: Face à cette inflation de liens de mauvaise 

qualité, Google met en place des algorithmes de détection et pénalise les sites utilisant 

ces techniques. 

1 – 5 – 2 -L'avènement du netlinking naturel 

• Fin des années 2000 et début des années 2010 : Les référenceurs comprennent qu'il 

faut privilégier la qualité à la quantité. Le netlinking naturel, qui consiste à obtenir des 

liens de manière organique, devient la norme. 

• Les mises à jour de Google: Google continue de raffiner ses algorithmes pour mieux 

détecter les pratiques artificielles et récompenser les sites proposant un contenu de 

qualité. 

Le netlinking aujourd'hui : vers une approche plus stratégique 

• Qualité avant quantité: Les backlinks doivent provenir de sites de qualité, pertinents 

par rapport au thème du site ciblé. 

• Diversité des sources: Les liens doivent provenir de différents types de sites (blogs, 

forums, plateformes sociales, etc.). 

• Contenu de qualité: Le contenu du site est un facteur clé pour attirer des liens 

naturels. 

• Relations avec les influenceurs: Les partenariats avec des influenceurs peuvent 

générer des backlinks de qualité. 
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• Netlinking local: Pour les entreprises locales, le netlinking local est devenu 

important. 

1 – 5 – 3- Le futur du netlinking 

• Intelligence artificielle: Les algorithmes de Google deviendront de plus en plus 

sophistiqués pour détecter les manipulations et privilégier les contenus les plus 

pertinents. 

• Personnalisation: Le netlinking pourrait se personnaliser en fonction des utilisateurs 

et de leurs intentions de recherche. 

• Éthique: Les pratiques de netlinking devront respecter les règles de Google et être 

transparentes. 

le netlinking a évolué d'une pratique axée sur la quantité vers une approche plus qualitative et 

stratégique. L'objectif est désormais d'obtenir des liens naturels et pertinents pour améliorer la 

visibilité d'un site web sur les moteurs de recher: 

2 - Comment fonctionne le netlinking ? 

Le netlinking, ou link building, est une technique de référencement naturel (SEO) qui consiste 

à obtenir des liens hypertextes (backlinks) pointant vers votre site web depuis d'autres sites. 

Ces liens sont considérés par les moteurs de recherche, notamment Google, comme des "votes 

de confiance" qui témoignent de la qualité et de la pertinence de votre contenu. 

2 - 1 - Pourquoi le netlinking est-il important ? 

•  Signal de confiance pour les moteurs de recherche: Les moteurs de recherche, 

comme Google, considèrent les backlinks comme des votes de confiance. Plus votre site 

reçoit de liens de qualité, plus il est perçu comme pertinent et fiable. 

•  Amélioration du classement dans les résultats de recherche: Un bon profil de 

backlinks contribue à améliorer votre positionnement dans les résultats de recherche 

organiques (SERP). 

•  Augmentation du trafic qualifié: Les backlinks attirent de nouveaux visiteurs sur 

votre site, en particulier s'ils proviennent de sites thématiques. 

•  Renforcement de l'autorité de votre site: Les backlinks aident à établir l'autorité de 

votre site dans votre domaine d'activit 

2 – 2 --Comment fonctionne le PageRank (algorithme de Google) ? 

. Le PageRank est un algorithme développé par Google qui attribue une note de 

popularité à chaque page web. Il est l'un des nombreux facteurs utilisés par Google pour 

classer les résultats de recherche. 

Imaginez le web comme un immense réseau de pages reliées entre elles par des liens. Le 

PageRank fonctionne sur le principe suivant : 

• Un lien = un vote: Chaque lien pointant vers une page est considéré comme un "vote" 

de confiance. Plus une page reçoit de liens, plus elle est considérée comme importante. 
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• La qualité des votes compte: Tous les votes n'ont pas la même valeur. Les liens 

provenant de pages elles-mêmes très populaires (ayant un PageRank élevé) ont plus de 

poids. 

• Propagation du score: Le PageRank se propage de manière itérative à travers le web. 

Une page obtient un score élevé si elle reçoit des liens de pages elles-mêmes bien 

classées. 

➢ 2 – 3- Les critères de qualité d'un backlink: 

Un bon backlink est un lien hypertexte provenant d'un site web de qualité et pertinent, qui 

pointe vers une page de votre site. Il est considéré comme un vote de confiance de la part d'un 

autre site web, indiquant à Google que votre contenu est de qualité et mérite d'être bien classé 

dans les résultats de recherche. 

2 – 3 – 1 - Les critères essentiels pour évaluer la qualité d'un backlink : 

• La pertinence thématique: Le site qui vous link est-il sur un sujet similaire ou 

complémentaire au vôtre ? Les liens provenant de sites thématiquement liés sont plus 

valorisés. 

• L'autorité du site donneur: L'autorité d'un site se mesure par différents indicateurs 

(Domain Authority, Page Authority, etc.). Plus un site est réputé et a du trafic, plus le 

lien qu'il vous donne est précieux. 

• La position du lien: Un lien placé dans le corps du texte est généralement plus 

valorisé qu'un lien dans le footer ou dans la sidebar. 

• Le texte d'ancrage: Le texte du lien (l'ancre de texte) doit être pertinent et naturel. 

Évitez les ancres trop optimisées (keyword stuffing). 

• L'environnement du lien: Le contenu entourant le lien est-il de qualité ? Un lien 

placé au milieu d'un article de qualité aura plus de poids qu'un lien dans une section de 

commentaires. 

• La diversité des backlinks: Il est important d'avoir un profil de backlinks diversifié, 

provenant de différents types de sites (blogs, annuaires, forums, etc.) et de différentes 

plateformes. 

• La naturalité des liens: Les liens doivent apparaître de manière naturelle dans le 

contenu, et non forcés. 

• L'historique du site donneur: Un site qui a un historique de pénalités ou de 

mauvaises pratiques SEO est à éviter. 

2 – 3 – 2 -Pourquoi la qualité des backlinks est-elle importante ? 

La qualité des backlinks est un élément clé du référencement naturel (SEO). Pour comprendre 

pourquoi, il faut se mettre à la place des moteurs de recherche, notamment Google. Ces 

derniers considèrent les backlinks comme des "votes de confiance" que d'autres sites 

accordent à votre contenu. Plus ces votes sont de qualité, plus votre site sera perçu comme 

pertinent et fiable. 

Voici les raisons principales pour lesquelles la qualité des backlinks est si importante : 

• Signal de confiance pour les moteurs de recherche: Chaque backlink est un signal 

envoyé aux moteurs de recherche, indiquant que votre contenu est suffisamment 
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intéressant pour être mentionné sur d'autres sites. Plus vous avez de backlinks de 

qualité, plus vous augmentez la confiance de Google en votre site. 

• Amélioration du classement dans les résultats de recherche: Un profil de backlinks 

solide et de qualité est un facteur de classement important dans les résultats de 

recherche organiques (SERP). Plus votre site est bien lié, plus il a de chances 

d'apparaître en haut des résultats pour les mots-clés que vous ciblez. 

• Augmentation du trafic qualifié: Les backlinks attirent de nouveaux visiteurs sur 

votre site. Si ces backlinks proviennent de sites pertinents et de qualité, les visiteurs 

qui cliquent sur ces liens sont susceptibles d'être intéressés par votre contenu. 

• Renforcement de l'autorité de votre site: Les backlinks contribuent à établir 

l'autorité de votre site dans votre domaine d'activité. Un site avec beaucoup de 

backlinks de qualité est perçu comme une référence dans son secteur. 

La qualité des backlinks est essentielle car elle: 

• Améliore votre visibilité: En vous aidant à mieux vous positionner dans les résultats 

de recherche. 

• Augmente votre trafic: En attirant de nouveaux visiteurs qualifiés. 

• Renforce votre crédibilité: En montrant que votre contenu est reconnu et apprécié 

par d'autres sites. 

Quels sont les critères qui définissent un backlink de qualité ? 

• Pertinence thématique: Le site qui vous link doit être en lien avec votre sujet. 

• Autorité du site: Le site doit être reconnu et avoir une bonne réputation. 

• Naturalité du lien: Le lien doit apparaître de manière naturelle dans le contenu. 

• Diversité des sources: Les backlinks doivent provenir de différents types de sites. 

En conclusion, miser sur la qualité plutôt que sur la quantité de backlinks est une stratégie 

gagnante pour améliorer votre référencement naturel. En acquérant des liens de sites 

pertinents et de qualité, vous donnerez à votre site toutes les chances de réussite 

2 – 3 – 2- Les différentes techniques de netlinking: 

Le netlinking, ou link building, est une technique SEO fondamentale qui consiste à obtenir 

des liens hypertextes (backlinks) pointant vers votre site depuis d'autres sites web. Ces liens 

sont considérés comme des votes de confiance par les moteurs de recherche et contribuent à 

améliorer votre positionnement dans les résultats de recherche.    

 

Quelles sont les principales techniques de netlinking ? 

Il existe de nombreuses techniques pour acquérir des backlinks. Voici quelques-unes des plus 

courantes : 

Techniques naturelles 

• Le contenu de qualité: Créer du contenu unique, intéressant et utile est la base de 

toute stratégie de netlinking. Un contenu de qualité a naturellement tendance à être 

partagé et cité. 
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• Le guest blogging: Rédiger des articles pour d'autres blogs de votre secteur permet 

d'obtenir des backlinks vers votre site tout en apportant de la valeur ajoutée à la 

communauté. 

• Les communiqués de presse: Diffuser des communiqués de presse sur des 

plateformes spécialisées peut générer des backlinks vers votre site. 

• Les réseaux sociaux: Les réseaux sociaux sont un excellent moyen de partager votre 

contenu et d'interagir avec votre audience. Les partages et les mentions peuvent 

générer des backlinks. 

Techniques plus actives 

• Le linkbaiting: Il s'agit de créer du contenu tellement intéressant et original qu'il se 

partage de lui-même et suscite des liens. 

Exemples de contenus de linkbaiting 
• Infographies: Des visuels clairs et concis qui résument des informations 

complexes. 

• Études de cas: Des analyses approfondies de situations réelles qui 

apportent de la valeur ajoutée. 

• Vidéos originales: Des tutoriels, des animations ou des interviews qui 

captivent l'attention. 

• Articles de blog uniques: Des contenus qui répondent à des questions 

précises ou qui offrent une perspective originale. 

• Le skyscraper technique: Cette technique consiste à trouver un contenu populaire sur 

un sujet donné, à créer une version améliorée et à contacter les sites qui ont lié vers 

l'article original pour leur proposer votre nouvelle version. 

La méthode Skyscraper, popularisée par Brian Dean, consiste à : 

1. Identifier un contenu populaire: Vous commencez par trouver un article ou 

une page qui a déjà beaucoup de succès et de backlinks dans votre niche. 

2. Créer un contenu encore meilleur: Vous produisez un contenu qui surpasse 

le contenu original en termes de qualité, de profondeur et de valeur ajoutée. 

3. Promouvoir votre contenu: Une fois votre contenu publié, vous le faites 

connaître aux personnes qui ont lié vers le contenu original, en leur montrant 

pourquoi votre contenu est supérieur. 

• Les annuaires en ligne: S'inscrire dans des annuaires de qualité peut vous permettre 

d'obtenir des backlinks. 

• Les forums et communautés: Participer à des forums et des communautés en ligne 

en apportant des réponses pertinentes peut vous permettre de créer des liens vers votre 

site. 

• Les partenariats: Collaborer avec d'autres sites web peut générer des échanges de 

liens. 

Techniques à éviter (Black Hat SEO) 

• L'achat de liens: Acheter des backlinks est une pratique déconseillée et pénalisée par 

Google. 
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• Les réseaux de liens privés (PBN): Il s'agit de créer un réseau de sites web dans le 

seul but de générer des backlinks vers un site principal. Cette pratique est également 

pénalisée. 

 le netlinking est une technique complexe qui nécessite une approche stratégique et à 

long terme. Pour réussir votre campagne de netlinking, il est important de privilégier la 

qualité à la quantité et de construire des relations durables avec d'autres sites web. 

2 – 4 - Les outils et techniques 

 Le netlinking est une activité qui nécessite l'utilisation d'outils spécifiques pour 

analyser, planifier et mettre en œuvre votre stratégie. Ces outils vous permettront de gagner 

du temps, d'optimiser vos actions et de mesurer l'efficacité de vos campagnes. 

2 - 4 – 1_ Outils indispensables pour le netlinking 

• Outils d'analyse de backlinks: 

o Ahrefs: Un des outils les plus complets pour analyser votre profil de 

backlinks, ceux de vos concurrents et pour trouver de nouvelles opportunités 

de netlinking. 

o SEMrush: Un autre outil très populaire qui offre une large gamme de 

fonctionnalités, notamment l'analyse de la concurrence, la recherche de mots-

clés et l'analyse de backlinks. 

o Majestic SEO: Spécialisé dans l'analyse des backlinks, Majestic SEO fournit 

des données détaillées sur le Trust Flow et le Citation Flow de votre site et de 

vos concurrents. 

o Moz: Cet outil propose une suite complète d'outils SEO, dont un module dédié 

à l'analyse des backlinks. 

• Outils de recherche de prospects: 

o Hunter.io: Pour trouver les adresses e-mail des personnes à contacter pour vos 

campagnes de netlinking. 

o Buzzsumo: Pour trouver le contenu le plus populaire sur un sujet donné et 

identifier les influenceurs. 

• Outils de gestion de projet: 

o Trello: Pour organiser vos campagnes de netlinking et suivre leur progression. 

o Asana: Un autre outil de gestion de projet qui vous permet de collaborer avec 

votre équipe. 

2 – 4 - 2 -Techniques avancées pour optimiser le netlinking 

• Le skyscraper technique: Il s'agit d'identifier du contenu populaire sur un sujet 

donné, de créer une version améliorée et de contacter les sites qui ont lié vers l'article 

original pour leur proposer votre nouvelle version. 

• Le broken link building: Cette technique consiste à trouver des liens brisés sur 

d'autres sites et à proposer votre contenu en remplacement. 

• Le guest blogging: Rédiger des articles pour d'autres blogs de votre secteur est un 

excellent moyen d'obtenir des backlinks de qualité. 

• Les partenariats: Collaborer avec d'autres sites web pour créer du contenu co-créé ou 

échanger des liens. 
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• Les communiqués de presse: Diffuser des communiqués de presse sur des 

plateformes spécialisées peut générer des backlinks. 

• Les forums et communautés: Participer à des forums et des communautés en ligne 

en apportant des réponses pertinentes peut vous permettre de créer des liens vers votre 

site. 

2 – 4 – 3 - Les erreurs à éviter en netlinking 

• L'achat de liens: Cette pratique est strictement interdite par Google et peut entraîner 

des pénalités. 

• Les réseaux de liens privés: Il s'agit de créer un réseau de sites web dans le seul but 

de générer des backlinks vers un site principal. Cette pratique est également pénalisée. 

• Les techniques de cloaking: Il s'agit de présenter un contenu différent aux moteurs de 

recherche et aux utilisateurs. 

• Le keyword stuffing: Il consiste à bourrer une page de mots-clés, ce qui est pénalisé 

par Google. 

le netlinking est une activité complexe qui nécessite une approche stratégique et l'utilisation 

d'outils adaptés. En combinant les bonnes techniques et les bons outils, vous pourrez améliorer 

significativement votre référencement naturel et attirer un trafic qualifié sur votre site. 

2 – 4 – 4 -Identifier des opportunités de netlinking sur les réseaux sociaux  

Les réseaux sociaux représentent une mine d'or pour le netlinking. Ils offrent de nombreuses 

opportunités pour obtenir des backlinks de qualité et améliorer votre visibilité en ligne. Voici 

quelques stratégies pour identifier ces opportunités : 

1. Participer aux communautés en ligne 

• Forums et groupes: Rejoignez les forums et groupes liés à votre secteur d'activité. En 

apportant des réponses pertinentes et constructives, vous pouvez vous positionner 

comme un expert et obtenir des liens vers votre site si vous ajoutez de la valeur à la 

discussion. 

• Réseaux sociaux professionnels: LinkedIn est particulièrement intéressant pour le 

B2B. Participez à des groupes, commentez les publications et entrez en contact avec 

d'autres professionnels de votre secteur. 

• Réseaux sociaux généralistes: Même sur des plateformes comme Facebook ou 

Twitter, vous pouvez trouver des communautés intéressantes. Utilisez des hashtags 

pertinents pour trouver des conversations auxquelles vous pouvez contribuer. 

2. Développer des relations avec les influenceurs 

• Identifier les influenceurs: Utilisez des outils d'analyse pour trouver les influenceurs 

les plus pertinents dans votre niche. 

• Créer du contenu de qualité: Proposez-leur du contenu exclusif, des interviews ou 

des études de cas qui pourraient intéresser leur audience. 

• Collaborer sur des projets: Proposez-leur de collaborer sur des projets communs, 

comme des webinars ou des articles de blog. 
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3. Surveiller les mentions de votre marque 

• Outils de veille: Utilisez des outils comme Google Alerts ou Mention pour être alerté 

dès qu'une personne mentionne votre marque ou votre entreprise sur les réseaux 

sociaux. 

• Répondre et remercier: Lorsque vous êtes mentionné, prenez le temps de remercier 

la personne et de répondre à ses questions. Si cela est pertinent, vous pouvez 

demander à ce qu'elle ajoute un lien vers votre site. 

4. Organiser des concours et des événements 

• Concours: Organisez des concours sur les réseaux sociaux pour encourager le partage 

et la création de liens vers votre site. 

• Événements en ligne: Organisez des webinars ou des conférences en ligne pour 

attirer un public qualifié et générer des liens. 

5. Utiliser les hashtags pertinents 

• Recherche de hashtags: Utilisez des outils comme Hashtagify.me pour trouver les 

hashtags les plus populaires et pertinents dans votre niche. 

• Créer vos propres hashtags: Créez des hashtags personnalisés pour vos campagnes 

et encouragez votre communauté à les utiliser. 

Conseils supplémentaires 

• Soignez la qualité de vos liens: Privilégiez les liens naturels et pertinents. Évitez les 

réseaux de liens et les annuaires de basse qualité. 

• Variez les ancres de vos liens: Utilisez des ancres de liens différentes pour éviter le 

sur-optimisation. 

• Soyez patient: Le netlinking est une stratégie de long terme. Il faut du temps pour 

voir les résultats., le netlinking sur les réseaux sociaux nécessite une approche 

stratégique et une présence active. En développant des relations, en créant du contenu 

de qualité et en participant aux communautés en ligne, vous pourrez obtenir des 

backlinks de qualité et améliorer votre référencement naturel. 

2 – 5 -  Netlinking et SEA : Un duo gagnant pour votre référencement 

Le netlinking et le SEA (Search Engine Advertising) sont deux stratégies de 

référencement qui, lorsqu'elles sont combinées, peuvent vous offrir des résultats 

remarquables. 

Comprendre l'alliance du netlinking et du SEA 

• Netlinking: Il s'agit d'obtenir des liens hypertextes pointant vers votre site depuis 

d'autres sites web. Ces liens sont considérés comme des "votes de confiance" par les 

moteurs de recherche et améliorent votre positionnement naturel dans les résultats de 

recherche. 
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• SEA: Le SEA, ou référencement payant, consiste à acheter des annonces pour 

apparaître en haut des résultats de recherche. Vous payez à chaque clic sur votre 

annonce. 

Comment ces deux stratégies interagissent-elles ? 

1. Amélioration de la qualité des landing pages: Les pages de destination de vos liens 

doivent être optimisées et pertinentes. Un bon netlinking renforce leur autorité aux 

yeux des moteurs de recherche, ce qui peut améliorer leur classement dans les résultats 

organiques et ainsi augmenter leur taux de conversion lorsqu'elles sont associées à des 

annonces SEA. 

2. Augmentation du taux de clic (CTR): Un site avec une bonne autorité et un profil de 

backlinks solide est perçu comme plus fiable par les utilisateurs. Cela peut se traduire 

par un meilleur CTR pour vos annonces SEA, car les internautes sont plus enclins à 

cliquer sur des résultats qu'ils jugent pertinents. 

3. Réduction du coût par clic (CPC): Les moteurs de recherche récompensent les sites 

de qualité en leur proposant des tarifs plus avantageux. Un bon netlinking peut donc 

vous permettre de réduire vos coûts en SEA. 

4. Ciblage de nouveaux mots-clés: Le netlinking peut vous aider à vous positionner sur 

de nouveaux mots-clés de longue traîne, que vous pourrez ensuite cibler dans vos 

campagnes SEA. 

5. Amélioration de la notoriété de votre marque: En obtenant des liens depuis des 

sites de qualité et en produisant du contenu de valeur, vous renforcez la crédibilité de 

votre marque et améliorez sa visibilité en ligne. 

Comment combiner efficacement netlinking et SEA ? 

• Cohérence thématique: Assurez-vous que les liens que vous obtenez sont en lien 

avec les mots-clés que vous ciblez en SEA. 

• Qualité des liens: Privilégiez les liens provenant de sites de qualité et à forte autorité. 

• Diversification des profils de liens: Évitez de concentrer tous vos efforts sur un seul 

type de lien. 

• Optimisation des landing pages: Assurez-vous que les pages de destination de vos 

liens sont bien optimisées pour les moteurs de recherche et offrent une expérience 

utilisateur de qualité. 

• Suivi des performances: Utilisez des outils d'analyse pour mesurer l'impact de votre 

stratégie de netlinking sur vos campagnes SEA. 

En résumé, le netlinking et le SEA forment un duo gagnant pour améliorer votre 

visibilité en ligne. En combinant ces deux approches, vous pouvez : 

• Augmenter votre trafic qualifié 

• Améliorer votre taux de conversion 

• Réduire vos coûts publicitaires 

• Renforcer votre notoriété de marqu  

3 – fonctionnement du netlinking ; differents types de lien 

Il existe plusieurs façons de catégoriser les liens, en fonction du contexte dans lequel ils sont 

utilisés. 
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3 – 1 - Dans le domaine du référencement naturel (SEO) 

• Liens internes: Ce sont les liens qui pointent d'une page à une autre au sein d'un 

même site web. Ils permettent d'améliorer la navigation et la structure du site. 

• Liens externes: Ces liens pointent vers une page d'un autre site web. Ils sont souvent 

utilisés pour citer des sources, approfondir un sujet ou établir des partenariats. 

• Backlinks: Ce sont les liens qui pointent vers votre site depuis d'autres sites. Ils sont 

essentiels pour le référencement naturel car ils témoignent de la popularité et de la 

pertinence de votre contenu. 

o DoFollow: Ces liens transmettent l'intégralité de leur autorité à la page liée. 

o NoFollow: Ces liens n'ont pas d'impact direct sur le référencement de la page 

liée, mais ils peuvent être utiles pour d'autres raisons (par exemple, pour éviter 

le spam dans les commentaires). 

3 – 1 – 1 -Les liens internes : un élément clé pour votre SEO 

Les liens internes sont des hyperliens qui pointent d'une page à une autre au sein d'un même 

site web. Ils jouent un rôle crucial dans l'optimisation de votre site pour les moteurs de 

recherche (SEO) et dans l'amélioration de l'expérience utilisateur. 

Pourquoi les liens internes sont-ils importants ? 

• Structuration du site: Ils permettent aux moteurs de recherche de mieux comprendre 

la structure de votre site et de naviguer plus facilement entre les différentes pages. 

• Distribution de l'autorité: Les liens internes transmettent une partie de l'autorité 

d'une page à une autre. En d'autres termes, en reliant une page importante à une page 

moins connue, vous pouvez aider cette dernière à gagner en visibilité dans les résultats 

de recherche. 

• Amélioration de l'expérience utilisateur: Les liens internes facilitent la navigation 

sur votre site, permettant aux utilisateurs de trouver rapidement l'information qu'ils 

cherchent. 

• Réduction du taux de rebond: En proposant des liens pertinents vers d'autres pages 

de votre site, vous encouragez les utilisateurs à explorer davantage votre contenu. 

Comment optimiser ses liens internes ? 

• Pertinence: Les liens doivent être pertinents par rapport au contenu de la page source 

et de la page de destination. 

• Ancres de texte: Utilisez des ancres de texte descriptives et variées pour indiquer 

clairement la destination du lien. 

• Structure hiérarchique: Organisez vos liens de manière à créer une structure 

hiérarchique claire, avec la page d'accueil au sommet. 

• Distribution équilibrée: Évitez de concentrer tous les liens sur une seule page. 

Répartissez-les de manière équilibrée sur l'ensemble de votre site. 

• Mise à jour régulière: Vérifiez régulièrement que vos liens internes fonctionnent 

correctement et mettez-les à jour si nécessaire. 

Exemples d'utilisation des liens internes 
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• Liens contextuels: Intégrez des liens dans le corps de votre texte pour approfondir un 

sujet ou renvoyer vers des articles complémentaires. 

• Menu de navigation: Utilisez votre menu de navigation pour créer des liens vers les 

principales sections de votre site. 

• Pied de page: Incluez des liens vers les pages légales, la page de contact, etc. dans le 

pied de page. 

• Articles connexes: Proposez des articles similaires ou complémentaires en fin 

d'article. 

Les liens internes sont un élément fondamental du SEO. En les optimisant, vous améliorez la 

structure de votre site, l'expérience utilisateur et votre référencement naturel. 

Les liens Homepage et Sitewide : une explication détaillée 

Les liens Homepage et Sitewide sont des types de liens internes qui ont un impact 

significatif sur la structure et le référencement d'un site web. Ils permettent de connecter 

les différentes pages d'un site entre elles et de guider les utilisateurs dans leur navigation. 

Le lien Homepage 

• Définition: Un lien Homepage est un lien qui pointe directement vers la page 

d'accueil (home page) de votre site. 

• Fonction: 

o Navigation principale: Il sert de point de départ pour les utilisateurs qui 

souhaitent revenir à la page principale. 

o Renforcement de la hiérarchie: Il souligne l'importance de la page d'accueil 

dans la structure du site. 

o Amélioration du crawl: Il facilite le travail des moteurs de recherche en leur 

permettant de naviguer plus facilement sur le site. 

• Où le placer: 

o Pied de page: C'est l'emplacement le plus courant pour un lien Homepage, car 

il est accessible depuis toutes les pages du site. 

o En-tête: Il peut également être placé dans l'en-tête, en complément du logo. 

o Menu de navigation principal: Certains sites l'incluent dans le menu 

principal, mais cela dépend de la structure du site. 

Le lien Sitewide 

• Définition: Un lien Sitewide est un lien qui apparaît sur toutes les pages d'un site, ou 

presque. Il peut pointer vers une page spécifique (par exemple, une page de contact, 

une page de mentions légales, etc.) ou vers une catégorie de pages. 

• Fonction: 

o Accès rapide à des informations importantes: Il permet aux utilisateurs 

d'accéder facilement à des pages clés du site, sans avoir à naviguer dans 

plusieurs niveaux de menus. 

o Amélioration de l'expérience utilisateur: Il facilite la navigation et réduit le 

nombre de clics nécessaires pour atteindre une page donnée. 

o Renforcement du référencement: Il peut aider à améliorer le référencement 

de la page cible en lui apportant du jus de lien. 
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Les différences entre les deux 

Caractéristique Lien Homepage Lien Sitewide 

Destination Toujours la page d'accueil 
Peut pointer vers n'importe quelle page ou 

catégorie de pages 

Fréquence 
Présent sur toutes les pages, ou 

presque 
Présent sur toutes les pages, ou presque 

Fonction 
Point de départ, renforcement de 

la hiérarchie 

Accès rapide à des informations 

importantes 

Pourquoi utiliser des liens Homepage et Sitewide ? 

• Améliorer l'expérience utilisateur: En facilitant la navigation, vous encouragez les 

utilisateurs à explorer votre site plus en profondeur. 

• Renforcer le référencement: En distribuant le "jus de lien" de manière stratégique, 

vous pouvez améliorer le classement de certaines pages importantes. 

• Clarifier la structure du site: Ces liens contribuent à créer une structure de site claire 

et logique, ce qui est apprécié par les moteurs de recherche. 

les liens Homepage et Sitewide sont des éléments essentiels de la structure d'un site web. En 

les utilisant judicieusement, vous pouvez améliorer l'expérience utilisateur, renforcer votre 

référencement naturel et consolider la hiérarchie de votre site. 

3 – 1 – 2 - Les liens externes : un atout pour votre référencement et votre contenu 

Les liens externes sont des hyperliens qui pointent d'une page de votre site web vers une page 

d'un autre site. Contrairement aux liens internes, ils permettent d'établir des connexions entre 

votre contenu et celui d'autres sites sur Internet. 

Pourquoi utiliser des liens externes ? 

• Enrichir votre contenu: Les liens externes vous permettent de citer des sources, 

d'approfondir un sujet ou de recommander d'autres ressources à vos lecteurs. Cela 

ajoute de la crédibilité à votre contenu et montre que vous avez effectué des 

recherches approfondies. 

• Améliorer l'expérience utilisateur: En proposant des liens vers des contenus 

complémentaires, vous facilitez la navigation de vos visiteurs et répondez à leurs 

besoins de manière plus complète. 

• Favoriser le référencement naturel (SEO): Bien que les liens entrants (backlinks) 

soient plus importants pour le SEO, les liens sortants peuvent également avoir un 

impact positif. Ils montrent aux moteurs de recherche que votre site est actif et qu'il 

propose du contenu de qualité. 

Comment utiliser les liens externes efficacement ? 

• Pertinence: Assurez-vous que les liens que vous ajoutez sont pertinents par rapport au 

contenu de votre page. 
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• Ancre de texte: Utilisez des ancres de texte descriptives pour indiquer clairement la 

destination du lien et sa relation avec le contenu de votre page. 

• Attribution: Citez toujours la source de vos informations et utilisez des attributs 

comme "nofollow" pour indiquer que vous ne cautionnez pas nécessairement le 

contenu de la page liée. 

• Modération: N'abusez pas des liens externes. Un excès de liens peut nuire à la 

lisibilité de votre contenu et donner l'impression d'un spam. 

Les différents types de liens externes et leurs implications 

• Liens DoFollow: Ces liens transmettent l'autorité de votre page à la page liée. Ils sont 

généralement utilisés pour citer des sources fiables et reconnues. 

• Liens NoFollow: Ces liens n'ont pas d'impact sur le référencement de la page liée. Ils 

sont souvent utilisés pour les liens sponsorisés, les commentaires ou les forums. 

Les avantages des liens externes 

• Amélioration de la crédibilité: Les liens externes vers des sources fiables renforcent 

la crédibilité de votre contenu. 

• Augmentation du trafic: Les liens externes peuvent diriger du trafic vers votre site, 

en particulier si vous êtes cité sur des sites populaires. 

• Amélioration de l'expérience utilisateur: En proposant des liens vers des contenus 

complémentaires, vous offrez une meilleure expérience à vos visiteurs. 

Les liens externes sont un outil précieux pour améliorer la qualité de votre contenu et votre 

référencement naturel. En les utilisant de manière stratégique, vous pouvez renforcer la 

crédibilité de votre site, améliorer l'expérience utilisateur et attirer de nouveaux visiteurs. 

3 – 1 – 3 - Les backlinks : la clé d'un bon référencement naturel :  

Le chapitre 4 , du present document , detaille ce paragraphe 

Qu'est-ce qu'un backlink ? 

Un backlink, ou lien retour en français, est un lien hypertexte qui pointe vers une page de 

votre site web depuis une autre page sur un site différent. En d'autres termes, c'est lorsqu'un 

autre site cite votre site et crée un lien vers l'une de vos pages. 

Pourquoi les backlinks sont-ils importants ? 

Pour les moteurs de recherche comme Google, les backlinks sont comme des "votes de 

confiance". Plus votre site reçoit de backlinks de qualité, plus il est considéré comme 

pertinent et important. Cela peut se traduire par un meilleur classement dans les résultats de 

recherche. 

Les différents types de backlinks 

• Backlinks naturels: Ce sont les liens obtenus de manière organique, lorsque d'autres 

sites décident de lier vers votre contenu car ils le trouvent intéressant et utile. 
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• Backlinks artificiels: Ces liens sont créés de manière intentionnelle, souvent dans le 

cadre de campagnes de netlinking. Il est important de noter que Google pénalise les 

sites qui utilisent des techniques de black hat pour obtenir des backlinks artificiels. 

Pourquoi la qualité des backlinks est-elle importante ? 

Tous les backlinks ne se valent pas. La qualité d'un backlink dépend de plusieurs facteurs : 

• L'autorité du site donneur: Un lien provenant d'un site avec une forte autorité 

(comme un site gouvernemental ou un média reconnu) aura plus d'impact qu'un lien 

provenant d'un site peu connu. 

• La pertinence du lien: Un lien provenant d'un site thématique est plus pertinent qu'un 

lien provenant d'un site complètement hors sujet. 

• L'ancre de texte: Le texte utilisé pour créer le lien est important. Un ancre de texte 

naturelle et descriptive est préférable à un mot-clé bourré. 

Comment obtenir des backlinks de qualité ? 

• Créer du contenu de qualité: Le meilleur moyen d'obtenir des backlinks est de créer 

du contenu qui vaut la peine d'être partagé. 

• Réseauter: Participez à des forums, des groupes LinkedIn, et assistez à des 

événements de votre secteur pour rencontrer d'autres professionnels et développer des 

relations. 

• Guest posting: Proposez d'écrire des articles pour d'autres blogs de votre secteur. 

• Les partenariats: Collaborez avec d'autres entreprises de votre secteur pour créer du 

contenu conjoint. 

Les backlinks sont un élément clé du référencement naturel. En obtenant des backlinks de 

qualité, vous pouvez améliorer la visibilité de votre site dans les résultats de recherche et 

attirer de nouveaux visiteurs. 

3 – 1 – 4 -Les liens sponsorisés : une publicité en ligne ciblée 

Qu'est-ce qu'un lien sponsorisé ? 

Un lien sponsorisé est une forme de publicité en ligne qui apparaît généralement en haut ou 

sur le côté des résultats de recherche d'un moteur de recherche (comme Google, Bing ou 

Yahoo). Il est distinct des résultats de recherche organiques, c'est-à-dire ceux qui apparaissent 

naturellement en fonction de la pertinence du contenu par rapport à la requête de l'utilisateur. 

Comment ça marche ? 

• Enchères: Les annonceurs enchérissent sur des mots-clés spécifiques. Plus un mot-clé 

est recherché, plus la concurrence est élevée et plus le coût par clic (CPC) peut être 

élevé. 

• Qualité de l'annonce: En plus du montant de l'enchère, la qualité de l'annonce est 

également prise en compte. Un titre et une description pertinents et attrayants peuvent 

améliorer la position de l'annonce. 
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• Page de destination: La page vers laquelle l'utilisateur est redirigé après avoir cliqué 

sur l'annonce joue un rôle crucial. Elle doit être pertinente et offrir une expérience 

utilisateur positive. 

Pourquoi utiliser des liens sponsorisés ? 

• Visibilité immédiate: Les liens sponsorisés apparaissent en haut des résultats de 

recherche, offrant une visibilité immédiate à votre marque ou à votre produit. 

• Ciblage précis: Vous pouvez cibler des mots-clés très spécifiques, ce qui vous permet 

d'atteindre un public très précis. 

• Mesurabilité: Les campagnes de liens sponsorisés sont hautement mesurables. Vous 

pouvez suivre le nombre de clics, le coût par clic, le taux de conversion, etc. 

• Flexibilité: Vous pouvez ajuster votre budget et vos campagnes en temps réel pour 

optimiser vos résultats. 

Les différents réseaux de publicité en ligne 

• Google Ads: Le réseau de publicité en ligne le plus utilisé, offrant une large gamme 

d'options de ciblage. 

• Bing Ads: Le réseau de publicité de Bing, le deuxième moteur de recherche le plus 

utilisé. 

• Réseaux sociaux: Facebook Ads, Instagram Ads, LinkedIn Ads, etc., permettent de 

cibler des audiences spécifiques en fonction de leurs intérêts, de leur comportement, 

etc. 

Les avantages des liens sponsorisés 

• Contrôle total sur votre message: Vous définissez le texte de votre annonce, votre 

page de destination et votre budget. 

• Résultats rapides: Vous pouvez voir les résultats de vos campagnes en quelques 

heures ou quelques jours. 

• Flexibilité: Vous pouvez facilement modifier vos campagnes pour les adapter à vos 

objectifs. 

Les inconvénients des liens sponsorisés 

• Coût: Les campagnes de liens sponsorisés peuvent être coûteuses, surtout pour des 

mots-clés très concurrentiels. 

• Nécessité d'une expertise: Pour optimiser vos campagnes, il est souvent nécessaire de 

faire appel à des experts en SEA (Search Engine Advertising). 

les liens sponsorisés sont un outil puissant pour générer du trafic qualifié vers votre site web. 

Ils permettent d'atteindre rapidement un large public et de mesurer efficacement le retour sur 

investissement de vos campagnes publicitaires. 

3 – 2 - Dans le domaine de l'hypertexte 

3 – 2 – 1 -Le lien hypertexte absolu : une définition claire 
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Un lien hypertexte absolu est un lien qui indique l'adresse URL complète et exacte d'une 

page web. Cela signifie qu'il contient le protocole (http:// ou https://), le nom de domaine et le 

chemin complet vers la ressource ciblée. 

Pourquoi utiliser un lien absolu ? 

• Précision: Un lien absolu ne laisse aucune ambiguïté quant à la destination du lien. 

• Indépendance: Il fonctionne indépendamment de l'emplacement de la page où il se 

trouve. 

• Fiabilité: Même si la page est déplacée ou renommée, le lien continuera de 

fonctionner tant que l'adresse URL cible reste inchangée. 

Structure d'un lien absolu 

Un lien absolu se présente généralement sous cette forme : 

https://www.exemple.com/sous-repertoire/page.html 

• https://: Protocole sécurisé (HTTP Secure) 

• www.exemple.com: Nom de domaine 

• /sous-repertoire/page.html: Chemin vers la page cible 

Exemple de lien absolu dans du code HTML 

HTML 
<a href="https://www.exemple.com/contact">Contactez-nous</a> 

Utilisez ce code avec précaution. 

Dans cet exemple, le texte "Contactez-nous" est cliquable et dirige l'utilisateur vers la page de 

contact du site https://www.exemple.com. 

Quand utiliser un lien absolu ? 

• Lorsqu'on veut être sûr que le lien fonctionne toujours, même si la page est 

déplacée ou si l'utilisateur navigue sur un autre site. 

• Lorsqu'on crée un lien vers un site externe. 

• Lorsqu'on veut lier vers une ressource spécifique sur un autre site. 

Lien absolu vs. lien relatif 

Contrairement au lien absolu, le lien relatif ne contient pas l'adresse URL complète. Il utilise 

plutôt un chemin relatif par rapport à la page actuelle. Les liens relatifs sont pratiques pour 

créer des liens internes à un site, mais ils peuvent poser problème si la structure du site 

change. 

En résumé, le lien absolu est un outil essentiel pour créer des liens fiables et précis sur le 

web. Il garantit que l'utilisateur sera toujours dirigé vers la bonne page, quelle que soit sa 

position sur Internet. 

3– 2 – 2 - Le lien hypertexte relatif  

https://www.exemple.com/
https://d.docs.live.net/faq#coding
https://www.exemple.com/
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Qu'est-ce qu'un lien hypertexte relatif ? 

Contrairement au lien absolu qui indique l'adresse URL complète d'une page, un lien 

hypertexte relatif définit l'emplacement d'une ressource par rapport à la page actuelle. 

C'est comme donner une direction à quelqu'un en lui disant "prends à gauche au prochain 

carrefour", plutôt que de lui donner l'adresse exacte. 

Pourquoi utiliser un lien relatif ? 

• Simplicité: Les liens relatifs sont plus courts et plus faciles à gérer, surtout dans les 

grands sites web avec une structure de dossiers complexe. 

• Flexibilité: Si vous déplacez des fichiers ou modifiez la structure de votre site, les 

liens relatifs s'adaptent automatiquement, à condition que les relations entre les 

fichiers restent les mêmes. 

• Meilleure organisation: Les liens relatifs favorisent une organisation logique des 

fichiers et des dossiers. 

Structure d'un lien relatif 

Un lien relatif commence généralement par un "." (point) pour indiquer le répertoire courant. 

Les "/" (barres obliques) servent à naviguer dans les différents dossiers. 

• "." : Répertoire courant 

• ".." : Répertoire parent 

• "/" : Racine du site 

Exemple: 

Si vous êtes sur la page /pages/article1.html et que vous voulez créer un lien vers la page 

/pages/images/image1.jpg, le lien relatif sera : 

HTML 
<a href="images/image1.jpg">Voir l'image</a> 

Utilisez ce code avec précaution. 

Quand utiliser un lien relatif ? 

• Pour créer des liens internes à un même site web. 

• Lorsque la structure de votre site est bien organisée et que vous souhaitez 

maintenir une certaine flexibilité. 

• Pour éviter les liens trop longs et difficiles à gérer. 

Lien absolu vs. lien relatif : un tableau comparatif 

Lien absolu vs. lien relatif 

Contrairement au lien absolu, le lien relatif ne contient pas l'adresse URL complète. Il utilise 

plutôt un chemin relatif par rapport à la page actuelle. Les liens relatifs sont pratiques pour 

https://d.docs.live.net/faq#coding
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créer des liens internes à un site, mais ils peuvent poser problème si la structure du site 

change. 

Caractéristique Lien absolu Lien relatif 

Adresse Complète (protocole, domaine, chemin) Relative à la page actuelle 

Flexibilité Moins flexible Plus flexible 

Utilisation 
Liens externes, liens internes dans des 

structures complexes 

Liens internes, surtout dans des 

structures simples 

Exemples concrets 

Exemple 1 : Lien vers une page dans le même répertoire 

HTML 
<a href="contact.html">Contactez-nous</a> 

Utilisez ce code avec précaution. 

Exemple 2 : Lien vers une page dans un sous-répertoire 

HTML 
<a href="images/galerie.html">Voir la galerie</a> 

Utilisez ce code avec précaution. 

Exemple 3 : Lien vers une page dans le répertoire parent 

HTML 
<a href="../index.html">Retour à la page d'accueil</a> 

Utilisez ce code avec précaution. 

Le choix entre un lien absolu et un lien relatif dépend des besoins spécifiques et de la 

structure du site web. Les liens relatifs sont généralement plus pratiques pour les liens 

internes, tandis que les liens absolus sont indispensables pour les liens externes ou lorsque 

vous souhaitez une adresse fixe. 

3 – 2 – 3 - Le lien ancré : un ancrage précis dans une page 

Qu'est-ce qu'un lien ancré ? 

Un lien ancré est un lien hypertexte qui pointe vers une partie spécifique d'une page web, 

plutôt que vers la page entière. Il permet de créer des "sauts" internes au sein d'une même 

page, rendant la navigation plus fluide et facilitant l'accès à des sections précises du contenu. 

Comment ça fonctionne ? 

Pour créer un lien ancré, on utilise deux éléments : 

1. L'ancre: C'est un marqueur placé à l'endroit précis où l'on veut arriver. Il s'agit 

généralement d'un élément HTML (par exemple, un titre, une image) auquel on 

attribue un identifiant unique avec l'attribut id. 

https://d.docs.live.net/faq#coding
https://d.docs.live.net/faq#coding
https://d.docs.live.net/faq#coding
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2. Le lien: C'est le texte cliquable qui, lorsqu'on clique dessus, amène directement à 

l'ancre. L'attribut href du lien commence par un dièse (#) suivi de l'identifiant de 

l'ancre. 

Un exemple concret 

Imaginons une page web avec une table des matières au début, suivie de différentes sections. 

Pour créer un lien depuis la table des matières vers la section "Conclusion", on ferait ceci : 

Dans la table des matières : 

HTML 
<a href="#conclusion">Conclusion</a> 

Utilisez ce code avec précaution. 

Dans la section "Conclusion" : 

HTML 
<h2 id="conclusion">Conclusion</h2> 

Utilisez ce code avec précaution. 

Lorsque l'utilisateur clique sur le lien "Conclusion" dans la table des matières, il sera 

automatiquement dirigé vers le titre "Conclusion" dans la section correspondante. 

À quoi ça sert ? 

Les liens ancrés sont particulièrement utiles pour : 

• Les longues pages: Ils permettent de créer une sorte de "table des matières" interne, 

facilitant la navigation. 

• Les pages avec beaucoup de sections: Les utilisateurs peuvent accéder directement à 

la partie qui les intéresse. 

• Les formulaires longs: Un lien peut renvoyer vers une section spécifique d'un 

formulaire, par exemple pour sauter les questions déjà remplies. 

• Les tutoriels ou les guides: Les liens ancrés permettent de créer des parcours 

personnalisés en fonction des besoins de l'utilisateur. 

Les liens ancrés sont un outil simple mais puissant pour améliorer l'expérience utilisateur sur 

un site web. Ils permettent de créer des pages plus dynamiques et plus faciles à naviguer. 

3 – 2 – 4 - Les liens de retour en haut de page : une navigation facilitée 

Qu'est-ce qu'un lien de retour en haut de page ? 

Un lien de retour en haut de page est un élément de navigation qui permet à un utilisateur 

de revenir rapidement au début d'une page web, généralement après avoir parcouru un long 

contenu. Il est souvent représenté par une flèche pointant vers le haut ou par un texte comme 

"Retour en haut". 

Pourquoi utiliser des liens de retour en haut de page ? 

https://d.docs.live.net/faq#coding
https://d.docs.live.net/faq#coding


27 

 

• Amélioration de l'expérience utilisateur: Les longues pages peuvent être fatigantes 

à parcourir. Un lien de retour en haut de page permet aux utilisateurs de naviguer plus 

facilement et rapidement. 

• Accessibilité: Il facilite la navigation pour les personnes utilisant des lecteurs d'écran 

ou ayant des difficultés motrices. 

• SEO: Bien que ce ne soit pas son objectif principal, un lien de retour en haut de page 

peut indirectement améliorer le référencement en facilitant la navigation sur votre site. 

Comment créer un lien de retour en haut de page ? 

Méthode classique avec une ancre: 

1. Ajouter une ancre au début de la page: 

HTML 

<h1 id="top">Titre de la page</h1> 

Utilisez ce code avec précaution. 

2. Créer un lien vers cette ancre en bas de page: 

HTML 

<a href="#top">Retour en haut</a> 

Utilisez ce code avec précaution. 

Méthode sans ancre (JavaScript): 

HTML 
<a href="#" onclick="window.scrollTo(0, 0); return false;">Retour en 

haut</a> 

Utilisez ce code avec précaution. 

Ce code JavaScript permet de faire défiler la page jusqu'au tout début. 

Où placer le lien de retour en haut de page ? 

Le lien de retour en haut de page est généralement placé : 

• En bas de page: C'est l'emplacement le plus courant et le plus intuitif. 

• Dans un élément flottant: Le lien peut être placé dans un élément flottant (comme un 

bouton) qui suit l'utilisateur pendant qu'il scrolle. 

Astuces supplémentaires 

• Style visuel: Personnalisez l'apparence du lien pour qu'il s'intègre harmonieusement à 

votre design. 

https://d.docs.live.net/faq#coding
https://d.docs.live.net/faq#coding
https://d.docs.live.net/faq#coding


28 

 

• Accessibilité: Assurez-vous que le lien est bien visible par les lecteurs d'écran et qu'il 

est correctement focusable au clavier. 

• JavaScript: Pour des fonctionnalités plus avancées (effets d'animation, conditions 

d'affichage), vous pouvez utiliser des bibliothèques JavaScript comme jQuery. 

Les liens de retour en haut de page sont un élément simple mais efficace pour améliorer 

l'expérience utilisateur sur votre site web. Ils facilitent la navigation, en particulier sur les 

longues pages, et contribuent à rendre votre site plus accessible. 

3 – 2 – 5 - Les liens d'évitement : un accès direct au contenu principal 

Qu'est-ce qu'un lien d'évitement ? 

Un lien d'évitement, ou skiplink en anglais, est un lien hypertexte placé en haut d'une page 

web qui permet aux utilisateurs, en particulier ceux naviguant au clavier ou utilisant des 

lecteurs d'écran, de sauter directement au contenu principal de la page, en évitant les éléments 

de navigation, les en-têtes ou les publicités. 

Pourquoi utiliser des liens d'évitement ? 

• Accessibilité: Les liens d'évitement sont essentiels pour améliorer l'accessibilité des 

sites web. Ils facilitent la navigation pour les personnes malvoyantes, les personnes 

ayant des déficiences motrices ou celles utilisant des technologies d'assistance. 

• Expérience utilisateur: Même pour les utilisateurs sans handicap, les liens 

d'évitement peuvent accélérer la navigation sur des pages longues ou complexes. 

• SEO: Bien que ce ne soit pas le principal objectif, les liens d'évitement peuvent 

indirectement améliorer le référencement en facilitant l'accès au contenu principal. 

Comment créer un lien d'évitement ? 

Pour créer un lien d'évitement, il suffit d'ajouter un lien hypertexte au début de la page, 

pointant vers l'élément HTML qui contient le contenu principal. Cet élément est généralement 

identifié par un identifiant unique (attribut id). 

Exemple HTML : 

HTML 
<a href="#main-content">Aller au contenu principal</a> 

 

<main id="main-content"> 

  </main> 

Utilisez ce code avec précaution. 

Dans cet exemple : 

• Le lien <a href="#main-content">Aller au contenu principal</a> est placé 

en haut de la page. 

• L'attribut href="#main-content" indique que le lien pointe vers l'élément ayant 

l'identifiant main-content. 

https://d.docs.live.net/faq#coding


29 

 

• L'élément <main> contient le contenu principal de la page et possède l'identifiant 

main-content. 

Meilleures pratiques pour les liens d'évitement 

• Placement: Le lien d'évitement doit être placé le plus haut possible dans le code 

HTML, avant tout autre élément visible. 

• Texte clair: Utilisez un texte clair et concis pour indiquer la destination du lien (par 

exemple : "Aller au contenu principal", "Passer la navigation"). 

• Style visuel: Le lien d'évitement peut être stylisé de manière discrète pour le 

différencier des autres liens. 

• Accessibilité: Assurez-vous que le lien est bien visible par les lecteurs d'écran et qu'il 

est correctement focusable au clavier. 

Les avantages des liens d'évitement 

• Amélioration de l'accessibilité: Facilite la navigation pour les utilisateurs avec des 

besoins spécifiques. 

• Meilleure expérience utilisateur: Accélère la navigation et réduit la frustration. 

• Conformité aux normes d'accessibilité: Respect des normes WCAG (Web Content 

Accessibility Guidelines). 

En conclusion, les liens d'évitement sont un élément essentiel pour rendre un site web plus 

accessible et plus convivial. En les implémentant correctement, vous améliorez l'expérience 

utilisateur pour tous. 

3 – 3 – Dans le domaine de la programmation 

3 – 3 -1 - Les liens symboliques en programmation : un outil polyvalent 

Les liens symboliques (ou symlinks en anglais) sont des concepts fondamentaux dans de 

nombreux systèmes d'exploitation, notamment Unix et ses dérivés (Linux, macOS). En 

programmation, ils offrent une flexibilité considérable dans la gestion des fichiers et des 

répertoires. 

Qu'est-ce qu'un lien symbolique ? 

Un lien symbolique est un fichier spécial qui pointe vers un autre fichier ou répertoire. Il ne 

contient pas le contenu du fichier pointé, mais plutôt un chemin vers ce fichier. On peut le 

considérer comme un raccourci, mais avec des fonctionnalités beaucoup plus avancées. 

Pourquoi utiliser des liens symboliques ? 

• Organisation de fichiers: 

o Regrouper des fichiers dispersés: Permet de regrouper des fichiers 

logiquement liés dans un même répertoire, même s'ils sont physiquement 

situés ailleurs. 

o Créer des alias: Permet de créer plusieurs noms pour un même fichier. 

• Gestion de dépendances: 
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o Faciliter les mises à jour: En modifiant le fichier cible, tous les liens 

symboliques pointant vers lui sont automatiquement mis à jour. 

• Optimisation des structures de répertoires: 

o Réduire la duplication: Évite de dupliquer des fichiers volumineux. 

• Portabilité: 

o Faciliter les migrations: Permet de déplacer des fichiers sans avoir à modifier 

tous les chemins dans les scripts ou les configurations. 

Exemples d'utilisation en programmation 

• Gestion de configurations: 

o Créer des liens symboliques vers des fichiers de configuration pour les 

partager entre plusieurs applications ou environnements. 

• Gestion de bibliothèques: 

o Lien vers des bibliothèques partagées pour éviter les conflits de versions. 

• Création de structures de répertoires virtuelles: 

o Simuler des arborescences de fichiers complexes. 

• Scripts et automatisation: 

o Manipuler des fichiers et des répertoires de manière dynamique. 

Avantages et inconvénients 

• Avantages: 

o Flexibilité 

o Économie d'espace disque 

o Facilité de gestion 

• Inconvénients: 

o Peut rendre le système de fichiers plus complexe à comprendre 

o Risque de créer des cycles de références (boucle infinie) 

Les liens symboliques sont un outil puissant et flexible pour les développeurs. Ils permettent 

d'organiser les fichiers de manière efficace, de simplifier la gestion des dépendances et 

d'améliorer la portabilité des applications. Cependant, leur utilisation nécessite une 

compréhension claire de leur fonctionnement pour éviter les problèmes. 

3 – 3 – 2 - Les liens durs en programmation : une approche plus profonde 

Les liens durs (ou hard links en anglais) représentent un autre type de lien que les liens 

symboliques, offrant des caractéristiques distinctes et des cas d'utilisation spécifiques en 

programmation. 

Qu'est-ce qu'un lien dur ? 

Un lien dur est un pointeur vers un inode (un numéro d'identification unique) d'un fichier sur 

un système de fichiers. En termes simples, c'est comme une étiquette supplémentaire collée 

sur un même objet. Tous les liens durs pointant vers un même inode représentent exactement 

le même fichier. 

Différences entre liens durs et liens symboliques 
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Caractéristique Lien dur Lien symbolique 

Nature Pointeur vers un inode Pointeur vers un chemin 

Indépendance des 

fichiers 

Non, tous les liens durs partagent le 

même inode 

Oui, le lien symbolique est un 

fichier à part entière 

Emplacement 
Doit être sur le même système de 

fichiers 

Peut pointer vers un fichier sur un 

autre système de fichiers ou une 

partition 

Suppression 

Le fichier est supprimé seulement 

lorsque tous les liens durs sont 

supprimés 

La suppression du lien symbolique 

n'affecte pas le fichier cible 

Vitesse d'accès 
Généralement plus rapide qu'un lien 

symbolique 
Peut être légèrement plus lent 

 

• Lien dur: Crée une nouvelle entrée dans le système de fichiers qui pointe vers le 

même inode que le fichier original. Les deux fichiers partagent le même contenu. 

• Lien symbolique: Crée un fichier spécial qui contient le 

chemin vers le fichier original. Les deux fichiers sont 

distincts 

Cas d'utilisation des liens durs 

• Sauvegarde de fichiers importants: Créer plusieurs liens durs vers un fichier critique 

pour en assurer une sauvegarde multiple. 

• Partage de fichiers entre utilisateurs: Permettre à plusieurs utilisateurs d'accéder au 

même fichier, mais avec des permissions différentes. 

• Optimisation de l'espace disque: Dans certains cas, les liens durs peuvent aider à 

réduire la duplication de données. 

Limitations des liens durs 

• Même système de fichiers: Un lien dur ne peut pointer que vers un fichier sur le 

même système de fichiers. 

• Impossible sur les répertoires: Un lien dur ne peut pas être créé vers un répertoire. 

• Suppression: Si tous les liens durs vers un fichier sont supprimés, le fichier lui-même 

est supprimé. 

Quand utiliser les liens durs ? 

Les liens durs sont particulièrement utiles lorsque : 

• Vous avez besoin de plusieurs noms pour un même fichier. 

• Vous voulez assurer une sauvegarde fiable d'un fichier important. 

• Vous souhaitez partager un fichier avec d'autres utilisateurs sans le dupliquer. 

Les liens durs et les liens symboliques sont des outils puissants pour gérer les fichiers dans 

un système d'exploitation. Le choix entre les deux dépend de vos besoins spécifiques. Les 
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liens durs offrent une plus grande intégrité des données et une meilleure performance, mais 

sont us limités en termes de flexibilité. Les liens symboliques sont plus flexibles mais peuvent 

être moins performants dans certains cas. 

En programmation, la compréhension de ces concepts est essentielle pour: 

• Optimiser l'utilisation du disque: En évitant la duplication de fichiers. 

• Améliorer la gestion des fichiers de configuration: En créant des liens vers des 

fichiers communs. 

• Faciliter la portabilité des applications: En utilisant des liens symboliques pour 

gérer les chemins d'accès aux fichier. 

3 – 4 – Netlinking outreach  

3 – 4 –1 -  Le marketing outreach 

Le marketing outreach, également connu sous le nom de marketing de proximité, est une 

stratégie qui consiste à établir des relations avec des personnes ou des entreprises qui 

pourraient être intéressées par votre marque ou votre entreprise. Il s'agit d'une approche 

proactive qui vise à étendre votre portée et à créer des connexions significatives. 

Voici quelques exemples de tactiques de marketing outreach: 

• Le netlinking: Demander à d'autres sites web de créer un lien vers votre site. 

• Les partenariats: Collaborer avec d'autres entreprises pour créer du contenu conjoint 

ou organiser des événements. 

• La promotion de contenu: Proposer votre contenu à d'autres sites web pour qu'ils le 

partagent avec leur audience. 

• La participation à des communautés en ligne: Rejoindre des forums, des groupes 

LinkedIn ou des événements sectoriels pour rencontrer de nouvelles personnes. 

• Les campagnes d'influence: Collaborer avec des influenceurs pour promouvoir votre 

marque ou vos produits. 

Les objectifs du marketing outreach peuvent inclure: 

• Améliorer votre référencement naturel (SEO) en obtenant des backlinks. 

• Augmenter votre visibilité en ligne en partageant votre contenu avec de nouvelles 

audiences. 

• Développer votre réseau professionnel et créer des relations durables. 

• Générer du trafic qualifié vers votre site web. 

• Construire la notoriété de votre marque. 

Pour réussir en marketing outreach, il est important de: 

• Identifier votre public cible: Déterminez qui vous souhaitez atteindre avec votre 

stratégie. 

• Créer du contenu de qualité: Assurez-vous que votre contenu est intéressant, 

pertinent et utile pour votre public cible. 

• Personnaliser vos messages: Adaptez vos communications à chaque personne ou 

entreprise que vous contactez. 
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• Construire des relations: Prenez le temps de développer des relations authentiques 

avec les personnes que vous contactez. 

• Suivre vos résultats: Mesurez l'efficacité de votre stratégie de marketing outreach et 

ajustez-la en conséquence. 

Le marketing outreach est une stratégie puissante qui peut vous aider à atteindre vos objectifs 

marketing. En prenant le temps de construire des relations avec votre public cible, vous 

pouvez créer une communauté engagée et fidèle autour de votre marque. 

3 – 4 – 2 – Apport du mode outbreach au Netlinking : une synergie puissnte 

Le mode outreach est une stratégie de netlinking qui consiste à entrer en contact directement 

avec des webmasters ou des blogueurs afin d'obtenir un lien retour vers votre site. Cette 

approche, lorsqu'elle est bien menée, peut apporter de nombreux avantages au netlinking et à 

votre référencement naturel (SEO) dans son ensemble. 

Les principaux avantages du mode outreach : 

• Liens de haute qualité: En ciblant des sites pertinents et en établissant des relations 

durables, vous avez plus de chances d'obtenir des liens de haute qualité, qui ont un 

impact plus important sur votre positionnement dans les moteurs de recherche. 

• Personnalisation: Le mode outreach permet de personnaliser chaque demande de 

lien, ce qui augmente considérablement vos chances d'obtenir une réponse positive. En 

montrant que vous avez pris le temps de comprendre le contenu du site cible, vous 

démontrez votre intérêt sincère et votre professionnalisme. 

• Renforcement de votre réseau: Le mode outreach favorise la création de relations 

avec d'autres acteurs de votre secteur. Ce réseau peut être une source précieuse 

d'informations, de partenariats et de nouvelles opportunités. 

• Amélioration de votre notoriété: En contactant d'autres professionnels, vous 

augmentez votre visibilité et renforcez la notoriété de votre marque. 

• Flexibilité: Le mode outreach est une stratégie très flexible qui peut être adaptée à 

tous les types de sites et de budgets. 

Comment mettre en œuvre une stratégie de mode outreach efficace ? 

1. Identifier les sites cibles: Commencez par lister les sites qui sont pertinents pour 

votre secteur d'activité et qui ont un contenu de qualité. 

2. Personnaliser vos demandes: Adaptez chaque message à la cible en mentionnant des 

éléments spécifiques du site et en expliquant pourquoi un lien vers votre contenu serait 

bénéfique pour leurs lecteurs. 

3. Proposer une valeur ajoutée: Ne vous contentez pas de demander un lien, proposez 

une valeur ajoutée en échange, comme un article invité, une infographie ou un 

partenariat. 

4. Suivre vos résultats: Mettez en place un suivi de vos campagnes d'outreach pour 

mesurer leur efficacité et ajuster votre stratégie si nécessaire. 

Les outils pour faciliter le mode outreach 

De nombreux outils peuvent vous aider à mettre en œuvre votre stratégie d'outreach, tels que : 
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• Les outils de recherche de prospects: Ils vous permettent d'identifier les sites cibles 

et d'obtenir les coordonnées des webmasters. 

• Les outils d'automatisation: Ils peuvent vous aider à personnaliser vos messages à 

grande échelle et à suivre vos campagnes. 

• Les outils de gestion de relations: Ils vous permettent d'organiser vos contacts et de 

suivre l'historique de vos échanges. 

le mode outreach est une technique de netlinking puissante qui, si elle est bien maîtrisée, peut 

vous aider à améliorer significativement votre référencement naturel. En prenant le temps de 

construire des relations solides avec d'autres acteurs de votre secteur, vous pourrez obtenir des 

liens de haute qualité et renforcer votre visibilité en ligne. 

4 - Backlink 

4 – 1 - Qu'est-ce qu'un backlink ? 

Un backlink est simplement un lien hypertexte qui pointe vers une page de votre site web 

depuis une autre page sur un autre site. C'est comme si un autre site "recommandait" votre 

contenu à ses propres visiteurs. Pour les moteurs de recherche, ces backlinks sont comme des 

"votes de confiance" : plus votre site en reçoit, plus il est considéré comme pertinent et 

important. 

Pourquoi les backlinks sont-ils importants ? 

• Amélioration du référencement naturel (SEO) : Les moteurs de recherche utilisent 

les backlinks comme un facteur de classement important. Plus vous avez de backlinks 

de qualité, plus vous avez de chances d'apparaître en haut des résultats de recherche 

pour les mots-clés que vous ciblez. 

• Augmentation de la visibilité : Chaque backlink est un nouveau canal pour attirer des 

visiteurs vers votre site. 

• Renforcement de l'autorité de votre site : Les backlinks provenant de sites de 

qualité renforcent la crédibilité et l'autorité de votre site aux yeux des moteurs de 

recherche et des utilisateurs. 

• Diversification du trafic: Les backlinks peuvent vous apporter du trafic qualifié 

depuis différentes sources, ce qui réduit votre dépendance aux moteurs de recherche. 

4 – 2 - Les différents types de backlinks 

Il existe différents types de backlinks, chacun ayant un impact différent sur votre 

référencement  

Les backlinks peuvent être classés selon différents critères, notamment leur nature, leur 

position sur la page, ou encore leur valeur pour le référencement. 

Classification selon la nature du lien 

• Backlinks naturels: Ces liens sont acquis de manière organique, lorsque d'autres sites 

décident spontanément de lier vers votre contenu en raison de sa qualité et de sa 

pertinence. Ils sont considérés comme les plus précieux par les moteurs de recherche. 
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• Backlinks artificiels: Ces liens sont créés de manière intentionnelle, souvent dans le 

cadre d'une stratégie de netlinking. Ils peuvent être de bonne qualité (si ils sont 

pertinents et naturels) ou de mauvaise qualité (si ils sont obtenus par des techniques de 

black hat SEO). 

Classification selon la position du lien sur la page 

• Backlinks contextuels: Les liens sont insérés directement dans le texte, ce qui leur 

confère une plus grande valeur. 

• Backlinks dans le footer: Les liens sont placés dans le pied de page du site. Ils ont 

moins de valeur que les backlinks contextuels. 

• Backlinks dans la sidebar: Les liens sont placés dans la barre latérale du site. Leur 

valeur est également moindre. 

Classification selon la valeur pour le référencement 

• Backlinks dofollow: Ces liens transmettent l'intégralité de leur autorité à la page de 

destination. Ils sont donc les plus précieux pour le référencement. 

• Backlinks nofollow: Ces liens indiquent aux moteurs de recherche de ne pas suivre le 

lien. Ils n'ont donc pas d'impact direct sur le référencement, mais peuvent tout de 

même apporter du trafic. 

Autres types de backlinks 

• Backlinks de forums: Les liens obtenus en participant à des forums en ligne. 

• Backlinks d'annuaires: Les liens obtenus en inscrivant votre site dans des annuaires 

en ligne. 

• Backlinks de biographies d'auteurs: Les liens présents dans la biographie d'un 

auteur sur un blog ou un site web. 

• Backlinks de ressources: Les liens présents dans des pages de ressources ou de liens 

utiles. 

• Backlinks sociaux: Les liens qui pointent vers votre site à partir des réseaux sociaux. 

Pourquoi la diversité des backlinks est importante ? 

Il est important d'avoir un profil de backlinks diversifié pour plusieurs raisons : 

• Signal de confiance: Un profil de backlinks diversifié montre aux moteurs de 

recherche que votre contenu est apprécié par différents types de sites. 

• Naturalité: Un profil naturel est moins susceptible d'être pénalisé par les algorithmes 

de Google. 

• Répartition du risque: En diversifiant vos sources de backlinks, vous réduisez les 

risques liés à une pénalité sur un seul site. 

la qualité et la diversité des backlinks sont des facteurs clés pour améliorer le référencement 

naturel de votre site. Il est important de privilégier les backlinks naturels et de haute qualité, 

obtenus grâce à la création de contenu de valeur et à des relations avec d'autres sites web. 
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4 – 2 – 1 -Les backlinks dofollow  

Qu'est-ce qu'un backlink dofollow ? 

Un backlink dofollow est un lien hypertexte qui transmet l'intégralité de son "jus de lien" (ou 

PageRank) à la page vers laquelle il pointe. En d'autres termes, c'est un vote de confiance que 

donne un site à un autre, signalant aux moteurs de recherche que le contenu de la page liée est 

de qualité et pertinent. 

Pourquoi les backlinks dofollow sont-ils importants ? 

• Amélioration du référencement naturel: Les backlinks dofollow sont un facteur de 

classement essentiel pour les moteurs de recherche, notamment Google. Plus vous 

avez de backlinks dofollow de qualité, plus votre site gagnera en autorité et se 

positionnera mieux dans les résultats de recherche. 

• Augmentation du trafic: Les backlinks dofollow peuvent générer du trafic qualifié 

vers votre site. Lorsque les utilisateurs cliquent sur un lien dofollow, ils sont redirigés 

directement vers votre page. 

• Amélioration de la visibilité: Les backlinks dofollow contribuent à augmenter la 

visibilité de votre site sur le web. 

Comment obtenir des backlinks dofollow de qualité ? 

• Créer du contenu exceptionnel: Le contenu de qualité est le fondement de toute 

stratégie de netlinking. En créant des articles, des guides ou des infographies utiles et 

originaux, vous inciterez naturellement d'autres sites à lier vers votre contenu. 

• Le guest blogging: Rédiger des articles pour d'autres blogs est un excellent moyen 

d'obtenir des backlinks dofollow. Assurez-vous de choisir des blogs pertinents et de 

proposer du contenu de qualité. 

• Les partenariats: Collaborer avec d'autres sites web pour créer du contenu co-créé ou 

échanger des liens peut être une stratégie efficace pour obtenir des backlinks dofollow. 

• Les communiqués de presse: Diffuser des communiqués de presse sur des 

plateformes spécialisées peut générer des backlinks dofollow vers votre site. 

• Les réseaux sociaux: Les réseaux sociaux peuvent également contribuer à générer des 

backlinks dofollow, bien que ce soit souvent de manière indirecte. 

Conseils supplémentaires 

• Privilégiez la qualité à la quantité: Mieux vaut avoir quelques backlinks dofollow de 

haute qualité que de nombreux backlinks de mauvaise qualité. 

• Variez les ancres de texte: Utilisez des ancres de texte naturelles et diversifiées pour 

éviter le sur-optimisation. 

• Soyez patient: Le netlinking est une activité qui prend du temps. Ne vous attendez 

pas à voir des résultats immédiats. 

• Évitez les pratiques de black hat SEO: L'achat de liens, le cloaking ou le keyword 

stuffing sont des pratiques pénalisées par Google et peuvent nuire à votre 

référencement. 

Les backlinks dofollow sont un élément clé de toute stratégie de référencement naturel. En 

créant du contenu de qualité et en développant des relations avec d'autres sites web, vous 
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pourrez obtenir des backlinks dofollow qui vous aideront à améliorer votre positionnement 

dans les moteurs de recherche. 

4 – 2 – 2 -Les backlinks nofollow  

Qu'est-ce qu'un backlink nofollow ? 

Contrairement aux backlinks dofollow qui transmettent l'intégralité de leur "jus de lien" à la 

page de destination, les backlinks nofollow indiquent aux moteurs de recherche de ne pas 

suivre le lien. Cela signifie que ces liens ne sont pas pris en compte pour le calcul du 

PageRank d'une page et n'ont donc pas d'impact direct sur le référencement naturel. 

En d'autres termes, un lien nofollow est un lien qui ne vote pas pour la page vers laquelle il 

pointe. 

Pourquoi utiliser des liens nofollow ? 

• Contenu généré par les utilisateurs: Les commentaires sur les blogs, les forums, les 

réseaux sociaux sont souvent suivis d'un lien nofollow pour éviter que les spammeurs 

ne manipulent les classements. 

• Partenariats commerciaux: Les liens sponsorisés ou les liens d'affiliation sont 

généralement marqués comme nofollow pour indiquer qu'il s'agit d'un partenariat 

commercial. 

• Protection contre le spam: Les liens nofollow permettent de limiter l'impact des 

backlinks de mauvaise qualité. 

Les liens nofollow ont-ils vraiment aucune valeur ? 

Même si les liens nofollow ne transmettent pas directement d'autorité, ils peuvent avoir 

d'autres avantages : 

• Trafic direct: Un lien nofollow peut générer du trafic vers votre site si un utilisateur 

clique dessus. 

• Visibilité: Les liens nofollow peuvent contribuer à améliorer la visibilité de votre site 

sur le web. 

• Signal social: Les liens nofollow provenant de réseaux sociaux peuvent être 

considérés comme un signal social positif par les moteurs de recherche. 

Les backlinks nofollow et dofollow jouent des rôles complémentaires dans une stratégie de 

référencement. Les backlinks dofollow sont essentiels pour améliorer votre classement dans 

les moteurs de recherche, tandis que les backlinks nofollow peuvent apporter du trafic et 

améliorer votre visibilité. 

Il est important de noter que la répartition idéale entre backlinks dofollow et nofollow 

peut varier en fonction de votre secteur d'activité et de votre stratégie de netlinking. 

Pour résumer les principales différences entre les deux types de liens: 
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Caractéristique Backlink dofollow Backlink nofollow 

Transmission d'autorité Oui Non 

Impact sur le 

référencement 
Fort Faible (direct) 

Utilisation 
Pour améliorer le 

classement 

Pour les partenariats, le contenu généré par 

les utilisateurs... 

 

Exemples courants de liens nofollow : 

• Commentaires de blog et de forums: 

o Pourquoi ? Pour éviter que les spammeurs ne profitent de ces espaces pour 

placer des liens vers des sites de mauvaise qualité. 

o Exemple: Un commentaire sur un article de blog avec un lien vers le site 

personnel de l'auteur du commentaire. 

• Liens sponsorisés: 

o Pourquoi ? Pour indiquer clairement aux moteurs de recherche qu'il s'agit d'un 

lien payant et non d'une recommandation naturelle. 

o Exemple: Un lien vers un produit sur Amazon dans un article de blog, 

clairement identifié comme une publicité. 

• Liens d'affiliation: 

o Pourquoi ? Pour indiquer que l'auteur du contenu touche une commission s'il 

y a un achat via ce lien. 

o Exemple: Un lien vers un logiciel de création de site web dans un tutoriel, 

avec une mention "lien affilié". 

• Liens dans les footers: 

o Pourquoi ? Souvent, les liens présents dans les footers sont considérés comme 

moins naturels et moins pertinents que ceux présents dans le corps du texte. 

o Exemple: Les mentions légales, les politiques de confidentialité, les liens vers 

les réseaux sociaux en bas de page d'un site. 

• Liens dans les widgets "réseaux sociaux" 

o Pourquoi ? Pour éviter que les profils sociaux soient considérés comme des 

sites de spam. 

o Exemple: Les boutons "Partager sur Facebook", "Suivre sur Twitter" présents 

sur la plupart des sites web. 

• Liens dans les annuaires de basse qualité: 

o Pourquoi ? Pour éviter que votre site soit associé à des sites de mauvaise 

qualité. 

o Exemple: Un lien vers votre site dans un annuaire généraliste qui accepte 

n'importe quel site. 

Pourquoi utiliser l'attribut "nofollow" ? 

• Éviter le spam: En marquant certains liens comme nofollow, vous limitez le risque 

d'être pénalisé par les moteurs de recherche pour des pratiques de référencement peu 

scrupuleuses. 

• Clarifier les relations commerciales: Les liens sponsorisés ou d'affiliation doivent 

être clairement identifiés comme tels. 
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• Protéger votre réputation: En évitant de lier vers des sites de mauvaise qualité, vous 

préservez l'image de votre propre site. 

Important: Bien que les liens nofollow ne transmettent pas directement d'autorité, ils peuvent 

tout de même apporter du trafic et améliorer la visibilité de votre site. Il est donc important de 

trouver le bon équilibre entre liens dofollow et nofollow. 

4 – 3 - Comment obtenir des backlinks de qualité ? 

Les backlinks sont essentiels pour améliorer le référencement naturel (SEO) de votre 

site web. Ils indiquent aux moteurs de recherche que votre contenu est de qualité et 

digne de confiance. Mais tous les backlinks ne se valent pas. Pour obtenir des résultats 

optimaux, il est crucial de se concentrer sur les backlinks de qualité 
4 – 3 – 1 - Qu'est-ce qu'un domaine référent ? 

Un domaine référent est tout simplement un site web qui contient un lien hypertexte 

pointant vers votre site. Ce lien, appelé backlink ou lien retour, est comme un vote de 

confiance que ce site accorde à votre contenu. Plus vous avez de domaines référents de 

qualité, plus votre site sera considéré comme pertinent et fiable par les moteurs de 

recherche, notamment Google. 

L'importance des domaines référents dans le netlinking : Les domaines référents 

sont au cœur de cette stratégie car ils : 

• Augmentent votre autorité: Plus un site a de domaines référents de qualité, plus il 

est considéré comme une référence dans son domaine. 

• Améliorent votre visibilité: Les backlinks permettent aux utilisateurs de découvrir 

votre site et aux moteurs de recherche de mieux l'indexer. 

• Boîtent votre positionnement: Un profil de backlinks diversifié et de qualité est un 

facteur de classement important dans les résultats de recherche. 

Les critères d'un bon domaine référent 

Tous les domaines référents ne se valent pas. Pour optimiser votre stratégie de netlinking, il 

est essentiel de privilégier les domaines qui répondent aux critères suivants : 

• Pertinence thématique: Le domaine référent doit traiter de sujets similaires ou 

complémentaires au vôtre. 

• Autorité: Le domaine doit avoir une bonne autorité (DA, TF, CF) et être reconnu dans 

son secteur. 

• Trafic: Le domaine doit générer un trafic conséquent. 

• Naturalité du lien: Le lien doit être placé de manière naturelle dans le contenu et ne 

pas sembler forcé. 
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Les backlinks sont essentiels pour améliorer le référencement naturel (SEO) de votre site web. 

Ils indiquent aux moteurs de recherche que votre contenu est de qualité et digne de confiance. 

Mais tous les backlinks ne se valent pas. Pour obtenir des résultats optimaux, il est crucial de 

se concentrer sur les backlinks de qualité. 

4 – 3 – 2 - Qu'est-ce qu'un backlink de qualité ? 

Un backlink de qualité est un lien provenant d'un site web pertinent, fiable et qui a une bonne 

autorité. Il doit être placé de manière naturelle dans le contenu et utiliser un ancrage de texte 

pertinent. 

      Comment acquérir des backlinks de qualité ? 

Voici quelques stratégies éprouvées pour obtenir des backlinks de qualité : 

1. Créer du contenu exceptionnel 

• Contenu unique et de valeur: Produisez du contenu original, informatif et bien 

structuré qui répond aux besoins de votre audience. 

• Optimisation pour le SEO: Assurez-vous que votre contenu est bien optimisé pour 

les moteurs de recherche. 

• Visuels de qualité: Utilisez des images, des infographies et des vidéos pour rendre 

votre contenu plus attrayant. 

2. Guest blogging 

• Identifier des blogs pertinents: Recherchez des blogs dans votre niche qui acceptent 

les contributions d'invités. 

• Proposer des sujets intéressants: Proposez des idées d'articles qui apporteront de la 

valeur à leurs lecteurs. 

• Inclure un lien vers votre site: Assurez-vous que votre biographie inclut un lien vers 

votre site web. 

3. Les réseaux sociaux 

• Partager votre contenu: Partagez régulièrement votre contenu sur les réseaux 

sociaux pour augmenter sa visibilité. 

• Engager votre communauté: Interagissez avec vos followers et encouragez-les à 

partager votre contenu. 

4. Les forums et communautés en ligne 

• Participer activement: Participez à des forums et des groupes en ligne liés à votre 

domaine d'activité. 

• Apportez des réponses pertinentes: Fournissez des réponses utiles aux questions des 

autres membres. 

• Incluez un lien vers votre site (avec parcimonie): Si votre réponse est 

particulièrement pertinente, vous pouvez inclure un lien vers une page de votre site qui 

apporte des informations complémentaires. 
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5. Les communiqués de presse 

• Rédiger des communiqués de presse pertinents: Annoncez les nouveautés de votre 

entreprise ou de votre produit. 

• Diffuser vos communiqués: Envoyez vos communiqués à des journalistes et à des 

sites d'actualité. 

6. Les partenariats 

• Collaborer avec d'autres sites: Collaborez avec d'autres sites web pour créer du 

contenu co-créé ou échanger des liens. 

7. Le linkbaiting 

• Créer du contenu viral: Créez du contenu tellement intéressant et original qu'il se 

partage de lui-même et suscite des liens. 

8. Le broken link building 

• Identifier les liens brisés: Utilisez des outils pour trouver des liens brisés sur d'autres 

sites. 

• Proposer votre contenu: Proposez votre contenu comme remplacement pour ces 

liens brisés. 

Outils pour vous aider 

• Ahrefs: Pour analyser votre profil de backlinks et ceux de vos concurrents. 

• SEMrush: Pour trouver des opportunités de backlinks et analyser la concurrence. 

• Moz: Pour mesurer l'autorité de votre site et suivre votre progression. 

• Hunter.io: Pour trouver les adresses e-mail des personnes à contacter. 

Obtenir des backlinks de qualité demande du temps et de la patience. En suivant ces conseils 

et en utilisant les bons outils, vous pourrez améliorer considérablement le référencement 

naturel de votre site web. 

4 – 3 – 3- Comment distinguer un bon backlink d'un mauvais ? 

Un bon backlink est un atout précieux pour votre référencement naturel (SEO). Il indique aux 

moteurs de recherche, notamment Google, que votre contenu est pertinent et digne de 

confiance. En revanche, un mauvais backlink peut nuire à votre classement. 

Voici les critères clés pour distinguer un bon backlink d'un mauvais : 

1. La pertinence thématique 

• Cohérence avec votre contenu: Le site qui vous link doit traiter de sujets similaires 

ou complémentaires au vôtre. 

• Mots-clés: L'ancre de texte du lien doit être en lien avec le contenu de votre page. 
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2. L'autorité du domaine 

• Metrics: Utilisez des outils comme Ahrefs, SEMrush ou Moz pour évaluer l'autorité 

du domaine (DA, TF, CF). 

• Popularité: Le site doit être connu et avoir un bon trafic. 

• Âge: Les sites plus anciens sont généralement plus fiables. 

3. La naturalité du lien 

• Contexte: Le lien doit apparaître de manière naturelle dans le contenu, sans forcer. 

• Diversité des ancres: Évitez d'utiliser toujours le même mot-clé comme ancre. 

4. La position du lien 

• Dans le contenu: Les liens situés dans le corps du texte sont généralement plus 

valorisés. 

• Évitez le footer: Les liens en bas de page ont moins d'impact. 

5. L'attribut nofollow 

• Pas de transmission d'autorité: Les liens nofollow ne transmettent pas d'autorité à la 

page de destination. Ils peuvent toutefois apporter du trafic. 

6. La provenance du lien 

• Sites de qualité: Évitez les fermes de liens, les annuaires de mauvaise qualité et les 

sites à contenu dupliqué. 

• Diversité: Un profil de backlinks diversifié est plus sain qu'un profil concentré sur 

quelques sites. 

En résumé, un bon backlink est : 

• Pertinent: Le site qui vous link traite de sujets similaires. 

• Autoritaire: Le site a une bonne réputation et un trafic important. 

• Naturel: Le lien est placé de manière naturelle dans le contenu. 

• Diversifié: Votre profil de backlinks est varié. 

Les mauvais backlinks, quant à eux, sont souvent : 

• Achetés: Les liens achetés sont pénalisés par Google. 

• De mauvaise qualité: Ils proviennent de sites peu fiables ou de fermes de liens. 

• Non pertinents: Le lien n'a aucun rapport avec votre contenu. 

• Artificiels: Le lien semble forcé et peu naturel. 

Comment détecter les mauvais backlinks ? 

• Utilisez des outils spécialisés: Ahrefs, SEMrush, Moz vous permettent d'analyser 

votre profil de backlinks en détail. 
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• Vérifiez manuellement: Prenez le temps d'examiner chaque lien pour évaluer sa 

qualité. 

• Désavouez les mauvais liens: Si vous identifiez des backlinks toxiques, vous pouvez 

les désavouer auprès de Google. 

La qualité des backlinks est primordiale pour votre référencement. En vous concentrant sur 

des liens pertinents, naturels et provenant de sites de qualité, vous améliorerez votre 

positionnement dans les résultats de recherche. 

 4 – 3 – 3 - Outils d'analyse de backlinks : votre boussole SEO 

Les outils d'analyse de backlinks sont indispensables pour tout professionnel du SEO. Ils 

permettent d'évaluer la qualité et la quantité des liens pointant vers votre site, de comparer 

votre profil de backlinks à celui de vos concurrents et d'identifier de nouvelles opportunités de 

netlinking. 

Pourquoi analyser ses backlinks ? 

• Évaluer la qualité de votre référencement naturel: Un profil de backlinks sain est 

un indicateur important de la qualité de votre site aux yeux des moteurs de recherche. 

• Identifier les liens toxiques: Certains backlinks peuvent nuire à votre référencement. 

Il est donc important de les détecter et de les désavouer. 

• Découvrir de nouvelles opportunités de netlinking: En analysant les backlinks de 

vos concurrents, vous pouvez identifier de nouveaux partenaires potentiels. 

• Suivre l'évolution de votre stratégie de netlinking: Les outils d'analyse de backlinks 

vous permettent de mesurer l'efficacité de vos actions et d'ajuster votre stratégie si 

nécessaire. 

Les principaux outils d'analyse de backlinks 

Plusieurs outils vous permettent d'analyser en profondeur votre profil de backlinks. Voici les 

plus populaires : 

• Ahrefs: Considéré comme l'un des outils les plus complets, Ahrefs offre une 

multitude de fonctionnalités pour analyser les backlinks, suivre les mots-clés, et bien 

plus encore. 

• SEMrush: Un autre outil très puissant qui propose une large gamme de 

fonctionnalités, notamment l'analyse de la concurrence, l'audit de site et l'analyse de 

backlinks. 

• Majestic: Spécialisé dans l'analyse de backlinks, Majestic fournit des données 

détaillées sur le Trust Flow et le Citation Flow de votre site. 

• Moz: Proposant un ensemble d'outils SEO, Moz permet également d'analyser les 

backlinks et d'évaluer l'autorité de votre domaine. 

• Google Search Console: Bien que moins complet que les outils payants, Google 

Search Console vous donne un aperçu des backlinks qui pointent vers votre site et 

vous permet de désavouer les liens toxiques. 

Quelles informations pouvez-vous obtenir grâce à ces outils ? 

• Nombre total de backlinks: Le nombre de liens pointant vers votre site. 
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• Domaines référents: Le nombre de domaines uniques qui pointent vers votre site. 

• Ancres de texte: Les mots-clés utilisés dans les liens pointant vers votre site. 

• Types de liens: Dofollow, nofollow, etc. 

• Autorité des domaines référents: L'autorité des sites qui vous linkent. 

• Historique des backlinks: L'évolution de votre profil de backlinks au fil du temps. 

Comment choisir le bon outil ? 

Le choix de l'outil d'analyse de backlinks dépend de vos besoins spécifiques et de votre 

budget. Tenez compte des fonctionnalités proposées, de la facilité d'utilisation et du prix de 

chaque outil. 

Les outils d'analyse de backlinks sont des alliés indispensables pour optimiser votre 

référencement naturel. En utilisant ces outils, vous pourrez améliorer la qualité de votre profil 

de backlinks, identifier les opportunités de netlinking et suivre l'évolution de votre stratégie 

SEO. 

 4 – 3 – 4 - outils pour analyser votre profil de backlinks ? 

Analyser votre profil de backlinks est une étape cruciale pour optimiser votre référencement 

naturel (SEO). Plusieurs outils en ligne vous permettent d'obtenir une vue d'ensemble de vos 

backlinks, d'identifier ceux qui sont de qualité et de détecter d'éventuels problèmes. 

Voici quelques-uns des outils les plus populaires et efficaces ,souvent les outils 

permettentd’autres missions: 

Outils payants : 

• Ahrefs: Considéré comme l'un des meilleurs outils du marché, Ahrefs offre une 

analyse complète de votre profil de backlinks, avec des fonctionnalités avancées pour 

identifier les liens toxiques, les opportunités de netlinking et suivre l'évolution de 

votre profil au fil du temps. 

• SEMrush: Cet outil polyvalent propose également une excellente fonctionnalité 

d'analyse de backlinks. Il vous permet de comparer votre profil avec celui de vos 

concurrents et d'identifier les mots-clés les plus performants. 

• Moz: Moz offre une suite d'outils SEO, dont Open Site Explorer, qui permet 

d'analyser en profondeur votre profil de backlinks. Il fournit des métriques telles que 

le Domain Authority et le Page Authority, qui vous aident à évaluer la qualité de vos 

liens. 

• Majestic: Cet outil se concentre principalement sur l'analyse de backlinks. Il propose 

des métriques uniques comme le Trust Flow et le Citation Flow, qui évaluent la 

qualité et la quantité de vos liens. 

Outils gratuits : 

• Google Search Console: Bien qu'elle ne soit pas aussi complète que les outils 

payants, la Search Console vous donne une vue d'ensemble de vos backlinks et vous 

permet d'identifier les sites qui linkent vers vous. 
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• Rank Signals: Cet outil gratuit vous permet d'analyser gratuitement le profil de 

backlinks de n'importe quel site. Il fournit des informations sur le nombre de domaines 

référents, les ancres de texte et les types de liens. 

Quels critères choisir pour sélectionner un outil ? 

• Budget: Les outils payants offrent généralement des fonctionnalités plus avancées, 

mais les outils gratuits peuvent suffire pour une analyse de base. 

• Fonctionnalités: Assurez-vous que l'outil choisi vous permet d'identifier les 

informations dont vous avez besoin (types de liens, ancres de texte, domaines 

référents, etc.). 

• Facilité d'utilisation: L'interface de l'outil doit être intuitive pour que vous puissiez 

facilement naviguer et comprendre les résultats. 

Pourquoi analyser votre profil de backlinks ? 

• Identifier les liens toxiques: Pour les désavouer auprès de Google et éviter des 

pénalités. 

• Découvrir de nouvelles opportunités de netlinking: Pour acquérir de nouveaux 

backlinks de qualité. 

• Suivre l'évolution de votre profil: Pour mesurer l'efficacité de vos actions de 

netlinking. 

• Comparer votre profil à celui de vos concurrents: Pour identifier les points forts et 

les points faibles de votre stratégie. 

L'analyse du profil de backlinks est une étape essentielle pour améliorer votre référencement 

naturel. En choisissant le bon outil et en interprétant correctement les résultats, vous pourrez 

prendre des décisions éclairées pour optimiser le site web. 

4 – 4 - liens toxiques  

 

Un lien toxique, en termes de SEO, est un lien pointant vers votre site web provenant 

d'une source de très mauvaise qualité. Il peut s'agir d'un lien issu d'un site spam, d'un 

répertoire de liens peu fiables, d'un site piraté ou encore d'un site proposant du contenu de très 

mauvaise qualité. Ne correspond pas avec ledomaine d’avctivité 

Parmi les differents tyoes de liens , on retrouve : 

• Les liens de sites spammy ou de réseaux desites 

• Les liens provenant de sites au contenu dupliqué 

• Les liens dont les ancres sont suroptimisées 
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• Les liens payants sur les fermes de liens 

• Les lienscachés 

• Les liens provenant de sites dont la thématique ne 

correspond pas au site 

• Les liens provenant desites qui ne sont pas indexés 

• Les liens provenant de commentaires ou de forums 

Pourquoi les Liens Toxiques sont Dangereux ? 

• Pénalités de Google: Google pénalise sévèrement les sites web qui ont un profil de 

liens de mauvaise qualité. Cela peut entraîner une baisse significative de votre 

classement dans les résultats de recherche, voire une exclusion complète de l'index. 

• Baisse de la crédibilité: Les liens toxiques donnent une mauvaise image de votre site 

aux yeux de Google et des internautes. 

• Atteinte à la réputation: Être associé à des sites de mauvaise qualité peut nuire à la 

réputation de votre marque. 

Comment Identifier les Liens Toxiques ? 

Il n'est pas toujours évident d'identifier les liens toxiques à l'œil nu. Voici quelques indicateurs  

• La qualité du site donneur: Le site qui pointe vers vous propose-t-il un contenu de 

qualité ? Est-il régulièrement mis à jour ? 

• La pertinence du lien: Le lien est-il placé naturellement dans le contenu ou semble-t-

il artificiel ? 

• Le nombre de liens sortants du site donneur: Un site avec un nombre excessif de 

liens sortants peut être considéré comme un site de spam. 

• La thématique du site donneur: Le site est-il en lien avec votre thématique ? 

• L'autorité du site donneur: Vous pouvez utiliser des outils comme Ahrefs, SEMrush 

ou Moz pour évaluer l'autorité d'un site. 

Comment Se Débarrasser des Liens Toxiques ? 

Si vous avez identifié des liens toxiques pointant vers votre site, il est essentiel de les 

désavouer auprès de Google. Voici les étapes à suivre : 

1. Identifier les liens: Utilisez les outils de votre console de recherche (Google Search 

Console, Bing Webmaster Tools) pour recenser les liens entrants. 

2. Évaluer la toxicité: Analysez chaque lien pour déterminer s'il est toxique. 

3. Désavouer les liens: Soumettez une requête de désaveu à Google en utilisant l'outil 

dédié de la Search Console. 

Outils Pour Détecter et Désavouer les Liens Toxiques 

• Google Search Console: Indispensable pour identifier les liens entrants et soumettre 

une requête de désaveu. 

• Ahrefs, SEMrush, Moz: Ces outils permettent d'analyser en profondeur votre profil 

de backlinks et d'identifier les liens toxiques. 
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• Monitor Backlinks: Spécialisé dans le suivi des backlinks, il vous alerte en cas de 

nouveaux liens toxiques. 

Prévenir l'Acquisition de Liens Toxiques 

• Soyez vigilant lors de vos campagnes de netlinking: Ne collaborez qu'avec des sites 

de qualité. 

• Évitez les réseaux de liens: Ces réseaux proposent d'acheter des liens en masse, mais 

ils sont souvent considérés comme des pratiques de black hat SEO. 

• Surveillez régulièrement votre profil de backlinks: Utilisez des outils pour 

surveiller de près l'évolution de votre profil de liens. 

Les liens toxiques peuvent nuire gravement à votre référencement naturel. Il est donc essentiel 

de les identifier et de les désavouer rapidement. En adoptant les bonnes pratiques de 

netlinking, vous pourrez préserver la santé de votre site et améliorer votre visibilité sur les 

moteurs de recherche. 

5 – methodes d’obtention de blacklists 

5 – 1 - Les méthodes de netlinking white hat : une approche durable  

Le netlinking white hat désigne l'ensemble des techniques de création de liens conformes 

aux recommandations des moteurs de recherche, notamment Google. Ces méthodes 

permettent d'acquérir des backlinks de qualité et d'améliorer votre positionnement dans les 

résultats de recherche de manière durable. 

Voici quelques méthodes de netlinking white hat efficaces : 

1. Création de contenu de qualité 

• Contenu original et pertinent: Produisez du contenu unique, bien structuré et qui 

répond aux besoins de votre audience. 

• Optimisation pour les moteurs de recherche: Utilisez des mots-clés pertinents et 

travaillez votre balisage (titres, méta-descriptions). 

• Diffusion sur les réseaux sociaux: Partagez votre contenu sur les réseaux sociaux 

pour augmenter sa visibilité. 

2. Guest blogging 

• Collaboration avec d'autres blogs: Proposez d'écrire des articles pour des blogs de 

votre secteur d'activité. 

• Apportez une valeur ajoutée: Vos articles doivent être de haute qualité et apporter 

une nouvelle perspective à vos lecteurs. 

• Intégrez naturellement des liens vers votre site: Les liens doivent être pertinents et 

enrichir le contenu de l'article. 

3. Partenariats 
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• Collaborations avec des entreprises complémentaires: Créez du contenu co-créé 

avec d'autres entreprises de votre secteur. 

• Échange de liens: Proposez un échange de liens avec des sites web pertinents et de 

qualité. 

• Sponsorisations: Parrainez des événements ou des projets en échange d'une visibilité 

sur le site de votre partenaire. 

4. Réseaux sociaux 

• Partagez votre contenu: Utilisez les réseaux sociaux pour diffuser vos articles et vos 

contenus. 

• Interagissez avec votre communauté: Répondez aux commentaires et aux messages 

privés. 

• Participez à des groupes et des forums: Partagez votre expertise et créez des liens 

avec d'autres professionnels de votre secteur. 

5. Communiqués de presse 

• Annoncez vos nouveautés: Rédigez des communiqués de presse pour informer les 

médias et les influenceurs de vos actualités. 

• Diffusez-les sur des plateformes spécialisées: Utilisez des plateformes de diffusion 

de communiqués de presse pour atteindre un large public. 

6. Répertoires et annuaires professionnels 

• Inscrivez-vous dans des annuaires de qualité: Choisissez des annuaires pertinents 

pour votre secteur d'activité. 

• Complétez votre fiche de manière détaillée: Fournissez des informations complètes 

et à jour sur votre entreprise. 

7. Citations locales 

• Optimisez votre fiche Google My Business: Complétez toutes les informations et 

encouragez vos clients à laisser des avis. 

• Réclamez vos fiches sur d'autres annuaires locaux: Soyez présent sur les 

principaux annuaires locaux de votre région. 

Le netlinking white hat est une stratégie à long terme qui nécessite de la patience et de la 

persévérance. En privilégiant la qualité à la quantité, vous améliorerez durablement le 

référencement naturel et la visibilité sur le web. 

5 – 2 - Les méthodes de netlinking black hat : une voie risquée à éviter 

Le netlinking black hat regroupe toutes les techniques visant à obtenir artificiellement et 

massivement des backlinks, en enfreignant les directives des moteurs de recherche, 

notamment Google. Ces pratiques sont considérées comme du spam et peuvent entraîner des 

pénalités sévères, voire la suppression de votre site des résultats de recherche. 

Pourquoi faut-il éviter le netlinking black hat ? 
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• Risque de pénalité: Google pénalise sévèrement les sites utilisant ces techniques. 

• Manque de pérennité: Les liens obtenus par ces méthodes sont souvent de mauvaise 

qualité et peuvent être supprimés à tout moment. 

• Impact négatif sur la réputation: Ces pratiques peuvent nuire à la crédibilité de 

votre site. 

Quelles sont les principales méthodes de netlinking black hat ? 

• Achat de liens: Acquérir des liens sur des sites de mauvaise qualité ou des annuaires 

peu fiables. 

• Échange de liens réciproques massif: Échanger des liens avec un grand nombre de 

sites, sans tenir compte de la pertinence thématique. 

• Création de réseaux de liens: Mettre en place des sites web artificiels dans le seul 

but de créer des liens vers votre site principal. 

• Commentaire spam: Poster des commentaires sur des blogs avec des liens vers votre 

site, sans apporter de valeur ajoutée à la discussion. 

• Dépôt de liens dans des annuaires de mauvaise qualité: Inscrire votre site dans des 

annuaires qui ne sont pas indexés par les moteurs de recherche ou qui ont une 

mauvaise réputation. 

• Cloaking: Afficher un contenu différent aux utilisateurs et aux moteurs de recherche. 

Pourquoi ces méthodes sont-elles dangereuses ? 

• Manque de naturalité: Les liens obtenus par ces méthodes ne sont pas le résultat 

d'une relation naturelle entre les sites. 

• Qualité médiocre des liens: Les liens proviennent souvent de sites de mauvaise 

qualité, ce qui nuit à la réputation de votre site. 

• Détection par les algorithmes: Les algorithmes des moteurs de recherche sont de 

plus en plus sophistiqués et détectent facilement ces pratiques. 

Quelles sont les alternatives au netlinking black hat ? 

Pour améliorer votre référencement de manière durable et conforme aux directives des 

moteurs de recherche, privilégiez les techniques de netlinking white hat, comme : 

• Création de contenu de qualité 

• Guest blogging 

• Partenariats 

• Réseaux sociaux 

• Communiqués de presse 

• Répertoires et annuaires professionnels 

Le netlinking black hat est une pratique à éviter absolument. En optant pour des méthodes 

de netlinking white hat, vous posez les bases d'un référencement naturel solide et pérenne. 

5 – 3 - Les pénalités Google pour le netlinking black hat  

 Google pénalise sévèrement les sites qui enfreignent ses directives, et les conséquences 

peuvent être désastreuses pour le référencement. 
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Quelles sont les pénalités possibles ? 

Lorsque Google détecte des pratiques de netlinking black hat sur un site, il peut appliquer 

différentes sanctions : 

• Déclassement dans les résultats de recherche: Votre site peut perdre plusieurs 

positions dans les SERPs (Search Engine Results Pages), rendant ainsi difficile pour 

les utilisateurs de vous trouver. 

• Désindexation partielle ou totale: Certaines pages ou l'ensemble de votre site 

peuvent être retirées de l'index de Google, ce qui signifie qu'elles ne seront plus 

affichées dans les résultats de recherche. 

• Manuel penalty: Google peut vous envoyer une notification vous informant que votre 

site a été pénalisé et vous indiquant les actions à entreprendre pour remédier à la 

situation. 

• Sandbox: Votre site peut être placé dans le sandbox, une sorte de quarantaine où il est 

moins visible pendant un certain temps. 

• Algorithme Penguin: Cet algorithme de Google est spécifiquement conçu pour 

détecter et pénaliser les sites qui utilisent des techniques de netlinking artificielles. 

Comment éviter les pénalités Google ? 

Pour préserver votre référencement naturel et éviter les pénalités, il est essentiel de privilégier 

les techniques de netlinking white hat. Voici quelques conseils : 

• Créer du contenu de qualité: C'est la base d'une bonne stratégie SEO. 

• Acquérir des liens naturels: Favorisez les liens qui sont obtenus de manière 

naturelle, grâce à la qualité de votre contenu. 

• Diversifier votre profil de backlinks: Ne vous concentrez pas sur un seul type de 

lien, mais essayez d'obtenir des liens depuis différents types de sites. 

• Surveiller votre profil de backlinks: Utilisez des outils comme Ahrefs, SEMrush ou 

Moz pour suivre l'évolution de votre profil de backlinks et détecter d'éventuels 

problèmes. 

• Désavouer les mauvais liens: Si vous constatez la présence de liens toxiques, vous 

pouvez les désavouer auprès de Google. 

Le netlinking black hat est une pratique risquée qui peut avoir des conséquences désastreuses 

pour votre référencement. Il est préférable d'investir du temps et des efforts dans des 

techniques de netlinking white hat pour obtenir des résultats durables et pérennes. 

5 – 4 - L'algorithme Penguin : le gardien de la qualité des liens 

L'algorithme Penguin est un composant majeur de l'algorithme de Google, spécifiquement 

conçu pour détecter et pénaliser les sites web qui utilisent des techniques de netlinking 

artificielles et spammeuses. Son objectif principal est d'améliorer la qualité des résultats de 

recherche en favorisant les sites qui proposent un contenu de qualité et qui ont acquis des 

liens de manière naturelle. 

Comment fonctionne l'algorithme Penguin ? 
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L'algorithme Penguin analyse en permanence le profil de backlinks de chaque site web. Il est 

capable de détecter : 

• Les fermes de liens: Des réseaux de sites web créés dans le seul but de générer des 

backlinks. 

• Les échanges de liens massifs et non naturels: Des échanges de liens entre des sites 

qui n'ont aucun lien thématique ou de qualité. 

• Les liens achetés: Des liens obtenus en payant pour leur placement. 

• Le cloaking: La pratique consistant à afficher un contenu différent aux moteurs de 

recherche et aux utilisateurs. 

• Le keyword stuffing: L'insertion excessive de mots-clés dans les ancres de liens. 

Lorsque l'algorithme Penguin identifie un site qui utilise ces techniques, il peut appliquer une 

pénalité, ce qui entraîne une baisse significative du classement de ce site dans les résultats de 

recherche. 

Les conséquences d'une pénalité Penguin 

Une pénalité Penguin peut avoir des conséquences désastreuses pour un site web : 

• Chute drastique du trafic: Le trafic organique du site peut diminuer de manière 

significative. 

• Perte de visibilité: Le site peut disparaître des premières pages des résultats de 

recherche, voire être totalement désindexé pour certaines requêtes. 

• Dommages à la réputation: Une pénalité Penguin peut nuire à la crédibilité du site 

aux yeux des utilisateurs. 

Comment se protéger de l'algorithme Penguin ? 

Pour éviter une pénalité Penguin, il est essentiel de privilégier les techniques de netlinking 

white hat. Voici quelques conseils : 

• Créer du contenu de qualité: Le contenu de votre site doit être original, pertinent et 

apporter une réelle valeur ajoutée à vos visiteurs. 

• Acquérir des liens naturels: Les liens doivent être obtenus de manière naturelle, 

grâce à la qualité de votre contenu et à votre participation à la communauté en ligne. 

• Diversifier votre profil de backlinks: Ne vous concentrez pas sur un seul type de 

lien, mais essayez d'obtenir des liens depuis différents types de sites (blogs, forums, 

annuaires, etc.). 

• Surveiller votre profil de backlinks: Utilisez des outils d'analyse SEO pour suivre 

l'évolution de votre profil de backlinks et détecter d'éventuels problèmes. 

• Désavouer les mauvais liens: Si vous constatez la présence de liens toxiques, vous 

pouvez les désavouer auprès de Google. 

L'algorithme Penguin est un outil puissant qui permet à Google de maintenir la qualité de ses 

résultats de recherche. Pour éviter d'être pénalisé, il est essentiel de privilégier les techniques 

de netlinking white hat et de construire un site web de qualité. 

6 – influence de l’ IA 
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6 – 1 - L'IA, un catalyseur pour le netlinking 

L'intelligence artificielle est en train de bouleverser en profondeur le paysage du 

référencement naturel, et le netlinking ne fait pas exception. En automatisant et en optimisant 

de nombreuses tâches, l'IA offre de nouvelles perspectives pour les professionnels du SEO. 

Comment l'IA transforme le netlinking ? 

• Identification précise des opportunités: Grâce à l'analyse de grandes quantités de 

données, l'IA peut identifier les sites web les plus pertinents pour obtenir des backlinks 

de qualité. Elle peut également suggérer des ancres de texte optimisées et des contenus 

susceptibles d'intéresser les autres sites. 

• Création de contenu optimisé: L'IA est capable de générer du contenu de haute 

qualité, optimisé pour les moteurs de recherche et susceptible d'attirer des liens 

naturels. Elle peut par exemple créer des infographies, des études de cas ou des 

articles de blog. 

• Automatisation des tâches répétitives: L'IA peut automatiser des tâches 

chronophages comme la recherche de prospects, l'envoi d'emails ou le suivi des 

résultats. Cela permet aux professionnels du SEO de se concentrer sur des tâches à 

plus forte valeur ajoutée. 

• Prédiction des tendances: En analysant les données, l'IA peut anticiper les futures 

tendances et vous aider à construire une stratégie de netlinking à long terme. 

Les principaux avantages de l'IA pour le netlinking 

• Gain de temps: L'automatisation des tâches permet de gagner un temps précieux. 

• Amélioration de la qualité des backlinks: L'IA permet d'identifier des liens de haute 

qualité et d'éviter les pénalités liées à des pratiques de netlinking malhonnêtes. 

• Meilleure compréhension des algorithmes de recherche: L'IA peut aider à mieux 

comprendre le fonctionnement des algorithmes de recherche et à adapter sa stratégie 

en conséquence. 

• Personnalisation des stratégies: L'IA permet de personnaliser les stratégies de 

netlinking en fonction des besoins spécifiques de chaque site web. 

Les défis à relever 

• Le coût: Les outils d'IA peuvent être coûteux, notamment pour les petites entreprises. 

• La dépendance aux données: L'efficacité de l'IA dépend de la qualité et de la 

quantité des données utilisées pour l'entraîner. 

• Le risque d'automatisation excessive: Il est important de ne pas se fier uniquement à 

l'IA et de conserver une approche humaine pour le netlinking. 

L'IA est un outil puissant qui peut grandement améliorer l'efficacité de vos campagnes de 

netlinking. Cependant, il est important de l'utiliser avec discernement et de ne pas la 

considérer comme une solution miracle. L'IA doit être vue comme un complément à 

l'expertise humaine. 

6 – 2 - Les meilleures pratiques pour combiner IA et netlinking 
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L'intelligence artificielle offre des outils de plus en plus sophistiqués pour optimiser les 

stratégies de netlinking. Cependant, pour tirer le meilleur parti de cette technologie, il est 

essentiel de suivre certaines meilleures pratiques. 

1. Comprendre les fondamentaux du SEO 

• L'IA est un outil, pas une baguette magique. Elle ne remplace pas la compréhension 

des bases du SEO. Il est crucial de maîtriser les concepts clés comme le contenu de 

qualité, l'architecture de site, et les signaux d'autorité. 

• L'IA ne peut pas remplacer le jugement humain. L'évaluation de la pertinence d'un 

lien, la compréhension des nuances d'une industrie, ou la détection de signaux faibles 

nécessitent une intervention humaine. 

2. Choisir les bons outils IA 

• Spécialisation: Optez pour des outils spécialisés dans le SEO et le netlinking. Ils 

offrent souvent des fonctionnalités plus pertinentes et précises. 

• Intégration: Assurez-vous que l'outil s'intègre bien à votre écosystème d'outils 

marketing existants. 

• Facilité d'utilisation: L'interface utilisateur doit être intuitive pour une adoption 

rapide et efficace. 

3. Utiliser l'IA pour automatiser les tâches répétitives 

• Recherche de prospects: L'IA peut identifier rapidement de nouveaux sites potentiels 

pour obtenir des backlinks. 

• Analyse de la concurrence: Elle peut analyser les profils de backlinks de vos 

concurrents pour identifier de nouvelles opportunités. 

• Suivi des performances: L'IA peut automatiser le suivi des performances de vos 

backlinks et vous alerter en cas de problème. 

4. Optimiser la création de contenu 

• Suggestions de mots-clés: L'IA peut suggérer des mots-clés pertinents pour optimiser 

votre contenu. 

• Génération de contenu: Certains outils peuvent générer du contenu de base, mais il 

est essentiel de le retravailler pour le personnaliser et le rendre unique. 

• Optimisation des titres et méta-descriptions: L'IA peut aider à créer des titres et des 

méta-descriptions accrocheurs et optimisés pour le SEO. 

5. Personnaliser les stratégies 

• Segmentation: L'IA peut segmenter votre audience pour créer des contenus 

personnalisés et ciblés. 

• Expérimentation: Testez différentes approches pour identifier celles qui fonctionnent 

le mieux. 

• Adaptation: Soyez prêt à ajuster votre stratégie en fonction des résultats obtenus. 

6. Ne pas négliger la relation humaine 
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• Outreach personnalisé: Même si l'IA peut automatiser une partie du processus, la 

personnalisation est essentielle pour obtenir des backlinks de qualité. 

• Réseautage: Continuez à développer votre réseau de contacts dans votre industrie. 

7. Surveiller les mises à jour des algorithmes 

• Restez informé: Les algorithmes de recherche évoluent constamment. Il est important 

de rester à l'affût des dernières mises à jour. 

• Adaptez votre stratégie: Ajustez votre stratégie de netlinking en fonction des 

changements dans les algorithmes. 

8. Éthique et transparence 

• Évitez les pratiques de black hat: L'IA peut être utilisée pour automatiser des 

pratiques de black hat, mais cela peut entraîner des pénalités de la part des moteurs de 

recherche. 

• Transparence: Soyez transparent sur l'utilisation de l'IA dans vos stratégies de 

netlinking. 

L'IA est un outil précieux pour améliorer vos stratégies de netlinking. En combinant les 

capacités de l'IA avec votre expertise en SEO, vous pouvez obtenir des résultats 

exceptionnels. 

6 – 3 - Les outils d'IA les plus utilisés pour le netlinking  

L'intelligence artificielle a considérablement transformé le paysage du référencement naturel. 

En matière de netlinking, elle offre des outils performants pour optimiser vos campagnes et 

gagner en efficacité. 

Pourquoi utiliser l'IA pour le netlinking ? 

• Automatisation des tâches répétitives: Recherche de prospects, analyse de 

backlinks, création de rapports... L'IA vous fait gagner un temps précieux. 

• Précision accrue: Les algorithmes d'IA sont capables d'analyser de vastes quantités 

de données pour identifier les opportunités les plus pertinentes. 

• Personnalisation: Les outils d'IA permettent de personnaliser vos stratégies en 

fonction de votre secteur d'activité et de vos objectifs. 

Quels sont les outils d'IA les plus populaires pour le netlinking ? 

Bien que le marché évolue rapidement, voici quelques outils qui se distinguent par leurs 

fonctionnalités et leur efficacité : 

1. Ahrefs 

Ahrefs est un outil complet de référencement naturel qui intègre des fonctionnalités d'IA pour 

faciliter le netlinking. Il permet notamment de : 
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• Identifier les opportunités de backlinks: Grâce à son algorithme de crawling, Ahrefs 

vous montre les sites qui linkent vers vos concurrents et qui pourraient être intéressés 

par votre contenu. 

• Analyser la qualité des backlinks: Ahrefs évalue la qualité de vos backlinks en 

fonction de différents critères, comme la pertinence du site donneur ou l'autorité de la 

page. 

• Créer des rapports personnalisés: Vous pouvez générer des rapports détaillés sur 

votre profil de backlinks pour suivre votre progression. 

2. SEMrush 

SEMrush est un autre outil incontournable pour le SEO. Il propose également des 

fonctionnalités d'IA pour optimiser votre netlinking : 

• Recherche de mots-clés: L'outil d'IA de SEMrush vous aide à trouver les meilleurs 

mots-clés pour votre contenu et à améliorer votre visibilité. 

• Analyse de la concurrence: SEMrush vous permet d'analyser les stratégies de 

netlinking de vos concurrents pour identifier de nouvelles opportunités. 

• Création de contenu: L'IA de SEMrush peut vous aider à générer des idées de 

contenu et à optimiser vos articles pour le SEO. 

3. Moz 

Moz est un outil de référencement naturel qui propose également des fonctionnalités d'IA. Il 

est particulièrement utile pour : 

• Évaluer l'autorité de votre site: Moz vous fournit un score d'autorité de domaine 

(DA) qui vous permet d'évaluer la crédibilité de votre site aux yeux des moteurs de 

recherche. 

• Identifier les opportunités de liens: Moz vous suggère des sites pertinents pour 

obtenir des backlinks de qualité. 

• Suivre le classement de vos mots-clés: Vous pouvez suivre l'évolution de votre 

classement pour les mots-clés que vous ciblez. 

4. SurferSEO 

SurferSEO est un outil d'optimisation de contenu basé sur l'IA. Il vous aide à : 

• Créer du contenu optimisé pour le SEO: SurferSEO analyse les pages de vos 

concurrents les mieux classées pour vous fournir des recommandations sur les mots-

clés à utiliser, la longueur de votre contenu, etc. 

• Améliorer la lisibilité de votre contenu: L'outil vous donne des conseils pour rendre 

votre contenu plus clair et plus facile à lire. 

5. Autres outils 

Il existe de nombreux autres outils d'IA qui peuvent vous aider dans vos campagnes de 

netlinking, tels que: 

• Diib: Une solution d'optimisation SEO complète basée sur l'IA. 
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• SEOpital: Un outil de rédaction SEO qui génère du contenu optimisé. 

6 – 4 – Outils issus de l’IA 

6 -4 – 1 - Diib : Un aperçu plus détaillé 

Diib se distingue par son approche holistique du SEO. Il ne se contente pas d'analyser des 

éléments isolés, mais propose une vision globale de votre site web et de ses performances. En 

s'appuyant sur l'intelligence artificielle, Diib est capable d'identifier les points faibles de votre 

site et de vous fournir des recommandations personnalisées pour améliorer votre 

référencement naturel. 

Les principales fonctionnalités de Diib : 

• Audit technique complet: Diib analyse en profondeur les aspects techniques de votre 

site, tels que la vitesse de chargement, la structure des URL, le code HTML, etc. Il 

vous indique les erreurs à corriger pour améliorer l'expérience utilisateur et le crawl 

des moteurs de recherche. 

• Optimisation du contenu: L'outil vous aide à optimiser votre contenu pour les 

moteurs de recherche en suggérant des mots-clés pertinents, en évaluant la lisibilité de 

vos textes et en vous indiquant les éléments à améliorer pour un meilleur 

référencement. 

• Suivi des performances: Diib vous permet de suivre l'évolution de votre 

positionnement sur les moteurs de recherche, de mesurer le trafic de votre site et 

d'analyser le comportement de vos visiteurs. 

• Prédictions: Grâce à l'IA, Diib est capable de prédire l'impact de vos actions sur votre 

référencement et de vous aider à prendre les meilleures décisions. 

Pourquoi choisir Diib ? 

• Simplicité d'utilisation: L'interface de Diib est intuitive, ce qui permet aux débutants 

comme aux experts de s'y retrouver facilement. 

• Personnalisation: Diib propose des rapports personnalisés qui vous permettent de 

suivre les progrès de votre site et d'identifier les domaines à améliorer. 

• Support client: L'équipe de Diib est disponible pour répondre à vos questions et vous 

accompagner dans l'utilisation de l'outil. 

Diib est une solution complète et efficace pour améliorer le référencement naturel de votre 

site web. En combinant les dernières avancées en matière d'intelligence artificielle et une 

interface utilisateur intuitive, Diib vous permet de gagner du temps et d'obtenir des résultats 

concrets. 

6 – 4 – 2  - Ryte : Un outil complet pour optimiser votre netlinking 

Ryte est une plateforme d'optimisation de sites web qui offre de nombreux outils pour 

améliorer votre référencement naturel. Parmi ces outils, on retrouve des fonctionnalités 

spécifiques au netlinking qui vous permettront d' : 
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• Analyser votre profil de backlinks : Ryte vous donne une vision claire de l'ensemble 

des liens pointant vers votre site, leur qualité, leur origine et leur impact sur votre 

référencement. 

• Identifier des opportunités de netlinking : Grâce à des analyses approfondies de 

votre secteur d'activité et de vos concurrents, Ryte vous suggère des sites pertinents 

sur lesquels vous pourriez obtenir des liens. 

• Suivre l'évolution de votre netlinking : Ryte vous permet de suivre l'évolution de 

votre profil de backlinks au fil du temps et d'évaluer l'efficacité de vos actions de 

netlinking. 

Comment utiliser Ryte pour optimiser votre netlinking ? 

1. Effectuez un audit complet de votre site : Commencez par analyser en profondeur 

votre site web afin d'identifier les points faibles de votre stratégie de netlinking. 

2. Identifiez vos cibles : Déterminez les sites web pertinents dans votre secteur d'activité 

sur lesquels vous souhaitez obtenir des liens. 

3. Créez du contenu de qualité : Pour attirer des liens, vous devez proposer du contenu 

unique, intéressant et utile pour vos visiteurs. 

4. Mettez en place une stratégie de netlinking : Définissez une stratégie de netlinking 

claire et réaliste, en tenant compte des recommandations de Ryte. 

5. Suivez et améliorez vos résultats : Utilisez Ryte pour suivre l'évolution de votre 

profil de backlinks et ajustez votre stratégie en conséquence. 

Les avantages d'utiliser Ryte pour le netlinking 

• Gain de temps : Ryte automatise de nombreuses tâches, ce qui vous permet de gagner 

du temps et de vous concentrer sur des actions à plus forte valeur ajoutée. 

• Précision : Les données fournies par Ryte sont fiables et précises, ce qui vous permet 

de prendre des décisions éclairées. 

• Complétude : Ryte couvre l'ensemble des aspects du netlinking, ce qui en fait un outil 

très complet. 

Ryte est un outil précieux pour les professionnels du SEO qui souhaitent optimiser leur 

stratégie de netlinking. En vous offrant une vision claire de votre profil de backlinks et en 

vous suggérant des actions à mettre en œuvre, Ryte vous permettra d'améliorer 

significativement votre positionnement dans les résultats de recherche. 

7 - Presentation des plateformes et outils dédies au Netlinking 

7 – 1 – Top 20 - plateformes Netlinking 

7 – 1 – 1 – SEMjuice - : https://www.semjuice.com/ 

SEMJuice est une plateforme et une agence spécialisée dans le netlinking, une technique clé 

du référencement naturel (SEO). Elle accompagne les entreprises dans l'acquisition de 

backlinks de qualité pour améliorer leur visibilité sur les moteurs de recherche. 

Pourquoi choisir SEMJuice ? 

https://www.semjuice.com/
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• Expertise: SEMJuice dispose d'une équipe d'experts SEO qui maîtrise les dernières 

tendances et les meilleures pratiques en matière de netlinking. 

• Personnalisation: L'agence propose des stratégies sur-mesure adaptées à chaque 

client et à ses objectifs spécifiques. 

• Qualité: SEMJuice met l'accent sur la qualité des backlinks, en privilégiant les liens 

naturels et pertinents. 

• Transparence: L'agence offre un suivi régulier des résultats et une communication 

transparente avec ses clients. 

• Outils performants: SEMJuice dispose d'outils propriétaires pour analyser les profils 

de backlinks et identifier les opportunités d'acquisition. 

Les services proposés par SEMJuice : 

• Audit de backlinks: Analyse détaillée de votre profil de liens pour identifier les 

forces et les faiblesses. 

• Définition d'une stratégie: Élaboration d'une stratégie de netlinking personnalisée en 

fonction de vos objectifs. 

• Acquisition de backlinks: Création de liens sur des sites de qualité et pertinents. 

• Suivi des résultats: Mesure de l'impact des actions mises en place et optimisation de 

la stratégie. 

• Formation: SEMJuice propose des formations pour aider ses clients à mieux 

comprendre le netlinking et à mettre en place leurs propres actions. 

Les avantages du netlinking avec SEMJuice : 

• Amélioration du référencement naturel: Les backlinks de qualité améliorent votre 

positionnement dans les résultats de recherche. 

• Augmentation du trafic qualifié: Les visiteurs qui arrivent sur votre site grâce aux 

backlinks sont plus susceptibles d'être intéressés par votre offre. 

• Renforcement de votre autorité: Les backlinks provenant de sites d'autorité 

renforcent la crédibilité de votre site. 

• Meilleure expérience utilisateur: Un site bien référencé est plus facile à trouver pour 

les utilisateurs. 

SEMJuice est une solution complète pour améliorer votre référencement naturel grâce au 

netlinking. Si vous souhaitez augmenter votre visibilité sur les moteurs de recherche et attirer 

plus de trafic qualifié, faire appel à leurs services peut être une excellente option. 

7 – 1 – 2 -Linkuma : Impossible de trouver un meilleur rapport qualité-prix ?  

. Elle met en relation des éditeurs de sites web souhaitant monétiser leur contenu en vendant 

des liens, et des entreprises désireuses d'obtenir des backlinks de qualité. 

Les principaux avantages de Linkuma : 

• Large choix de sites: La plateforme propose un catalogue étendu de sites web, 

couvrant une multitude de thématiques. 

• Qualité des liens: Linkuma sélectionne rigoureusement les sites partenaires afin de 

garantir la qualité des backlinks proposés. 
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• Flexibilité: Vous pouvez choisir les sites, les ancres de texte et les pages de 

destination de vos liens en fonction de vos objectifs. 

• Suivi personnalisé: La plateforme vous permet de suivre en temps réel l'évolution de 

votre campagne de netlinking. 

• Outils d'analyse: Linkuma met à disposition des outils pour analyser votre profil de 

backlinks et mesurer l'impact de votre stratégie. 

Comment fonctionne Linkuma ? 

1. Inscription: Vous créez un compte sur la plateforme et définissez votre budget. 

2. Choix des sites: Vous sélectionnez les sites qui correspondent à votre thématique et à 

vos objectifs. 

3. Paramétrage des liens: Vous personnalisez les liens (texte d'ancrage, page de 

destination). 

4. Paiement: Vous effectuez le paiement en ligne. 

5. Publication des liens: Les liens sont publiés sur les sites partenaires. 

Les points à considérer avant d'utiliser Linkuma : 

• Risques de pénalisation: Comme pour toute plateforme d'achat de liens, il est 

important de veiller à la naturalité des liens pour éviter les pénalités de Google. 

• Qualité des contenus: Assurez-vous que les contenus des sites partenaires sont de 

qualité et pertinents par rapport à votre thématique. 

• Diversification des sources: Ne vous limitez pas à une seule plateforme et diversifiez 

vos sources de backlinks. 

Linkuma peut être un outil intéressant pour compléter votre stratégie de netlinking. 

Cependant, il est essentiel de l'utiliser avec prudence et de privilégier une approche globale du 

SEO, en combinant l'acquisition de backlinks avec la création de contenu de qualité et 

l'optimisation technique de votre site. 

7 – 1 – 3 – Linksgarden - https://www.linksgarden.com/  

Présentation 

Linksgarden est une plateforme de netlinking qui offre accès à une sélection de plus de 

2000 sites. Avec cette entreprise, il est possible de déléguer complètement sa campagne 

de liens, ou alors d’acheter seulement quelques backlinks. Tous les spots sont 

présélectionnés en amont par l’équipe de LinksGarden, afin de proposer uniquement 

des backlinks puissants, qui transmettent du jus SEO. 

Pourquoi choisir cette plateforme de netlinking ? 

Des sites sélectionnés en amont, pour être sûr d’acheter des liens puissants, en toute 

tranquillité.  

Fonctionnement 

Links Garden propose à ce jour 3 fonctionnalités. Dans ces trois cas, tu pourras déléguer 

complètement ton netlinking, ou acheter seulement quelques liens. Voici les 

fonctionnalités :   

https://www.linksgarden.com/
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• Articles sponsorisés : Ici, il est possible d’acheter un article sponsorisé avec 

un backlink vers ton site, sur le spot choisi. 

• Pages positionnées : LinksGarden propose avec ce programme d’acheter un 

lien, sur un article existant, qui rank déjà sur les moteurs de recherche. 

• Liens home : Ici, tu peux louer un backlink à l’année sur la home page d’un 

site web.  

À chaque fois, c’est toi qui choisis les spots que tu souhaites, et tu as accès aux métriques 

avant d’acheter. Tu peux chercher les spots par toi-même, ou te faire aider par l’algorithme 

de LinksGarden. Ce dernier sélectionne les meilleurs liens en fonction de tes mots-clés, ou de 

ta thématique.  

Tarifs 

Les coûts varient en fonction de la puissance des liens. Cependant, en cas de campagne 

de netlinking sur le long terme, LinksGarden baisse le coût par liens achetés.  

Les avantages 

• Coût correct  

• Possibilité d’acheter des liens déjà positionnés  

• Rédaction gratuite  

Les inconvénients 

❌ Impossible de voir les URL à l’avance pour les nouveaux utilisateurs (se débloque 

après avoir passé quelques commandes) 

7 – 1 – 4 – Getfluence - https://getfluence.com/ 

 Getfluence est une plateforme de netlinking très appréciée des professionnels du SEO. Elle met en 

relation des annonceurs (entreprises, marques) souhaitant améliorer leur référencement naturel avec 

des éditeurs de contenus (blogueurs, médias) disposés à publier des articles sponsorisés. 

Pourquoi choisir Getfluence ? 

• Sélection rigoureuse des sites partenaires: Getfluence sélectionne minutieusement 

les sites partenaires pour garantir une qualité optimale des backlinks. Cela signifie que 

vous obtiendrez des liens provenant de sites à fort trafic et à haute autorité, ce qui aura 

un impact positif sur votre référencement. 

• Large choix de thématiques: Que vous soyez dans le secteur de la mode, de la 

technologie, de la santé ou de tout autre domaine, vous trouverez sur Getfluence des 

sites partenaires pertinents pour votre activité. 

• Outil de recherche puissant: La plateforme met à votre disposition un outil de 

recherche avancé qui vous permet de filtrer les sites en fonction de critères précis 

(thématique, autorité du domaine, trafic, etc.). 

• Transparence des tarifs: Les tarifs sont clairement affichés et vous avez la possibilité 

de négocier directement avec les éditeurs. 

• Suivi personnalisé: Getfluence vous accompagne tout au long de votre campagne de 

netlinking et vous fournit des rapports détaillés sur les performances de vos liens. 

Comment ça marche ? 

https://getfluence.com/
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1. Création d'un compte: Inscrivez-vous gratuitement sur la plateforme et renseignez 

vos besoins. 

2. Recherche de sites: Utilisez l'outil de recherche pour trouver les sites qui 

correspondent à votre cible. 

3. Contact avec les éditeurs: Contactez directement les éditeurs pour discuter des 

modalités de publication de votre article sponsorisé. 

4. Rédaction de l'article: Vous pouvez soit rédiger vous-même l'article, soit confier 

cette tâche à un rédacteur professionnel. 

5. Publication et suivi: L'article est publié sur le site partenaire et vous pouvez suivre 

ses performances grâce aux rapports fournis par Getfluence. 

Les avantages du netlinking avec Getfluence 

• Amélioration du référencement naturel: Les backlinks de qualité obtenus grâce à 

Getfluence permettent d'améliorer votre positionnement dans les résultats de 

recherche. 

• Augmentation de la visibilité: Les articles sponsorisés vous permettent de toucher 

une nouvelle audience et d'accroître votre notoriété. 

• Renforcement de votre crédibilité: Des liens provenant de sites d'autorité renforcent 

la crédibilité de votre site. 

Getfluence est une solution efficace pour mettre en place une stratégie de netlinking de 

qualité. Si vous souhaitez améliorer votre référencement naturel et gagner en visibilité sur 

internet, cette plateforme est faite pour vous. 

7 – 1  - 5 - NextLevel.Link : Une plateforme de netlinking spécialisée dans les liens positionnés 

NextLevel.Link est une plateforme de netlinking qui se distingue par son offre de liens déjà 

positionnés sur des articles indexés par Google. Cette approche vise à accélérer les résultats 

en matière de référencement naturel (SEO). 

Comment ça marche ? 

1. Recherche de liens: Vous utilisez la plateforme pour rechercher des articles qui sont 

déjà bien positionnés sur des mots-clés pertinents pour votre site. 

2. Achat de liens: Vous sélectionnez les articles qui vous intéressent et achetez des liens 

vers votre site depuis ces pages. 

3. Publication: Le lien est rapidement publié sur l'article choisi. 

Les avantages de NextLevel.Link : 

• Rapidité des résultats: Les liens positionnés peuvent contribuer à améliorer 

rapidement votre classement dans les résultats de recherche. 

• Qualité des liens: La plateforme sélectionne des articles de qualité et bien 

positionnés. 

• Facilité d'utilisation: L'interface de NextLevel.Link est intuitive et facile à utiliser. 

• Support personnalisé: L'équipe de NextLevel.Link est disponible pour vous 

accompagner et répondre à vos questions. 

Points à considérer : https://www.nextlevel.link/ 

https://www.nextlevel.link/
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• Coût: Les liens positionnés peuvent être plus coûteux que les liens traditionnels. 

• Risques de pénalisation: Comme pour toute stratégie de netlinking, il est important 

de veiller à la naturalité des liens pour éviter les pénalités de Google. 

• Complémentarité: L'achat de liens positionnés doit être considéré comme un 

complément à une stratégie de référencement naturel globale, qui inclut la création de 

contenu de qualité et l'optimisation technique de votre site. 

7 – 1- 6 – Accesslink 
 

Présentation 

Acceslink est une plateforme de netlinking qui propose un tarif unique, 10€ par lien. 

C’est de loin le programme le moins cher pour obtenir des liens. Rassure-toi, même 

avec un petit coût, on reste sur du qualitatif. Pour 10€, tu obtiens un backlink, compris 

dans un texte de 300 mots, rédigé par Accesslink.  

Pourquoi choisir cette plateforme de netlinking ? 

Un service rapide, pas cher, qui permet de diluer ses ancres de liens facilement !  

Fonctionnement 

Le processus est simple, tu indiques les pages que tu souhaites pousser, tes ancres de 

liens et tu choisis la langue et le thème du site où le backlink va être posé.  

Ensuite, tu peux choisir si tu veux obtenir des backlinks immédiatement. Sinon tu 

peux les planifier à l’avance, pour obtenir un backlink par semaine pendant 10 

semaines si tu veux commander 10 backlinks, par exemple.  

Acceslink s’occupe de tout. Ils rédigent les textes, insèrent ton backlink avec l’ancre choisi et 

le publient quand tu le souhaites.  

 

Tarifs 

Accesslink pratique des tarifs compétitifs (6,50 € pour un article généraliste / 10 € pour 

un article thématique) en français, anglais, allemand, espagnol, italien et néerlandais.  

Les avantages 

• Rapport qualité/prix 

• Service rapide + possibilité de planifier ses liens  

• Large choix de thématique 

Les inconvénients 

❌ On ne sait pas à l’avance sur quel domaine on va obtenir un lien 

7  - 1 – 8 - Ereferer : Votre plateforme de netlinking pour booster votre référencement 

Vous souhaitez améliorer la visibilité de votre site web dans les moteurs de recherche ? 

Le netlinking est une technique incontournable pour y parvenir. Et si vous êtes à la recherche 
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d'une plateforme efficace pour mettre en place votre stratégie de netlinking, Ereferer pourrait 

bien être la solution idéale. 

Qu'est-ce qu'Ereferer ? 

Ereferer est une plateforme en ligne qui met en relation des éditeurs de sites web souhaitant 

améliorer leur référencement naturel avec des milliers de blogs et de médias partenaires. Elle 

vous permet d'acheter des articles sponsorisés sur des sites de qualité afin d'obtenir des 

backlinks (liens pointant vers votre site) et ainsi renforcer votre autorité aux yeux des moteurs 

de recherche. 

Les avantages d'utiliser Ereferer : 

• Un large choix de sites partenaires: Ereferer dispose d'un catalogue très étendu de 

sites, couvrant de nombreux domaines et thématiques. 

• Des prix compétitifs: Ereferer se positionne comme l'une des plateformes les moins 

chères du marché, vous permettant d'optimiser votre budget. 

• Une solution complète: En plus de l'achat d'articles sponsorisés, Ereferer propose 

également des services de rédaction d'articles sur mesure. 

• Un outil de filtrage puissant: Vous pouvez facilement trouver les sites qui 

correspondent le mieux à vos critères (thématique, autorité, trafic, etc.). 

• Un achat groupé: Pour encore plus d'économies, Ereferer propose des options d'achat 

groupé. 

Comment ça marche ? 

1. Créez votre compte: Inscrivez-vous sur la plateforme Ereferer et renseignez vos 

besoins. 

2. Choisissez vos sites: Parcourez le catalogue de sites partenaires et sélectionnez ceux 

qui vous intéressent. 

3. Rédigez ou faites rédiger votre article: Vous pouvez soit soumettre votre propre 

article, soit demander à l'équipe Ereferer de le rédiger pour vous. 

referer est une plateforme de netlinking complète et efficace qui peut vous aider à améliorer 

significativement le référencement de votre site web. 

7 – 1 – 9 -  Paper Club 

Paper Club est une plateforme française spécialisée dans le netlinking et le brand content. Elle 

offre une large gamme de services pour aider les entreprises à améliorer leur visibilité en ligne 

et à générer du trafic. 

Voici un aperçu de ce que Paper Club offre : 

Services de netlinking : 

• Acquisition de backlinks : Paper Club aide les entreprises à acquérir des backlinks de 

haute qualité à partir de sites Web pertinents, ce qui peut améliorer leur classement 

dans les moteurs de recherche. 
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• Stratégies de création de liens : Ils élaborent des stratégies de création de liens 

personnalisées adaptées aux besoins et aux objectifs spécifiques de chaque client. 

• Analyse des backlinks : Paper Club fournit une analyse détaillée du profil des 

backlinks d’un site web, en identifiant les opportunités d’amélioration. 

Services de contenu de marque : 

• Création de contenu : Paper Club crée du contenu de haute qualité, tel que des 

articles, des billets de blog et des communiqués de presse, qui peuvent être utilisés 

pour promouvoir une marque et attirer des backlinks. 

• Partenariats de marque : Ils aident les entreprises à former des partenariats avec 

d’autres marques et influenceurs pour créer des collaborations de contenu 

mutuellement bénéfiques. 

• Distribution de contenu : Paper Club distribue du contenu aux médias et aux 

plateformes en ligne pertinents afin d’accroître sa portée et sa visibilité. 

Caractéristiques supplémentaires : 

• Large réseau de partenaires médias : Paper Club dispose d’un vaste réseau de 

partenaires médias, notamment des blogs, des sites Web et des publications en ligne, 

qu’ils peuvent exploiter pour acquérir des backlinks et promouvoir le contenu de la 

marque. 

• Plateforme conviviale : La plateforme Paper Club est facile à utiliser, ce qui permet 

aux clients de gérer leurs campagnes et de suivre leurs progrès. 

• Équipe expérimentée : L’équipe du Paper Club est composée de professionnels 

expérimentés qui connaissent bien les stratégies de netlinking et de contenu de 

marque. 

Dans l’ensemble, Paper Club est une ressource précieuse pour les entreprises qui cherchent à 

améliorer leur visibilité en ligne et à générer du trafic grâce à des stratégies efficaces de 

netlinking et de contenu de marque. 

7 – 1 – 10 - RocketLinks, la plateforme de netlinking historique 

Avec plus de 30 000 sites référencés sur sa plateforme et plus de 150 000 articles sponsorisés 

publiés depuis sa création en 2010, RocketLinks a été l’une des premières plateformes de 

netlinking du marché. 

Proposant aujourd’hui à la fois l’achat d’articles sponsorisés avec des backlinks et des liens sur 

des pages déjà positionnées, le site offre un catalogue de sites très diversifié à des prix 

intéressants. 

Contrairement à certaines autres plateformes, RocketLinks laisse son catalogue en libre accès, les 

annonceurs peuvent ainsi choisir librement les sites avec lesquels ils souhaitent travailler grâce à 

de nombreux critères de recherche. 

Avantages de RocketLinks 

• La plateforme est disponible en libre-accès après validation de son compte 

annonceur ; 

• Après publication de l’article, une vérification automatique du lien est faite pendant 

30 jours ; 

• De nombreuses options de filtrage sont proposées pour trouver les sites les plus 

pertinents en fonction de ses critères ; 

https://www.rocketlinks.com/fr/
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• Un système de chat intégré permet aux annonceurs d’échanger avec les éditeurs ; 

• Les prix proposés sur la plateforme sont bien positionnés face aux plateformes 

concurrentes. 

Inconvénients de RocketLinks 

• L’inscription en tant qu’annonceur sur la plateforme nécessite la validation 

manuelle du compte par un représentant de RocketLinks et la prise d’un RDV 

par visio (c’est indispensable pour protéger les éditeurs mais contraignant pour 

les annonceurs pressés) ; 

7 – 1 - 11- SEOpepper, le link building par abonnement (ou à l’unité) 

SEOpepperr est une plateforme d’achat de liens développée par l’éditeur de sites de 

niches Maximilien Labadie. 

SEOPepper propose une prestation d’abonnement netlinking pour les propriétaires de 

sites web qui souhaitent améliorer leur visibilité sur Google. L’équipe de SEOPepper se 

charge de la sélection des meilleurs spots pour le site client en combinant pertinence, 

puissance et tarification avantageuse. Les backlinks acquis proviennent principalement 

de blogs thématiques avec des articles de qualité, optimisés pour le SEO, et disposant 

d’ancres naturelles. Ces liens sont issus du réseau de SEOPepper ou de sites partenaires 

de confiance. 

SEOPepper assure également le contrôle qualité de chaque publication, ainsi que la 

surveillance constante de tous les backlinks pour s’assurer qu’ils restent bien actifs. 

3 offres d’abonnement sont proposées à des prix allant de 250 euros à 1000 euros par 

mois. Si le client le souhaite, il peut sinon garder la main sur ses campagnes et gérer lui-

même ses achats de backlinks à l’unité. 

7 – 1 - 12- Soumettre, la plateforme qui a automatisé le Netlinking depuis 2015 

L’un des premiers acteurs à arriver sur le marché en france, Soumettre.fr a été le seul à 

l’époque à automatiser 100% du process d’achat jusqu’à la publication chez les éditeurs. 

Intégrant même au passage, la rédaction, avec différents niveaux de qualité. 

Plus de 8 ans plus tard, ils ont désormais plus de 10 000 sites au catalogue, et quatre façons de 

commander : 

• En full automatique : Vous indiquez combien vous voulez d’articles, leur 

niveau de qualité, et ils s’occupent de tout : choix du site, affectation d’un 

rédacteur FR, publication sur le spot. Et même, l’édition du lien si vous avez 

besoin. Le tout grâce à leur plugin qui permet un contrôle total de A à Z. 

• Via le catalogue : Vous choisissez vous-même le spot, grâce à l’ensemble des 

outils qui sont intégrés chez Soumettre.fr, vous pouvez filtrer, trier, mettre en 

favoris, et commander, comme sur un eCommerce, Soumettre s’occupe de la 

rédaction, et de la publication. 

• Par sites positionnés : Vous renseignez un mot clé, la plateforme vous liste 

l’ensemble des URLs qui ont un positionnement sur ce mot clé, vous passez 

commande. Simple, rapide, efficace. 
• Sur devis, un accès au catalogue VIP permet de laisser un chargé de compte 

s’occuper de vous trouver les pépites que vous ne trouverez pas forcément sur 

le Catalogue « public ». 
• L’une des premières plateformes qui a réussi à automatiser 100% des process ; 

• Simplicité d’utilisation de la plateforme ; 

https://www.leptidigital.fr/reco/seopepper/
https://soumettre.fr/
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• Catalogue assez bien fourni, spots qualifiés avec détection des temps de 

réponse des partenaires ; 

• Contrôle de l’indexation des articles dans le temps ; 

• Tarifs à la carte, fonction de votre budget ; 

• Score interne pertinent. 

Inconvénients de Soumettre.fr 

• Nombre de mots supplémentaires pas encore disponible au jour de l’écriture de 

notre article (mais dans la roadmap de l’équipe Soumettre.fr) ; 

• Relecture de l’article sponsorisé non disponible sur le clé en main et sur le 

Catalogue. 

7 – 1 - 13-  Netlinking.fr, une plateforme de netlinking 100% réseau de sites privés 

Netlinking.fr , Plateforme de netlinking spécialisée dans l’achat de liens sur un réseau de plus 

de 10 0000 sites privés dont 7000 exclusifs, Netlinking.fr se distingue des autres acteurs en 

proposant un algorithme de rapprochement sémantique identifiant de manière 

automatique les spots les plus pertinents en fonction du site de l’annonceur. 

Avantages de Netlinking.fr : 

• Les annonceurs peuvent à la fois utiliser la plateforme en libre-service ou 

déléguer la gestion de leur campagne ; 

• Les tarifs pratiqués sont globalement abordables et compris entre 35 et 250€ 

HT hors rédaction ; 

• L’annonceur peut fournir ses propres articles s’il ne souhaite pas déléguer la 

rédaction à la plateforme ; 

• Netlinking.fr dispose d’un algorithme de rapprochement sémantique qui permet 

aux annonceurs d’identifier les sites les plus pertinents de manière automatique. 

Inconvénients de Netlinking.fr : 

• L’annonceur n’a pas de visibilité sur les sites sur lesquels les liens seront placés 

avant le passage de commande ; 

• Les sites disponibles pour les campagnes sont quasi exclusivement créés pour 

des campagnes de netlinking. 

 
7 – 1 - 14- Bulldoz, une plateforme de netlinking gratuite sans commissions 

Bulldoz est la seule plateforme de netlinking gratuite, sans commission et sans intermédiaire. 

Elle permet donc à l’annonceur de savoir à qui il achète des liens et donc de se faire une idée 

assez précise du sérieux du prestataire. Chaque prestataire étant libre de proposer ses sites et 

ses tarifs, il est possible d’y trouver des petits sites « low-cost » tout comme de grands médias 

nationaux. 

 
Bulldoz permet de : 

• publier des articles sponsorisés (soit le prestataire rédige le texte, soit l’annonceur le 

fournit). 

• louer des liens en page d’accueil ou sur l’ensemble du site. 

Le moteur de recherche propose de nombreux filtres : langues, prix maximum, mots-clés, éditeurs, 

metrics… et permet de trier selon différents critères (prix, pertinence, TF…). 

Avantages de Bulldoz : 

• Les prix sont généralement les plus bas du marché (ce qui est logique vu qu’il n’y a 

pas de commission). 

https://www.netlinking.fr/
https://www.bulldoz.net/App/Netlinking.php
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• Le catalogue est important (plus de 4400 sites à ce jour) et varié. Il grossit 

régulièrement. 

• L’annonceur sait à qui il achète des liens. 

• La communication avec les prestataires via la messagerie interne est très simple et sans 

obstacle. 

• Le support est sympathique et réactif. 

Inconvénients de Bulldoz : 

• L’interface est basique 

• Pas de service de paiement via la plateforme : les factures et les paiements doivent être 

réalisés directement entre l’annonceur et le prestataire (mais l’interface fluidifie le 

processus) 

 

7 – 1 - 15- Boosterlink 
Boosterlink est une plateforme dédiée au netlinking et à l’achat de backlinks de qualité. Elle 

propose une large gamme d’outils pour faciliter l’audit, l’analyse et la création de liens. Parmi 

les services proposés par Boosterlink, on retrouve : 

• L’analyse et le check-up de vos liens : Boosterlink réalise une étude gratuite de 

vos besoins en liens externes et propose un diagnostic de votre netlinking 

existant. 

• Une base de sites partenaires : la plateforme dispose d’un réseau de 33145 sites 

pour construire des backlinks robustes. 

• Des outils de recherche de backlinks : ces outils sont rassemblés sur une même 

plateforme pour simplifier vos actions d’achat de liens SEO. 

• La possibilité d’acheter des liens SEO en dur : que vous soyez une agence de 

netlinking, un annonceur ou un webmaster, Boosterlink vous offre la possibilité 

d’acheter des liens de qualité pour améliorer votre SEO. 

 
Enfin, Boosterlink propose également une plateforme de netlinking thématique de qualité 

pour rechercher et acheter des liens de qualité qui amélioreront les principaux indicateurs 

de votre nom de domaine (Trust Flow, Domain Authority, etc.). 

 

7 – 1  - 16- Bazoom 
Bazoom est une plateforme de netlinking qui se distingue par son interface intuitive et 

conviviale. Elle offre à ses utilisateurs une variété d’outils pour la gestion et l’optimisation 

de leurs campagnes de netlinking. Parmi ces outils, on peut citer : 

• Tableau de bord : permettant de suivre en temps réel l’évolution de la campagne 

de netlinking. 

• Indice URL : un outil unique pour évaluer la qualité des backlinks. 

• Fonctionnalités complémentaires : comme l’analyse de l’e-réputation, la durée 

de vie des liens et d’autres aspects techniques. 

Bazoom a également mis en place des opérations de guest blogging pour favoriser les 

échanges de liens de qualité entre les différents sites. De plus, la plateforme s’engage à 

entretenir une relation avec une multitude de sites dans une thématique proche, ce qui 

assure la pertinence des liens obtenus. 

Enfin, Bazoom offre une grande flexibilité à ses utilisateurs en leur permettant de définir 

leur propre ligne éditoriale, ce qui multiplie les possibilités de liens pertinents. 

 
7 – 1 - 17- InfluBrand 

https://www.leptidigital.fr/content-marketing/blogging-31472/
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InfluBrand est une plateforme de netlinking qui se distingue par sa grande variété de 

services et son interface conviviale. Elle offre une sélection de sites de qualité pour l’achat 

de backlinks, permettant ainsi aux annonceurs d’optimiser leur stratégie de netlinking. 

InfluBrand se caractérise par : 

• Une grande base de sites de qualité pour l’achat de liens 

• Une interface utilisateur intuitive et facile à naviguer 

• Des outils d’analyse intégrés pour le suivi des campagnes de netlinking 

• Une politique de transparence concernant les sites sur lesquels sont placés les liens 

La plateforme propose également un service d’accompagnement pour aider les annonceurs 

à élaborer et à mettre en oeuvre leur stratégie de netlinking. De plus, InfluBrand assure une 

mise à jour régulière de sa base de sites pour garantir des backlinks pertinents et de qualité. 

7 – 1 - 18- VIPseo 
VIPseo est une plateforme de netlinking qui vous permet d’obtenir des liens rares et 

originaux. Propulsée par Fabien Raquidel et Patrice Ambrogio, VIPseo est reconnue pour 

sa praticité et pour la qualité de ses services. 

Fonctionnement 

VIPseo fonctionne comme une plateforme privée, il vous faudra donc faire une 

demande pour y accéder. Une fois sur le dashboard, vous pouvez sélectionner les 

thématiques qui correspondent à votre site. Vous pouvez également l’utiliser pour 

mettre en place des missions de netlinking qui seront prises en charge par les équipes 

de VIPseo. 

 

Points forts 

• Accessibilité : VIPseo est une plateforme facile à utiliser, même pour les 

débutants en campagne de netlinking. 

• Originalité : VIPseo propose des blogs et sites internet originaux, où vous 

pourrez publier vos articles. 

• Exclusivité : VIPseo affirme que les sites présents sur sa plateforme ne sont pas 

présents sur les autres plateformes. Vous obtiendrez donc des liens rares. 

Points à améliorer 

• Certaines personnes peuvent trouver la nécessité de faire une demande d’accès un 

peu contraignante. 

• Il n’y a pas d’informations disponibles sur les tarifs de VIPseo. 

 

7 – 1- 19- Whitepress 
Whitepress est une plateforme de netlinking et de content marketing d’origine 

polonaise qui offre des services aux annonceurs et aux éditeurs. Elle se distingue par sa 

capacité à cibler divers marchés internationaux, ce qui permet aux annonceurs d’accéder 

à un public plus large. 

De plus, elle offre aux éditeurs l’opportunité d’élargir leur clientèle. Whitepress propose 

également des services de rédaction natifs, garantissant un contenu de haute qualité pour 

répondre à vos besoins en marketing. 

Elle est reconnue pour sa plateforme automatisée qui permet de publier des 

articles sur des milliers de portails dans le monde entier. 

En termes de fonctionnalités, Whitepress dispose d’un moteur de recherche de 

sites partenaires avancé avec 20 critères de sélection paramétrables. 

Cela offre aux annonceurs la possibilité de sous-traiter la rédaction directement 

via Whitepress, sans passer par un intermédiaire. 
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Parmi ses principaux avantages, Whitepress est appréciée pour sa capacité à atteindre un 

large public international, ainsi que pour la qualité de son contenu. 

Elle est également appréciée pour son interface conviviale qui facilite la navigation et 

l’utilisation de ses services. 

 

7 – 1 - 20- Coobis 
Coobis est une plateforme de backlinking qui se distingue par sa spécialité 

en ROI Content Marketing pour vos stratégies de Branding, SEO et Influenceurs. Elle 

dispose d’un réseau de plus de 30 000 médias, sites web et influenceurs pour créer et 

publier du contenu unique de votre marque. 

Fonctionnalités de Coobis 

Coobis offre plusieurs fonctionnalités pour optimiser votre stratégie de netlinking : 

• Un réseau large et diversifié de médias, sites web et influenceurs 

• Une plateforme conçue pour maximiser le retour sur investissement de votre 

marketing de contenu 

• Des outils pour gérer, suivre et analyser vos campagnes de netlinking 

Points forts de Coobis 

Coobis dispose de plusieurs atouts qui font sa particularité par rapport aux 

autres plateformes de netlinking : 

• Une expertise reconnue dans le domaine du marketing de contenu 

• Une plateforme facile à utiliser avec des outils de suivi et d’analyse 

performants 

• Un réseau large et diversifié qui offre de multiples opportunités pour 

améliorer votre visibilité en ligne 

 

Points à améliorer pour Coobis 

Comme toute plateforme, Coobis a aussi des points à améliorer pour offrir un service 

toujours plus qualitatif à ses utilisateurs : 

• L’interface pourrait être améliorée pour faciliter la navigation et l’utilisation 

de la plateforme 

• Le service client pourrait être plus réactif pour répondre aux demandes et aux 

interrogations des utilisateurs 

• Les tarifs pourraient être plus compétitifs par rapport aux autres plateformes 

de netlinking sur le marché 

Coobis se positionne comme une plateforme de netlinking de choix pour ceux qui 

cherchent à optimiser leur stratégie de contenu pour améliorer leur visibilité en ligne. 
 

7  - 1 -21 : Quelques autres plateformes d’achat de backlinks en bonus 
Si cette sélection de 20 plateformes ne vous suffit pas, sachez qu’il en existe de 

nombreuses autres en France et à l’étranger. 

En voici quelques autres que vous pouvez également tester si vous le souhaitez : 

            Marché français :  

• Backlinks.fr, 

•  WeWant.link,  

• Netlinka,  

• Dealerdetemps,  

https://www.leptidigital.fr/definition/roi-marketing-45075/
https://www.leptidigital.fr/definition/marketing-branding-45255/
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• Myback.link,  

• VIPseo, 

•  1ereplace 

• 123Media 

• Link express 

• RedactionFinanciere… 

         Marché international :  

• SeedingUp,  

• Whitepress, 

•  Coobis, 

•  Leolytics, 

• SEOpepper  

• Boosterlinks 

• develink… 

 
7  - 2 – outils de référence mutifonction 
7 – 2 – 1 – Ahrefs : Un Outil Essentiel pour Maîtriser votre Netlinking 

Ahrefs est l'un des outils les plus complets et les plus appréciés par les professionnels du SEO 

pour mener à bien leurs campagnes de netlinking. Il offre une panoplie de fonctionnalités qui 

vous aideront à : 

Comprendre et Analyser votre Profil de Backlinks 

• Site Explorer: Cet outil central permet d'analyser en profondeur n'importe quel site 

web. Vous pouvez ainsi : 

o Identifier les backlinks pointant vers votre site ou celui de vos concurrents. 

o Évaluer la qualité de ces backlinks (Domain Rating, URL Rating). 

o Trouver des opportunités de backlinks en analysant les liens de vos 

concurrents. 

• Backlink Checker: Cet outil permet d'analyser un profil de backlinks spécifique, en 

fournissant des informations détaillées sur chaque lien. 

• Organic Keywords: Découvrez les mots-clés pour lesquels votre site se positionne et 

ceux de vos concurrents, ainsi que les pages qui génèrent le plus de trafic. 

Identifier des Opportunités de Netlinking 

• Content Explorer: Trouvez des contenus populaires et pertinents dans votre niche 

pour identifier des opportunités de guest posting ou de partenariats. 

• Keyword Explorer: Recherchez des mots-clés pertinents pour votre cible et trouvez 

des sites web susceptibles d'être intéressés par un partenariat. 

Suivre et Optimiser votre Stratégie 

https://www.leptidigital.fr/webmarketing/seo/whitepress-plateforme-content-marketing-netlinking-internationale-24218/
https://www.leptidigital.fr/internet/monetiser-blog-articles-sponsorises-coobis-15479/
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• Link Intersect: Identifiez les sites qui linkent à vos concurrents mais pas à vous. 

• Broken Link Builder: Trouvez des liens brisés sur des sites web et proposez votre 

contenu en remplacement. 

• Rank Tracker: Suivez votre positionnement sur les mots-clés clés et mesurez 

l'impact de vos actions de netlinking. 

Pourquoi Ahrefs se distingue ? 

• Précision des données: Ahrefs est réputé pour la précision et l'exhaustivité de sa base 

de données de backlinks. 

• Interface intuitive: L'interface est bien conçue et facile à prendre en main, même 

pour les débutants. 

• Fonctionnalités avancées: Ahrefs offre une multitude de fonctionnalités qui vont bien 

au-delà de l'analyse de backlinks, comme l'analyse de la concurrence, le suivi des 

mots-clés et la création de rapports personnalisés. 

Ahrefs est un outil indispensable pour tout professionnel du SEO qui souhaite améliorer sa 

stratégie de netlinking. Il vous permet de : 

• Comprendre votre profil de backlinks: Identifier les forces et les faiblesses de votre 

stratégie actuelle. 

• Identifier de nouvelles opportunités: Trouver des sites pertinents pour obtenir des 

backlinks de qualité. 

• Suivre et optimiser votre campagne: Mesurer l'impact de vos actions et ajuster votre 

stratégie en conséquence. 

7 -  2 – 2 - SEMrush -https://fr.semrush.com/blog/  

SEMrust est un outil SEO polyvalent qui offre une panoplie de fonctionnalités dédiées au 

netlinking, faisant de lui un concurrent sérieux d'Ahrefs. Il vous permet d'analyser votre profil 

de backlinks, d'identifier des opportunités de netlinking et de suivre l'évolution de votre 

stratégie. 

Les atouts de SEMrush pour le netlinking : 

• Analyse de backlinks détaillée: SEMrush vous permet d'explorer en profondeur vos 

backlinks, de filtrer par type d'ancres, de domaines référents, etc. Vous pouvez ainsi 

identifier les backlinks les plus puissants et ceux qui nécessitent d'être améliorés. 

• Identification d'opportunités: Grâce à l'outil "Backlink Gap", vous pouvez comparer 

votre profil de backlinks à celui de vos concurrents et identifier les opportunités 

manquantes. 

• Recherche de mots-clés et de contenus: SEMrush vous aide à trouver des mots-clés 

pertinents pour votre cible et à identifier des contenus populaires sur lesquels vous 

pourriez obtenir des backlinks. 

• Suivi de la concurrence: Analysez les stratégies de netlinking de vos concurrents 

pour vous en inspirer et améliorer votre propre approche. 

• Authority Score: SEMrush propose un score d'autorité pour les domaines et les URL, 

vous permettant d'évaluer rapidement la qualité d'un backlink. 

https://fr.semrush.com/blog/
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Quelles sont les principales différences avec Ahrefs ? 

• Focus: Si Ahrefs est particulièrement réputé pour son module de backlinks, SEMrush 

offre une gamme plus large d'outils SEO, allant de l'analyse de mots-clés à l'audit 

technique. 

• Interface: L'interface de SEMrush est souvent considérée comme plus intuitive pour 

les débutants. 

• Prix: Les tarifs des deux outils sont comparables, mais les offres peuvent varier selon 

les fonctionnalités dont vous avez besoin. 

SEMrush est un excellent choix pour les professionnels du SEO qui souhaitent optimiser leur 

stratégie de netlinking. Il offre une combinaison de fonctionnalités puissantes et d'une 

interface conviviale  

7 – 2 – 3 - Moz pour optimiser votre netlinking 

Moz est une référence dans le monde du référencement naturel (SEO) et propose un ensemble 

d'outils performants pour vous aider à mettre en place une stratégie de netlinking efficace. 

Pourquoi utiliser Moz pour le netlinking ? 

• Analyse approfondie des backlinks: Moz vous permet d'analyser en détail votre 

profil de backlinks, d'identifier les opportunités de nouveaux liens et d'évaluer la 

qualité de ceux que vous avez déjà acquis. 

• Évaluation de l'autorité de domaine et de page: Les métriques d'autorité de 

domaine et de page de Moz vous donnent une idée de la puissance d'un site et de ses 

pages, ce qui est essentiel pour cibler les meilleurs partenaires de netlinking. 

• Suivi des positions: Vous pouvez suivre l'évolution de votre positionnement dans les 

résultats de recherche pour les mots-clés que vous ciblez, afin d'évaluer l'impact de 

votre stratégie de netlinking. 

• Outils complets: Moz propose une suite d'outils allant de l'analyse de mots-clés à 

l'audit technique, vous permettant d'avoir une vision globale de votre SEO. 

Les principaux outils Moz pour le netlinking 

• Moz Pro: 

o Open Site Explorer: Cet outil est le cœur de l'analyse de backlinks chez Moz. 

Il vous permet de : 

▪ Identifier les backlinks pointant vers votre site ou un site concurrent 

▪ Évaluer la qualité de ces backlinks 

▪ Trouver de nouvelles opportunités de netlinking 

▪ Suivre l'évolution de votre profil de backlinks 

o Link Explorer: Cet outil vous aide à découvrir les liens qui génèrent le plus 

de trafic vers votre site et à identifier les pages les plus populaires. 

• MozBar: 

o Extension de navigateur gratuite, MozBar vous permet d'obtenir des 

informations sur l'autorité de domaine et de page directement dans les résultats 

de recherche Google. 
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Comment utiliser Moz pour améliorer votre netlinking ? 

1. Analyse de votre profil de backlinks actuel: Commencez par analyser votre profil 

de backlinks existant pour identifier les forces et les faiblesses de votre stratégie. 

2. Identification des opportunités: Utilisez les outils de Moz pour trouver de nouveaux 

sites pertinents pour créer des liens. 

3. Évaluation de la qualité des backlinks: Assurez-vous que les backlinks que vous 

acquérez proviennent de sites de qualité et sont pertinents pour votre contenu. 

4. Suivi de vos résultats: Suivez régulièrement l'évolution de votre profil de backlinks et 

de votre positionnement dans les résultats de recherche. 

Moz est un outil indispensable pour mettre en place une stratégie de netlinking efficace. En 

combinant les différents outils proposés par la plateforme, vous pourrez améliorer votre 

visibilité en ligne et attirer plus de trafic qualifié vers votre site. 

7 – 2 -  4 - Majestic : Un outil incontournable pour votre stratégie de netlinking 

Majestic est un autre acteur majeur dans le domaine de l'analyse de backlinks, offrant une 

vision complémentaire à celle de Moz. Il est particulièrement reconnu pour ses métriques 

propriétaires et sa base de données de liens extrêmement vaste. 

Pourquoi choisir Majestic ? 

• Métriques propriétaires: Majestic a développé ses propres métriques, comme le 

Trust Flow et le Citation Flow, qui permettent d'évaluer la qualité et la quantité des 

backlinks d'un site de manière différente de Moz. 

• Base de données étendue: Majestic indexe un nombre considérable de backlinks, ce 

qui vous donne une vision plus complète de votre profil de liens. 

• Fonctionnalités avancées: L'outil propose de nombreuses fonctionnalités pour 

analyser en profondeur vos backlinks, identifier des opportunités de netlinking et 

suivre l'évolution de votre profil. 

Les principales fonctionnalités de Majestic 

• Site Explorer: Cet outil central vous permet d'analyser en détail un site web, d'évaluer 

son profil de backlinks, de comparer ses performances à celles de ses concurrents et 

d'identifier des opportunités de netlinking. 

• Bulk Backlink Checker: Cette fonctionnalité vous permet d'analyser plusieurs sites 

web en même temps, ce qui est très pratique si vous souhaitez comparer un grand 

nombre de concurrents. 

• Campaigns: Cet outil vous permet de suivre l'évolution de vos campagnes de 

netlinking dans le temps et d'évaluer leur efficacité. 

Comment utiliser Majestic pour améliorer votre netlinking ? 

1. Identifier des opportunités de backlinks: Utilisez les outils de Majestic pour trouver 

de nouveaux sites pertinents pour créer des liens. 

2. Évaluer la qualité des backlinks: Les métriques de Trust Flow et de Citation Flow 

vous aideront à évaluer la qualité des backlinks que vous souhaitez acquérir. 
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3. Suivre l'évolution de votre profil de backlinks: Utilisez les outils de suivi de 

Majestic pour voir comment votre profil de backlinks évolue au fil du temps. 

4. Comparer vos performances à celles de vos concurrents: Analysez les profils de 

backlinks de vos concurrents pour identifier les opportunités que vous pourriez 

manquer. 

Majestic est un outil puissant pour l'analyse de backlinks qui peut vous aider à améliorer votre 

stratégie de netlinking. En combinant les fonctionnalités de Majestic avec celles d'autres 

outils comme Moz, vous pourrez prendre des décisions éclairées pour optimiser votre 

référencement naturel. 

7 – 2 – 5 - Google Search Console : Un outil essentiel  

Google Search Console est un outil gratuit et indispensable pour tout référenceur. Bien qu'il 

ne soit pas aussi complet que des outils spécialisés comme Moz ou Majestic en matière 

d'analyse de backlinks, il offre des données précieuses et uniques pour optimiser votre 

stratégie de netlinking. 

Pourquoi utiliser Google Search Console pour le netlinking ? 

• Données officielles de Google: Les informations fournies par Google Search Console 

sont directement issues des algorithmes de recherche. C'est donc une source de 

données fiable et à jour. 

• Désaveu de liens: L'une des fonctionnalités les plus importantes de la Search Console 

est la possibilité de désavouer les backlinks considérés comme toxiques. Cela permet 

de protéger votre site d'une éventuelle pénalisation manuelle. 

• Suivi des performances: Vous pouvez suivre l'évolution de votre trafic, identifier les 

mots-clés qui vous apportent le plus de visites et analyser les performances de vos 

pages. 

• Détection de problèmes techniques: La Search Console vous aide à détecter et à 

résoudre les problèmes techniques qui peuvent affecter votre référencement, tels que 

les erreurs 404, les problèmes de balises title ou les sites dupliqués. 

Que peut-on faire avec Google Search Console pour le netlinking ? 

• Identifier les backlinks pointant vers votre site: La Search Console vous donne une 

liste des sites qui pointent vers vos pages. 

• Évaluer la qualité de vos backlinks: Bien que les informations fournies ne soient pas 

aussi détaillées que celles de Moz ou Majestic, vous pouvez avoir une idée de la 

qualité de vos backlinks en analysant les sites qui vous lient. 

• Désavouer les backlinks toxiques: Si vous constatez que certains backlinks nuisent à 

votre référencement, vous pouvez les désavouer via la Search Console. 

• Suivre l'impact de vos actions de netlinking: En analysant l'évolution de votre trafic 

et de votre positionnement dans les résultats de recherche, vous pouvez évaluer 

l'efficacité de vos actions de netlinking. 

Limites de Google Search Console pour le netlinking 
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• Données incomplètes: Google Search Console ne vous donne pas une liste exhaustive 

de tous les backlinks pointant vers votre site. 

• Moins de détails sur les backlinks: Les informations fournies sur chaque backlink 

sont moins détaillées que celles proposées par des outils spécialisés. 

Google Search Console est un outil complémentaire aux autres outils de netlinking. Il ne doit 

pas être négligé car il vous fournit des données uniques et précieuses pour optimiser votre 

référencement. 

Pour résumer, Google Search Console vous permet de: 

• Identifier et désavouer les backlinks toxiques. 

• Suivre l'évolution de votre profil de backlinks. 

• Détecter les problèmes techniques qui peuvent affecter votre référencement. 

• Mieux comprendre comment Google voit votre site. 

En combinant Google Search Console avec d'autres outils spécialisés, vous disposerez 

d'une vision complète de votre stratégie de netlinking et pourrez prendre des décisions 

éclairées pour améliorer votre positionnement dans les résultats de recherche. 

7 -  2 – 6 - Bing Webmaster Tools : Un Allié Sous-estimé  

Bien que Google Search Console soit souvent mis en avant pour ses fonctionnalités de suivi 

des backlinks, Bing Webmaster Tools offre également des outils précieux pour analyser 

votre profil de liens et améliorer votre stratégie de netlinking. 

Quelles sont les fonctionnalités de Bing Webmaster Tools pour le netlinking ? 

• Vue d'ensemble des liens entrants: Tout comme Google Search Console, Bing vous 

permet de voir les sites qui pointent vers votre site, les ancres de texte utilisées et les 

pages les plus liées. 

• Rapport sur les liens déconseillés: Bing identifie les liens qui pourraient nuire à 

votre classement et vous propose de les désavouer. 

• Outil de suppression des liens: Si vous souhaitez supprimer des liens indésirables, 

vous pouvez utiliser cet outil pour en faire la demande à Bing. 

• Données sur les requêtes: Vous pouvez analyser les requêtes qui amènent les 

utilisateurs sur votre site grâce aux liens entrants. 

Comment utiliser Bing Webmaster Tools pour votre netlinking ? 

1. Vérification de votre site: Commencez par vérifier votre site dans Bing Webmaster 

Tools. 

2. Analyse des liens entrants: Consultez le rapport sur les liens entrants pour identifier 

les sites qui pointent vers votre site et les ancres de texte utilisées. 

3. Identification des liens à désavouer: Utilisez le rapport sur les liens déconseillés 

pour identifier les liens de mauvaise qualité. 

4. Demande de suppression des liens: Si nécessaire, utilisez l'outil de suppression des 

liens pour demander à Bing de supprimer les liens indésirables. 

5. Suivi de l'évolution de votre profil de liens: Consultez régulièrement les rapports de 

Bing pour suivre l'évolution de votre profil de liens. 
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Pourquoi utiliser Bing Webmaster Tools en complément de Google Search 

Console ? 

• Données complémentaires: Bing peut identifier des liens que Google n'a pas 

détectés. 

• Perspective différente: Les algorithmes de Bing peuvent évaluer les liens 

différemment de ceux de Google. 

• Marché spécifique: Si vous ciblez un marché où Bing a une part de marché 

importante, il est essentiel de l'optimiser. 

Les limites de Bing Webmaster Tools 

• Moins de données: Bing dispose d'une base de données moins importante que 

Google, ce qui signifie que vous pourriez avoir moins de données sur vos backlinks. 

• Moins de fonctionnalités: Bing Webmaster Tools offre moins de fonctionnalités 

avancées que Google Search Console. 

En conclusion, Bing Webmaster Tools est un outil complémentaire à Google Search Console 

qui peut vous aider à améliorer votre stratégie de netlinking. En utilisant les deux outils en 

parallèle, vous aurez une vision plus complète de votre profil de liens et pourrez prendre des 

décisions plus éclairées. 

7 – 2 – 7 - Rank Signals : Un outil spécialisé dans l'analyse  

Rank Signals est une agence SEO spécialisée dans l'accompagnement des entreprises SaaS 

(Software as a Service). Bien qu'elle ne propose pas un outil grand public comme Moz ou 

Ahrefs, elle dispose d'une méthodologie et d'outils internes pour analyser en profondeur les 

profils de backlinks et mettre en place des stratégies SEO techniques efficaces. 

Pourquoi choisir Rank Signals ? 

• Spécialisation SaaS: L'agence a une expertise reconnue dans le secteur SaaS, ce qui 

lui permet de comprendre les enjeux spécifiques de ce marché et d'adapter ses 

stratégies en conséquence. 

• Approche globale du SEO: Rank Signals ne se limite pas à l'analyse de backlinks, 

mais propose une approche globale du SEO, en prenant en compte des facteurs 

techniques, de contenu et d'expérience utilisateur. 

• Résultats mesurables: L'agence met l'accent sur l'obtention de résultats concrets et 

mesurables, tels que l'augmentation du trafic organique et la croissance du chiffre 

d'affaires. 

Les services proposés par Rank Signals 

• Audit SEO technique: Analyse approfondie de votre site web pour identifier les 

problèmes techniques qui peuvent nuire à votre référencement. 

• Stratégie de contenu: Création d'un plan de contenu personnalisé pour attirer un 

trafic qualifié et améliorer votre positionnement dans les moteurs de recherche. 

• Netlinking stratégique: Mise en place de campagnes de netlinking ciblées pour 

acquérir des backlinks de haute qualité. 
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• Suivi des performances: Suivi régulier de vos résultats et optimisation continue de 

votre stratégie SEO. 

Comment Rank Signals se démarque 

• Approche personnalisée: Chaque client bénéficie d'une stratégie SEO sur mesure, 

adaptée à ses objectifs spécifiques et à son secteur d'activité. 

• Expertise technique: L'équipe de Rank Signals possède une expertise technique 

approfondie, ce qui lui permet de mettre en œuvre des solutions efficaces pour 

améliorer votre référencement. 

• Résultats probants: De nombreux témoignages de clients mettent en avant les 

résultats obtenus grâce aux services de Rank Signals. 

Bien que Rank Signals ne soit pas un outil au sens strict du terme, c'est une agence qui 

dispose d'outils et de méthodologies performantes pour analyser les backlinks et optimiser 

votre référencement. Si vous êtes à la tête d'une entreprise SaaS et que vous souhaitez 

améliorer votre visibilité en ligne, Rank Signals peut être une excellente option. 

En bref, Rank Signals offre: 

• Une expertise spécialisée dans le SEO pour les entreprises SaaS. 

• Une approche globale du référencement. 

• Des résultats mesurables et durables. 

7 – 2 – 8 -Rank Sumo : Un outil polyvalent  

Rank Sumo est un outil SEO complet qui offre une gamme de fonctionnalités pour améliorer 

votre visibilité en ligne. Bien qu'il ne soit pas aussi spécialisé dans l'analyse de backlinks que 

des outils comme Moz ou Ahrefs, il propose des fonctionnalités intéressantes pour optimiser 

votre stratégie de netlinking. 

Pourquoi utiliser Rank Sumo ? 

• Analyse de mots-clés: Rank Sumo vous permet d'effectuer des recherches de mots-

clés, d'analyser leur volume de recherche et de difficulté, et de trouver des idées de 

contenu. 

• Suivi de classement: Vous pouvez suivre votre positionnement sur les moteurs de 

recherche pour les mots-clés que vous ciblez. 

• Audit de site: Rank Sumo propose un audit technique de votre site web pour identifier 

les problèmes qui peuvent nuire à votre référencement. 

• Backlink Checker: Bien que moins complet que les outils spécialisés, Rank Sumo 

vous permet d'avoir une première idée de votre profil de backlinks. 

• Extensions de navigateur: Les extensions de navigateur Rank Sumo vous permettent 

d'obtenir des informations sur les mots-clés et les backlinks directement dans votre 

navigateur. 

Comment utiliser Rank Sumo pour le netlinking ? 
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• Identifier des opportunités de backlinks: En analysant vos concurrents et en 

identifiant les sites qui les lient, vous pouvez trouver de nouvelles opportunités de 

backlinks. 

• Évaluer la qualité de vos backlinks: Bien que les informations fournies ne soient pas 

aussi détaillées que celles de Moz ou Ahrefs, vous pouvez avoir une idée de la qualité 

de vos backlinks en analysant les sites qui vous lient. 

• Suivre l'impact de vos actions de netlinking: En suivant votre positionnement pour 

les mots-clés ciblés, vous pouvez évaluer l'efficacité de vos actions de netlinking. 

Les limites de Rank Sumo pour le netlinking 

• Moins spécialisé que les outils dédiés: Rank Sumo est un outil généraliste qui 

propose de nombreuses fonctionnalités, mais il est moins spécialisé dans l'analyse de 

backlinks que des outils comme Moz ou Ahrefs. 

• Base de données de backlinks moins étendue: La base de données de backlinks de 

Rank Sumo est moins complète que celle de ses concurrents. 

Rank Sumo est un outil intéressant pour les petites entreprises et les débutants en SEO qui 

souhaitent avoir une vue d'ensemble de leur référencement. Il est facile à utiliser et propose un 

bon rapport qualité-prix. Cependant, pour une analyse plus approfondie de votre profil de 

backlinks, il est recommandé d'utiliser des outils spécialisés comme Moz ou Ahrefs. 

7 – 3 – Outils complémentaires pour Netlinking 

7 -3 - 1 - Link Miner 
LinkMiner est conçu spécifiquement pour vérifier les backlinks. C’est un outil de 

Mangools, vous aurez donc besoin d’un compte Mangools pour l’utiliser. 

Comme avec d’autres outils, LinkMiner vous permet de filtrer les liens ou backlinks par 

nofollow, supprimés, nouveaux et perdus. 

Une fonctionnalité pratique que vous voudrez essayer est la possibilité de « favoriser » 

les backlinks, afin que vous puissiez y revenir facilement. 

Cela pourrait être un excellent moyen de faire une liste restreinte des backlinks des 

concurrents à cibler. 

Vous pouvez également utiliser cette fonctionnalité pour suivre l’un de vos propres 

backlinks que vous souhaitez corriger. Par exemple, vous pouvez créer une liste de 

backlinks perdus que vous souhaitez vous concentrer sur la récupération. 

Bien que LinkMiner ne soit pas aussi complet que SEMRush, c’est une excellente option 

si vous avez un budget serré. 

Vous souhaiterez probablement l’utiliser en conjonction avec SiteProfiler de Mangools 

pour afficher des détails tels que le nombre total de backlinks d’un site et les principaux 

domaines de référence. 

• Prix 

Vous pouvez profiter d’un essai entièrement gratuit de 10 jours sans avoir à saisir les 

détails de votre carte de crédit. Après cela, vous devrez payer 29 $/mois. 

Ces frais couvrent tous les outils de Mangools. Il s’agit de LinkMiner, KWFinder, 

SERPChecker, SERPWatcher et SiteProfiler. C’est une excellente option budgétaire. 

 

https://linkminer.com/
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7 - 3 – 2 - OpenLinkProfiler 
OpenLinkProfiler est un outil gratuit qui vous permet d’analyser les backlinks de 

n’importe quel domaine. Il provient de SEOProfiler (un outil payant) et vous donne un 

accès gratuit aux données de liens. 

Vous pouvez télécharger 1000 liens par site Web, mais vous devrez créer un compte pour 

cela. Vous pouvez également filtrer et trier les résultats, voir quels liens ne sont pas suivis, 

et plus encore. 

Il existe de nombreuses options différentes pour filtrer les backlinks, et vous pouvez 

même regarder quand les liens d’un site ont été acquis : 

Etant donné qu’il est gratuit, il offre un nombre impressionnant d’options et un gros 

volume de données. Cela ne correspondra pas à toutes les fonctionnalités et à la puissance 

des outils payants comme SEMRush; mais cela vaut la peine de l’utiliser si vous ne 

pouvez pas vous permettre un outil payant. 

• Prix 

OpenLinkProfiler est gratuit. Vous devrez créer un compte (gratuit) et vous connecter 

pour accéder à certaines fonctionnalités. 

 

7- 3 - 3 -GrowthBar 
GrowthBar l’un des meilleurs Google Extensions Chrome pour le référencement, 

développé par Growth Marketing Pro. 

Il fournit des informations SEO sur chaque site Web et mot-clé lorsque vous effectuez 

une recherche sur Google. 

Vous pouvez trouver des suggestions de mots clés; des backlinks de vos concurrents, des 

données Google Ads et même des données publicitaires Facebook. 

GrowthBar couvre tous vos besoins de backlinking SEO directement depuis les SERPs. 

De plus, il est plus accessible que 95% des outils qui existent. 

Vous pouvez vérifier les backlinks de haut rang de vos concurrents et voir leur autorité 

de domaine directement sur la page des résultats de recherche. Vous pouvez également 

exporter n’importe quelle liste de backlinks vers un fichier CSV. 

• Caractéristiques de la barre de croissance 

Vérifiez l’autorité de domaine de n’importe quel site Web directement sur les SERP de 

Google. 

Accédez aux données de backlink de votre propre domaine. 

Suivez les backlinks de vos concurrents et votre autorité de domaine. 

Exportez des centaines de backlinks vers un fichier CSV pour une analyse facile. 

 

7 – 3 – 4 -   Serpstat 
Serpstat est un outil de piratage de croissance pour PPC, référencement; et marketing de 

contenu. Il s’agit d’un outil exceptionnel pour tous ceux qui cherchent à gagner de l’argent 

à partir de leur site Web. 

Serpstat donne accès à une liste d’ancres et de pages et domaines de référence. Vous 

pouvez également contrôler votre page et celle de vos concurrents. Voyez comment ils 

fonctionnent avec les liens et combien de fois leurs numéros de backlink ont changé. 

Trust Rank et Page Rank vous permettent de voir quels domaines seraient parfaits pour 

les backlinks; de sorte que vous ne travaillez qu’avec des sources de confiance. Vous 

pouvez également trouver les pages qui attirent le plus de liens. 

• Fonctionnalités de Serpstat 

C’est l’un des outils d’analyse de backlinks qui vous donne accès à toutes vos données 

de backlinks en un seul endroit. 



80 

 

Vous pouvez suivre les stratégies de backlink de vos concurrents. 

Et cela peut vous aider à identifier les pages qui attirent le plus de backlinks. 

 

7 – 3 – 5 - Ubersuggérer 
Ubersuggest est un outil de Neil Patel. L’outil principal offre des fonctionnalités de 

recherche de mots-clés, mais il existe également un outil Backlinks que vous pouvez 

utiliser pour afficher les détails des backlinks de votre site. 

Ubersuggest a des fonctionnalités similaires aux autres outils d’analyse de backlinks que 

nous avons examinés. Par exemple, il peut vous montrer de nouveaux backlinks, ceux 

que vous avez perdus, lesquels sont marqués comme nofollow, et plus encore. 

Vous pouvez utiliser la version gratuite pour voir ces informations, mais vous 

n’obtiendrez que les détails d’un petit nombre de backlinks pour chaque domaine. Vous 

devez passer à la version payante d’Ubersuggest si vous voulez tout. 

Les autres outils d’Ubersuggest peuvent analyser le trafic et vous aider à trouver des idées 

de mots clés et de contenu. 

• Prix 

La version gratuite d’Ubersuggest peut vous donner une bonne idée de ce que l’outil peut 

faire. Pour effectuer une analyse sérieuse des backlinks, vous aurez besoin de la version 

Pro qui coûte 29 $/mois, ou 290 $/an si vous payez d’avance. 

Il y a une garantie de remboursement « sans poser de questions » de 30 jours. 

 

7 – 3 – 6 - Buzzstream (outreach) 
 

BuzzStream est un outil d’outreach et de prospect management qui vous 

aide à développer vos résultats de création de liens. 

Vous pouvez utiliser les fonctionnalités gratuites de cet outil pour trouver 

des opportunités de liens, effectuer des recherches de liens ou automatiser 

certaines tâches de création de liens. 

L’abonnement à BuzzStream vous permet de manager, organiser, person-

naliser, suivre et envoyer vos mails outreach en un seul endroit. 

 

7 – 3 – 7 - Hunter.io 
 Il s’agit d’un outil de prospection destiné à trouver facilement des adresses e-mail, 

pouvant servir, par exemple, à déployer une campagne de sensibilisation. Il permet 

d’extraire et de vérifier les (bonnes) informations de contact des sites web pour leur 

demander un lien retour.  

Avec des interfaces simples et des options explicites, Hunter.io vous permet de 

rechercher des adresses électroniques sur n’importe quel site Web ou nom de société en 

quelques secondes. Vous devrez juste créer un compte pour afficher les résultats 

complets et accéder à d’autres fonctionnalités telles que les filtres de recherche et les 

téléchargements CSV.   

En mode gratuit, vous ne pouvez mener que 50 recherches par mois 
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7 – 3 – 8 – NeverBounce 
NeverBounce est un outil puissant de vérification d’adresses emails et de nettoyage de 

listes de diffusion en temps réel. Il offre une variété de fonctionnalités permettant aux 

utilisateurs d’améliorer leur campagne d’emails d’outreach et leurs résultats. 

Cet outil a été conçu pour aider à l’envoi d’un volume important d’emails. Il nettoie 

efficacement vos listes de toutes les adresses non valides ou des doublons. Il permet de 

générer, ainsi, une nouvelle liste optimisée et « propre », afin de garantir un taux de 

réception élevé. 

Vous ne paierez qu’une fois par adresse email. 

7 – 3- 9 - Whitespark (local citation finder) 
 

Whitespark propose un outil local de recherche de citations. Il permet de retrouver vos 

citations sur le web et d’identifier de nouvelles opportunités pour soumettre votre site, 

en vue d’améliorer votre référencement sur les requêtes de recherche locales.  

Une citation locale est une mention de votre nom, de votre adresse et de votre numéro 

sur le Web. Un exemple serait un profil sur un annuaire d’entreprises comme Yelp ou 

Foursquare. 

Avec l’outil de Whitespark, vous pouvez repérer de nouveaux annuaires locaux sur le 

Web où vous pouvez inscrire votre site. 

7 – 3 – 10 - Linkody, le meilleur trackeur de lien est français 
Bien que Majestic et Ahrefs proposent de suivre les backlinks disparus, le résultat n’est 

pas toujours fiable. C’est là l’intérêt d’un outil comme Linkody qui surveille vos liens 

et utilise un système de tracking des plus performants. Ainsi, si votre partenaire 

supprime votre backlink, si un lien passe en nofollow ou s’il s’agit d’une simple erreur 

technique, Linkody retrouvera votre lien perdu quasi-instantanément ! 

Ce trackeur de liens simple d’utilisation permet aussi de suivre les liens des 

concurrents. Néanmoins, les fonctionnalités de cet outil 100% français restent peu 

nombreuses et sont essentiellement tournées sur l’acquisition et la perte de liens, qu’ils 

soient nocifs ou bénéfiques. 

 

7 – 3 – 11 -Buzzsumo 
BuzzSumo est un outil d’analyse de contenus qui vous donne accès, en temps réel, aux 

contenus viraux liés à l’un des sujets tendance, une marque, un produit ou n’importe 

quel domaine. 

Cet outil vous permet, aussi, de créer des alertes pour être au courant de tous les 

contenus qui peuvent être publiés sur votre marque, sur vos concurrents ou sur un sujet 

spécifique. Côté SEO, vous pouvez demander à recevoir une notification à chaque 

nouveau backlink. 

BuzzSumo vous propose des informations sur le contenu comme les partages Facebook 

et Twitter, les scores d’engagement et le nombre de liens d’un article. Ce type 

d’informations vous permet d’identifier le contenu que d’autres partagent et vers lequel 

des liens sont créés.  
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Vous pouvez également utiliser BuzzSumo pour trouver des influenceurs pertinents 

pour votre marque. Vous pouvez ainsi mener une campagne de sensibilisation et leur 

demander de partager ou de créer un lien vers votre contenu. 

Cet outil propose un essai gratuit de 30 jours. 

7 – 3 – 12 - WebMeUp 
Avec un index comprenant plus de 900 milliards de backlinks, WebMeUp est le plus 

récent et le plus rapide des index de backlinks. Sa version gratuite permet déjà d’effectuer 

des rapports, utile aux TPE. Dans tous les cas, cet outil est dédié principalement aux PME 

et non aux firmes multinationales, et ils le revendiquent. 

L’avantage premier de cet outil de référencement est son interface utilisateur, simple et 

rapide, elle permet une vue d’ensemble claire et propre. De plus, sa version gratuite 

permet d’exporter gratuitement plus d’1 million de backlinks uniques ! Pratique pour une 

analyse à moindres coût de votre site ou de celui du concurrent. 

http://webmeup.com/ 

 

7 – 3 – 13 - Develink : https://www.develink.com/ 

Develink est une plateforme spécialisée dans le netlinking qui propose une gamme de services 

pour vous aider à développer votre stratégie de backlinks : 

• Acquisition de backlinks de qualité : Develink vous permet d'acquérir des liens sur 

des sites pertinents et de haute autorité. 

• Boostage de blog : Ils vous aident à améliorer la visibilité de vos articles de blog 

grâce à des techniques de netlinking ciblées. 

• Guest blogging : Develink facilite la publication d'articles invités sur des blogs 

influents. 

• Communauté : Ils disposent d'une communauté d'annonceurs et d'éditeurs pour 

faciliter les échanges et les collaborations. 

• Tableau de bord : Un outil de suivi pour vous permettre de gérer vos campagnes et 

mesurer les résultats. 

• Conseil personnalisé : Une équipe d'experts vous accompagne dans la mise en place 

de votre stratégie. 

Les avantages de travailler avec Develink 

• Gain de temps : Externalisez la gestion de votre netlinking pour vous concentrer sur 

votre cœur de métier. 

• Résultats mesurables : Suivez l'évolution de votre référencement grâce aux rapports 

détaillés. 

• Expertise : Bénéficiez de l'expérience d'une équipe spécialisée en SEO. 

• Sécurité : Develink s'assure que les liens acquis sont naturels et respectent les 

guidelines de Google. 

Develink est une solution intéressante pour les entreprises souhaitant améliorer leur 

référencement naturel grâce au netlinking. Si vous souhaitez déléguer cette tâche et bénéficier 

d'un accompagnement personnalisé, Develink peut être un excellent choix. 

http://webmeup.com/
https://www.develink.com/
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7 – 14 - OpenLinkProfiler : - https://openlinkprofiler.org/ 

OpenLinkProfiler est un outil en ligne gratuit qui vous permet d'analyser de manière 

approfondie le profil de backlinks de n'importe quel site web. Il est particulièrement apprécié 

par les professionnels du SEO (Search Engine Optimization) et les blogueurs qui souhaitent 

améliorer leur référencement naturel. 

À quoi sert OpenLinkProfiler ? 

• Analyse des backlinks: Il vous donne une vue d'ensemble des liens pointant vers 

votre site ou celui d'un concurrent. 

• Évaluation de la qualité des backlinks: Il permet d'identifier les liens toxiques, les 

liens de haute qualité et d'évaluer l'autorité de votre profil de backlinks. 

• Suivi de la performance: Vous pouvez suivre l'évolution de votre profil de backlinks 

au fil du temps. 

• Recherche de nouvelles opportunités de netlinking: L'outil vous aide à trouver de 

nouveaux sites potentiels pour obtenir des backlinks. 

Les principales fonctionnalités d'OpenLinkProfiler : 

• Recherche de backlinks: Entrez simplement une URL et obtenez une liste détaillée 

des backlinks, y compris l'ancre text, l'URL du site donneur, le type de lien, etc. 

• Analyse approfondie: L'outil vous donne des informations sur la diversité des 

domaines donneurs, la distribution des ancres de texte, l'âge des backlinks, etc. 

• Export des données: Vous pouvez exporter les données dans différents formats 

(CSV, Excel) pour une analyse plus poussée. 

• Graphiques et visualisations: Des graphiques clairs vous permettent de visualiser 

rapidement les principales tendances de votre profil de backlinks. 

• Comparaisons: Vous pouvez comparer votre profil de backlinks avec celui de vos 

concurrents. 

Pourquoi utiliser OpenLinkProfiler ? 

• Gratuit: L'outil est entièrement gratuit. 

• Facile à utiliser: L'interface est intuitive et ne nécessite aucune connaissance 

technique particulière. 

• Précis: Les données fournies sont généralement fiables et à jour. 

• Complet: Il offre une large gamme de fonctionnalités pour analyser votre profil de 

backlinks. 

Quelques limites d'OpenLinkProfiler : 

• Données limitées pour les comptes gratuits: Les utilisateurs gratuits ont accès à un 

nombre limité de données. 

• Pas aussi complet que les outils payants: Certains outils payants offrent des 

fonctionnalités plus avancées et des données plus précises. 

OpenLinkProfiler est un outil incontournable pour tout professionnel du SEO ou tout 

blogueur qui souhaite améliorer sa visibilité en ligne. Il vous permet d'avoir une vision claire 

https://openlinkprofiler.org/
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de votre profil de backlinks et de prendre des décisions éclairées pour optimiser votre 

stratégie de référencement. 

7 -  4 -  Outils pour optimiser votre stratégie d'outreach en netlinking 

Les outils dédiés au netlinking outreach sont devenus indispensables pour mener des 

campagnes efficaces et gagner en productivité. Ils vous aident à identifier des prospects 

pertinents, à personnaliser vos messages et à suivre l'évolution de vos campagnes. 

Voici une sélection des outils les plus populaires et leurs principales fonctionnalités : 

Outils de prospection et d'identification de prospects : 

• Hunter.io : Spécialisé dans la recherche d'adresses e-mail, il vous permet de trouver 

les coordonnées des webmasters des sites que vous souhaitez cibler. 

• Buzzstream : Un outil complet qui combine recherche de prospects, personnalisation 

de messages et suivi des campagnes. Il offre également des fonctionnalités d'analyse 

de backlinks. 

• Ahrefs, SEMrush, Moz : Ces plateformes SEO proposent des fonctionnalités 

avancées pour identifier les opportunités de backlinks, analyser la concurrence et 

évaluer la qualité des sites. 

• NinjaOutreach : Cet outil est spécifiquement conçu pour le netlinking. Il vous permet 

de trouver des opportunités de partenariat, d'envoyer des emails personnalisés et de 

suivre vos campagnes. 

Outils d'automatisation et de suivi : 

• Mailshake : Cet outil d'emailing automatisé vous permet de créer des campagnes 

d'outreach personnalisées à grande échelle. 

• Zapier : Une plateforme d'automatisation qui vous permet de connecter différents 

outils entre eux (par exemple, votre CRM, votre outil de suivi de liens et votre outil 

d'emailing) pour gagner en efficacité. 

Autres outils utiles : 

• Google Sheets : Un outil simple mais efficace pour organiser vos listes de prospects, 

suivre vos échanges et analyser vos résultats. 

• Chrome extensions : De nombreuses extensions Chrome vous permettent d'extraire 

des informations sur une page web (comme les coordonnées du webmaster ou les 

backlinks d'un site). 

7 – 4 – 1 - NinjaOutreach : Un outil puissant  

NinjaOutreach est un outil complet dédié au netlinking qui simplifie considérablement la 

recherche de prospects, la personnalisation des messages et le suivi de vos campagnes. Il s'est 

rapidement imposé comme un incontournable pour les spécialistes du SEO souhaitant 

développer leur réseau de backlinks de manière efficace. 

Les principales fonctionnalités de NinjaOutreach : 
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• Recherche de prospects: 

o Filtres précis: Identifiez les sites web pertinents en utilisant des critères 

comme l'autorité de domaine, le trafic, les mots-clés, etc. 

o Segmentation: Créez des listes de prospects personnalisées en fonction de vos 

objectifs. 

o Intégration avec les bases de données: Importez vos propres listes de 

prospects pour une gestion plus efficace. 

• Personnalisation des messages: 

o Templates personnalisables: Créez des modèles d'emails pour gagner du 

temps. 

o Variables dynamiques: Insérez automatiquement des informations 

spécifiques à chaque prospect dans vos emails (nom, site web, contenu 

pertinent, etc.). 

o Suivis: Suivez l'ouverture et les clics sur vos emails pour mesurer 

l'engagement. 

• Gestion des campagnes: 

o Calendrier: Planifiez l'envoi de vos emails à des moments stratégiques. 

o Suivi des réponses: Gardez une trace de toutes les interactions avec vos 

prospects. 

o Analyse des résultats: Mesurez l'efficacité de vos campagnes grâce à des 

rapports détaillés. 

• Collaboration: 

o Assignation de tâches: Déléguez des tâches à différents membres de votre 

équipe. 

o Commentaires: Discutez et collaborez sur vos campagnes. 

Pourquoi choisir NinjaOutreach ? 

• Gain de temps: Automatisez un grand nombre de tâches pour vous concentrer sur les 

aspects stratégiques de votre campagne. 

• Personnalisation: Créez des relations plus authentiques avec vos prospects grâce à 

des messages personnalisés. 

• Suivi précis: Obtenez des données détaillées sur l'efficacité de vos campagnes. 

• Intégration avec d'autres outils: Connectez NinjaOutreach à vos outils SEO préférés 

pour une analyse plus complète. 

Cas d'utilisation typiques : 

• Recherche de partenariats: Identifiez des sites web complémentaires pour des 

collaborations mutuellement bénéfiques. 

• Obtention de backlinks: Demandez des liens vers votre contenu sur des sites 

pertinents. 

• Promotion de contenu: Faites connaître vos articles, infographies ou autres contenus 

à un public plus large. 

NinjaOutreach est un outil précieux pour les professionnels du SEO qui souhaitent optimiser 

leur stratégie de netlinking. En automatisant les tâches répétitives et en facilitant la 

personnalisation des messages, il vous permet de gagner du temps et d'obtenir de meilleurs 

résultats. 
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7- 4 – 2 - Mailshake  

Mailshake est un outil d'emailing automatisé particulièrement adapté aux campagnes de 

netlinking. Il vous permet de gagner en efficacité en automatisant la majeure partie de votre 

processus d'outreach, de la prospection à la personnalisation des messages. 

Les atouts de Mailshake pour le netlinking : 

• Personnalisation avancée: 

o Variables dynamiques: Insérez automatiquement des informations 

personnalisées dans vos emails (nom, entreprise, contenu spécifique, etc.). 

o Segmentation: Créez des listes de prospects et adaptez vos messages en 

fonction de différents critères. 

• Automatisation: 

o Envoi programmé: Planifiez l'envoi de vos emails à des moments précis pour 

maximiser l'impact. 

o Suivis: Suivez l'ouverture, les clics et les réponses à vos emails. 

o Enrichissement des données: Collectez automatiquement des informations 

sur vos prospects (réseaux sociaux, position dans les moteurs de recherche, 

etc.). 

• Intégrations: 

o CRM: Synchronisez vos contacts avec votre outil de gestion de la relation 

client. 

o Autres outils: Intégrez Mailshake à d'autres outils de votre écosystème 

marketing (Google Sheets, Zapier, etc.). 

• Rapports détaillés: 

o Analyse de performance: Mesurez l'efficacité de vos campagnes grâce à des 

rapports complets. 

o Amélioration continue: Identifiez les éléments à améliorer pour optimiser vos 

résultats. 

Comment utiliser Mailshake pour le netlinking ? 

1. Construction de listes de prospects: Importez vos listes de contacts ou utilisez les 

intégrations avec d'autres outils pour enrichir vos données. 

2. Création de templates: Créez des modèles d'emails personnalisables en utilisant des 

variables dynamiques. 

3. Segmentation: Segmentez vos listes pour envoyer des messages plus ciblés. 

4. Suivi et analyse: Suivez les performances de vos campagnes et ajustez votre stratégie 

en fonction des résultats. 

. 
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Annexe 1  : documents 

 Les documents ci-apres sont directement concernés par lesujet de la note, etont été publiés 

avant et mis dans la documentation ASPROM 

1 – serie :Application : Cybercité :le linking en 2021 : 

www.asprom.com/application/cybercite.pdf : livre blanc : More traffic, More business 

2 _ serie : Application : Asprom DeepLinking sur portable en 2023 :20 pages  

www.asprom.com/application/DeepLinking.pdf  : article interne 

3 – serie : Application : RocketLink : Les tendances du netlinking 2024 

www.asprom.com/application/RocketLinks1.pdf  

4 – serie : Application : Asprom ; le referencement naturel  75 pages. 

www.asprom.com/application/indexation.pdf   

 

5 – serie ; dossier ; Asprom ; Le référencement payant – SEA 

www.asprom.com/dossier/SEA.pdf  

 

  

 

                           

 

  

http://www.asprom.com/application/cybercite.pdf
http://www.asprom.com/application/DeepLinking.pdf
http://www.asprom.com/application/RocketLinks1.pdf
http://www.asprom.com/application/indexation.pdf
http://www.asprom.com/dossier/SEA.pdf
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https://www.redacteur.com/blog/outils-netlinking-seo/
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Annexe 3 : Glossaire 

Ancre de texte 

L’ancre de texte, ou anchor text en anglais, désigne le texte visible d’un lien hypertexte 

sur lequel les internautes peuvent cliquer pour accéder au contenu d’une page. Il est 

important que l’ancre soit pertinente par rapport au contenu de la page cible. Une ancre 

optimisée permet d’améliorer le positionnement d’une page sur les moteurs de 

recherche. 

❖ Ancre non optimisée : Ancre dont le texte est rédigé de façon à ne pas favoriser le 

référencement naturel. Elle ne contient pas de mots-clés. “Cliquez ici” est un 

exemple d’ancre non optimisée. 

❖ Ancre optimisée : Ancre dont le texte a été optimisé autour d’un mot-clé pour 

améliorer le référencement naturel. 
 

Annuaire :  
Site internet qui a pour objectif de répertorier d’autres sites, généralement autour d’une 

thématique commune, dans l’objectif de leur créer un lien entrant et d’améliorer leur 

référencement naturel. Dans quel cas, attention à choisir un annuaire thématique 

qualitatif. 

 

Backlink 

Un backlink, également appelé lien retour, est un lien entrant provenant d’un autre site 

web et pointant vers une page de votre site. Les backlinks sont essentiels pour améliorer 

le classement d’une page sur les moteurs de recherche comme Google, car ils ont un 

impact direct sur la popularité et l’autorité d’un site. 

Blacklink inorganique 

Le terme de backlink inorganique est utilisé par Google pour désigner un lien externe 

ou backlink qui n'est pas naturel ou non conforme aux guidelines Google. Les liens 

externes achetés, échangés ou créés artificiellement sont ainsi des backlinks 

inorganiques. 

Google a tendance à de moins en moins prendre en compte les backlinks inorganiques 

pour mesurer la popularité d'un site web. 

Blacklink structurel 

Un backlink structurel est un lien externe, c'est à dire pointant vers un autre site web, 

qui se trouve présent à l'identique sur la quasi-totalité d'un site web. On parle de 

backlink structurel car il se trouve dans un élément structurel du modèle de page utilisé 

sur un site. Les backlinks structurels se trouvent ainsi le plus souvent dans les footers ou 

les menus de page. 

Les backlinks structurels bénéficient d'une prise en compte particulière par Google dans 

le domaine de l'optimisation SEO.  
Backlinks contextuel 

Un backlink contextuel est un backlink qui se situe dans un contexte éditorial au sein 

d'un article. La notion de backlink contextuel s'oppose à celle de backlink 

structurel appelé aussi backlink sidewide. Un backlink contextuel est généralement un 

lien dofollow et il se voit par ailleurs attribué plus de valeur par Google dans le cadre 

du netlinking SEO qu'un lien situé en bas de page que celui-ci soit "sidewide" ou non. 

 

https://www.google.com/
https://www.optimize360.fr/agence-seo-360/
https://www.definitions-marketing.com/definition/backlink/
https://www.definitions-marketing.com/definition/footer/
https://www.definitions-marketing.com/definition/backlink/
https://www.definitions-marketing.com/definition/backlink-sitewide/
https://www.definitions-marketing.com/definition/dofollow/
https://www.definitions-marketing.com/definition/netlinking/
https://www.definitions-marketing.com/definition/backlink-sitewide/
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Contenu dupliqué (Duplicate content) 

Du contenu qui apparaît sur Internet en plusieurs endroits (URL différentes), ce 

qui peut diluer la valeur du contenu et affecter négativement le classement d’un 

site. 

Crawl (Crawling) 

L’action effectuée par les robots des moteurs de recherche pour visiter et analyser les 

sites web en vue de leur indexation. 

Désaveu de liens (Link disavow) 

Un outil de Google permettant aux webmasters de signaler les liens qu’ils ne veulent 

pas que Google considère dans son algorithme de classement. 

 

Cross linking 
 

Le cross linking est le développement du nombre de liens externes hypertextes menant 

vers un site web à partir de sites dont la thématique correspond à celle du site à 

promouvoir. 

Lorsqu'il est naturel, le cross linking est une approche qualitative du netlinking dans la 

mesure ou on recherche une qualité dans les liens obtenus de manière à ce que leur 

existence soit davantage valorisée par les moteurs. 
 

DoFollow et NoFollow 

Il existe deux types de liens en matière de netlinking : le « DoFollow » et le 

« NoFollow ». 

• DoFollow : Ces liens sont suivis par les robots des moteurs de recherche, transfèrent 

de la popularité et du « jus de liens » à la page cible. Ils ont ainsi un impact positif 

sur le positionnement d’une page. 

• NoFollow : Ces liens, en revanche, sont spécifiquement indiqués pour ne pas être 

suivis par les robots des moteurs de recherche. Ils n’apportent donc aucune 

popularité ni autorité à la page vers laquelle ils pointent. 

Il est indispensable de respecter un équilibre entre les deux types de liens pour éviter 

toute pénalité de la part des moteurs de recherche. 

Filtre Google 

Les filtres Google sont des programmes ou algorithmes qui opèrent un tri sur les 

résultats (pages web) que l'algorithme de pertinence de Google considère comme 

initialement pertinents en réponse à la requête d'un utilisateur. 

Les filtres de Google ont généralement pour fonction de supprimer ou pénaliser les 

pages, sites web ou contenus qui semblent être de mauvaise qualité ou qui semblent 

utiliser des pratiques de référencement contraires aux guidelines de Google. Ces 

pages, applications ou contenus ne sont alors pas affichés ou sont rétrogradés dans 

les pages de résultats (SERP).  

https://www.optimize360.fr/agence-seo-360/off-site/attributs-dofollow-nofollow/
https://www.optimize360.fr/agence-seo-360/off-site/attributs-dofollow-nofollow/
https://www.optimize360.fr/agence-seo-360/off-site/jus-de-liens/
https://www.definitions-marketing.com/definition/algorithme-google/
https://www.definitions-marketing.com/definition/guidelines-google/
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Linkbaiting 

Le linkbaiting est une technique de netlinking qui consiste à créer un contenu de 

qualité en vue d’attirer naturellement des backlinks. 

Cela peut inclure la rédaction d’articles informatifs et originaux, la création de visuels 

attractifs ou encore la publication de données inédites et pertinentes. Le linkbaiting mise 

sur la viralité et le partage spontané d’un contenu pour générer des liens entrants. 

Guest-blogging 

Le guest-blogging, ou publication d’articles invités, est une pratique qui consiste à 

rédiger un article pour le site web d’un partenaire, en y insérant généralement un lien 

pointant vers son propre site. Cette technique permet non seulement d’acquérir des 

backlinks, mais aussi de se faire connaître auprès d’un public plus large et d’établir des 

partenariats dans son secteur d’activité. 
 
 
 

PBN : Private Blog Network  

Private Blog Network, ou réseau privé de blogs, est un ensemble de sites web créés 

et de ses sites principaux. Bien que potentiellement efficace, cette pratique est 

considérée comme une technique « black hat SEO » et peut entraîner des pénalités de la 

part des moteurs de recherche en cas de détection. 

Link juice 

Le terme link juice désigne la valeur, la popularité et l’autorité qu’un lien entrant 

apporte à une page web. Le « jus de liens » se transmet d’une page à l’autre grâce aux 

liens hypertextes. Plus une page dispose de jus de liens provenant de sources de qualité, 

meilleure sera sa position sur les résultats des moteurs de recherche. 

 

Lien à sens unique :  

Lien réalisé par un site A, vers un site B, sans réciprocité. Il s’agit généralement d’un 

acte spontané, qui n’est pas réalisé dans une optique d’échange. 

 
. 

Liens croisés :  

Liens réalisés dans le cadre d’un échange entre plusieurs sites, afin de contourner la 

minorisation de la valeur des liens réalisée par les moteurs de recherche dans le cas d’un 

lien réciproque. Le site A fait un lien vers le site B, le site B effectue un lien vers le site 

C, qui lui réalise un lien vers le site A. 

Lien entrant : Voir Backlink. 

Lien en dur :  

Lien qui a été créé en utilisant l’URL de la page de destination, et non en utilisant un 

lien JavaScript ou une redirection en PHP. Il est conçu de façon suivante : <a 

href=”https://www.site.fr”>ancre du lien</a>. 

Lien externe : Voir Lien sortant. 

Lien réciproque :  

https://www.optimize360.fr/agence-seo-360/off-site/linkbaiting-seo/
https://www.optimize360.fr/agence-social-media/definitions/viralite/
https://www.optimize360.fr/agence-seo-360/off-site/pbn-en-seo/
https://www.optimize360.fr/agence-seo-360/seo/seo-black-hat/
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Échange de liens entre 2 sites internet. Le site A réalise un lien vers le site B, et 

inversement. Ils apportent peu d’avantages en SEO et peuvent mener à des pénalités 

s’ils sont réalisés de façon excessive. 

Lien sortant :  

Aussi appelé lien externe. Lien réalisé par un site internet A vers un autre site B. Il fait 

sortir l’internaute du site sur lequel il est réalisé. 

 

Linkbaiting : Peut se traduire par « appât à liens ». Pratique qui consiste à concevoir une page 
  avec un contenu qualitatif dans l’objectif d’obtenir des backlinks de manière naturelle. 

 

Link farm : (Ferme de lien ) 
Technique qui consiste à créer plusieurs sites internet afin de réaliser des liens entre 

eux, pour améliorer leur référencement naturel. Peut être réalisée de manière manuelle 

ou automatisée (à l’aide de script par exemple). 
 
 

Linkwheel : 

Se traduit par “roue de lien”. Pratique qui consiste à créer un ensemble de sites internet 

(généralement au moins 6) dans le but unique de réaliser des liens sortants de manière 

réfléchie. L’objectif est de tromper l’algorithme des moteurs de recherche et de 

promouvoir un site internet en particulier. Les sites pointent les uns vers les autres, puis 

vers le site dont l’auteur de la pratique souhaite améliorer le référencement : 

• Les sites d’un ensemble B, vont pointer les uns vers les autres de façon 

concentrique, en réalisant des liens croisés, ainsi que vers un ensemble de sites B 

• Les sites de l’ensemble de sites B vont pointer les uns vers les autres en suivant le 

même schéma, ainsi que vers le site ciblé. 

Netlinking :  

Pratique qui consiste à mettre en place une stratégie dans l’objectif d’augmenter le 

nombre de backlinks d’un site internet. Or pour ce qui concerne le netlinking, il s’agit 

d’un ensemble de techniques visant à créer, souvent artificiellement, ce tissage de liens 

au profit du référencement naturel d’un site ou d’une page. Les liens peuvent provenir 

de tout le web, mais aussi du même site que cette page cible. 

• Netlinking naturel : Acquisition de backlinks de manière organique, sans 

manipulation des algorithmes. 

• Netlinking artificiel : Pratiques visant à obtenir des backlinks de manière artificielle 

(fermes de liens, échanges de liens, etc.), sévèrement pénalisées  

Netlinking black Hat 

Le netlinking black hat regroupe toutes les techniques visant à obtenir artificiellement 
un grand nombre de liens externes (backlinks) de qualité plus ou moins bonne. Il 
s'agit donc de techniques contraires aux recommandations Google et qui peuvent 
même parfois être aux frontières de la légalité. Pour plus de détails sur les enjeux, 
voir netlinking. 
Il existe un grand nombre de techniques back hat utilisées pour le netlinking / 
backlinking, mais toutes les techniques du black hat SEO ne sont pas pour autant 

https://www.definitions-marketing.com/definition/netlinking/
https://www.definitions-marketing.com/definition/black-hat-seo/
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consacrées à l'obtention de liens externes. La forme la plus courante et 
probablement la plus efficace (lorsqu'elle est bien menée) de netlinking back hat est 
l'achat de liens. 

Pagerank :  

Algorithme utilisé par Google qui permet de mesurer la popularité d’une page internet. 

Il prend en compte le nombre et la qualité des liens entrants. 

Penguin de Google 

Le Penguin update a eu pour fonction de lutter contre les pratiques artificielles ou 

"industrielles" de création de liens externes (backlincks) destinées à favoriser le 

référencement naturel. 

 

Penguin détecte les liens de faible qualité ou artificiels et les profils de 

backlinks anormaux. Dans ce cas, selon l'importance du phénomène et les autres atouts 

SEO du site ou de la page considérée, les liens externes peuvent être ignorés ou dans les 

cas de manipulation les plus flagrants, la page peut être pénalisée et reculer dans les 

SERP Google. 

Permalien 

Un permalien est lien hypertexte qui pointe vers une URL dont le contenu est stable et 

pérenne. 

L'utilisation des permaliens a été rendue nécessaire par le développement des blogs et 

de leur mode de gestion dynamique des contenus. En effet, sur un blog un nouvel article 

va souvent apparaître provisoirement en haut de la page d'accueil, puis descendre dans 

cette page lorsque de nouveaux articles sont créés et finalement se retrouver en archive. 

Spamlinking 

Le spamlinking est l'action qui consiste a créer abusivement et à grande échelle des 

contributions ou commentaires sans valeur et le plus souvent hors contexte, sur des 

espaces communautaires (blogs, commentaires articles, avis produits, etc..). 

Le but du spamlinking est de créer des liens externes vers un site dont on souhaite 

améliorer le référencement naturel. Ces liens sont présents dans le commentaires ou la 

signature. 

Skyscraping (Skyscraper technique) 

Une stratégie de création de contenu qui implique de trouver des articles populaires 

dans votre niche, de créer un contenu encore plus complet et de meilleure qualité, puis 

de contacter les personnes qui ont lié au contenu original pour les inciter à lier à votre 

version améliorée. 

Spam Score 

Une métrique développée par Moz pour évaluer la qualité des liens entrants d’un 

site. Le Spam Score indique la probabilité que les liens vers un site soient 

considérés comme du spam par Google, basée sur certaines caractéristiques 

observées sur des sites qui ont été pénalisés ou bannis par Google dans le passé. 

https://www.definitions-marketing.com/definition/achat-de-liens/
https://www.definitions-marketing.com/definition/update-google/
https://www.definitions-marketing.com/definition/profil-de-backlinks/
https://www.definitions-marketing.com/definition/profil-de-backlinks/
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Trust Flow et Citation Flow 

Trust Flow et Citation Flow sont deux indicateurs développés par la société Majestic 

afin de mesurer respectivement la qualité et la quantité des liens entrants d’un site ou 

d’une page web. 

• Le Trust Flow évalue la crédibilité et la confiance accordée à un site, en tenant 

compte des liens provenant de sources fiables et reconnues. 

• Le Citation Flow, quant à lui, mesure la force et l’influence d’un site en fonction 

du nombre de liens entrants, sans tenir compte de leur qualité. 

Ces deux indices permettent d’évaluer l’efficacité d’une stratégie de netlinking et de 

comparer le profil de liens d’un site par rapport à ses concurrents. 

Analyse des liens 

L’analyse des liens, ou link analysis, est une étape cruciale qui consiste à évaluer la 

qualité et/ou la quantité des liens entrants et sortants d’un site web. Elle permet 

également de détecter les liens potentiellement néfastes pour le référencement et de 

vérifier si l’ensemble du profil de liens respecte les critères des moteurs de recherche. 

 

Audit de backlinks 

L’audit de backlinks est un processus qui vise à analyser et à évaluer les liens entrants 

d’un site web, afin d’identifier les sources créant du spam, les liens factices et les liens 

de faible qualité. Cet audit permet de nettoyer le profil de liens d’un site et d’optimiser 

sa stratégie de netlinking en conséquence. 
 
le netlinking est une stratégie incontournable pour améliorer le positionnement d’un site 

sur les moteurs de recherche. Comprendre et maîtriser les différents termes liés au 

netlinking vous aidera à mettre en place une stratégie efficace et adaptée à votre secteur 

d’activité 

 

 

 

 

 

 

 

https://www.optimize360.fr/agence-seo-360/off-site/trust-flow/
https://www.optimize360.fr/agence-seo-360/off-site/citation-flow/

