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Intro : Défis liés aux flux de
produits (et comment I'lA peut
aider)

La pierre angulaire du succes de I'e-commerce est le
flux de données produit. Notre objectif est donc de
couper court aux généralités entourant I'l|A dans I'e-
commerce et de proposer des exemples tangibles
et pratigues de la maniére dont I'lA peut
transformer et améliorer les flux de produits pour
les e-commercants, sans investissement important.

Nous nous pencherons sur les défis et les points
problématiques courants liés au flux de produits
(voir page suivante) auxquels sont confrontés les
revendeurs en ligne, en démontrant que pour
presque chaque probleme, il existe une solution d'lA
ou une solution de contournement simple. Un outil
clé que nous examinerons est "GPT for Sheets and
Docs" (voir p. 5-6), soulignant l'importance d'avoir
votre flux de produits dans un format csv pour
libérer le plein potentiel de nos idées et stratégies.

C'est parti!
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Les add-ons GPT

Pour commencer avec "GPT pour Sheets et Docs", installez le module
complémentaire depuis la Marketplace de I'espace de travail Google et activez
les fonctionnalités GPT dans votre feuille de calcul en approuvant les autorisations
requises. Notez que ce service est payant et que |'utilisation de votre clé d'API
OpenAl peut vous permettre de bénéficier de tarifs plus avantageux.

Vous pouvez également créer des fonctions personnalisées dans Google Apps
Script a utiliser avec I'API OpenAl, telles que GPT_SIMPLIFY ou GPT_SUMMARY.
Ces fonctions traitent le texte de vos feuilles de calcul en I'envoyant a I'API OpenAl,
puis en renvoyant les résultats dans votre feuille de calcul.
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Acces aux extensions

Barre latérale de la boite de dialogue
GPT avec fonctions et options
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Entrez la formule ; utilisée ici : Votre budget

=GPT_TRANSLATE(D2 ; "english";

restant
"french")

Vos catalogues




1/ Comment améliorer et adapter
les descriptions de produits

Sujet : Amélioration de la description des produits

Point sensible : Des descriptions de produits inadéquates nuisent a la visibilité
en ligne et au succes e-commerce.

Impact : Portée et engagement limités sur diverses plateformes d'e-
commerce.

Solution avec I'add-on GPT : Utilisation des modules complémentaires
ChatGPT dans des feuilles de calcul pour des descriptions de produits
automatisées et personnalisées ; fonctions permettant d'améliorer et de
résumer les descriptions en masse :

e =GPT_ENHANCE_DESCRIPTION(A2) dans Google Sheets peut enrichir les
descriptions avec des caractéristiques détaillées et un langage persuasif.
=GPT_SUMMARIZE("Description of 200 words max" ; B2) permet de les
ajuster en masse.

Solution avec des outils d'lA : Utiliser des outils d'|A comme Jasper,
Writesonic ou Copy.ai pour des descriptions de produits individualisées, avec
de nombreuses intégrations et des fonctionnalités améliorées.

@

Jasper

m Writesonic COPY ai
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Caractéristiques
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Jasper

m Writesonic

copy.ai

Usage principal

Création de contenu axé
sur la résolution de
problémes de marketing
de contenu plus larges

Création de contenu avec
des conseils, idéal pour
ceux qui débutent dans le
marketing de contenu

Idéal pour I'édition et la
production de textes
courts, parfait pour les
agences de marketing
qui démarrent.

Langues

Plusieurs langues,
I'anglais étant la
principale

Prise en charge de
plusieurs langues, congue
pour les utilisateurs
internationaux

Prise en charge de
plusieurs langues, attrait
pour un large public

Ton et style

Une personnalisation
poussée, idéale pour une
expérience sans
intervention avec un
contenu riche

Fournit des conseils sur le

ton et le style, adaptés aux
spécialistes du marketing

mMoins expérimenteés.

Ajustements de base de
la tonalité en mettant
I'accent sur la stimulation
de la créativité par le biais
du processus d'édition.

Interface
utilisateur

Intégration transparente
dans les flux de
production de contenu

Simple et claire, elle met
|'accent sur la facilité
d'utilisation.

Simple et intuitif, congu
pour 'édition itérative et
l'idéation

Intégrations

Intégration avancée
avec des applications
tierces, y compris un
générateur d'images Al

Intégration avec une pile
technologique, en
particulier pour ceux qui
disposent d'un budget
serré

Intégrations limitées,
utilisation autonome
mais efficace pour le
public visé

Fonctionnalités
uniques

IA avancée pour la
qualité du contenu et la
compréhension du
contexte, fonctions
d'optimisation SEO

Facile d'utilisation pour les
débutants, avec
génération rapide de
contenu

Se concentre sur le
contenu créatif et la
génération d'idées par le
biais d'un processus
d'incitation plus lent et
itératif.




Caractéristiques
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Jasper

m Writesonic

copy.ai

Le meilleur pour

Stratégies a forte intensité
de contenu et spécialistes

du marketing
expérimentés souhaitant
améliorer leur efficacité

Les marketers
inexpérimentés ou ceux
dont les budgets sont
limités

Agences ayant besoin
d'un texte court et créatif
et ceux qui bénéficient
d'un flux de travail plus
lent et générateur
d'idées.

Volume de
contenu et flux
de production

Un volume de contenu
élevé avec une phase
d'incitation plus
automatisée et moins
pratique

Adapté aux différents
besoins, avec un soutien
pour les personnes moins
familiarisées avec la
création de contenu

Diminuer le volume de
contenu, en mettant
I'accent sur I'édition et
l'itération au cours du
processus d'incitation.

Positionnement
sur le marché

Idéal pour le marketing de

contenu complet et les
utilisateurs avancés

Un excellent point
d'entrée pour ceux qui
débutent dans la création
de contenu Al

Parfait pour les
utilisateurs qui
privilégient la créativité
et la rentabilité au
volume

Optimisation
des flux de

produits pour
I'e-commerce

Descriptions de
produits en vrac : Oui
Eviter le contenu en
double: Limité
Traduire le flux : Oui
Redimensionner et
adapter le format des
images: Non

e Descriptions de
produits en vrac : Oui
Eviter le contenu en
double : Limité

e Traduire le flux : Oui

¢ Redimensionner et
adapter le format des
images : Non

e Descriptions de
produits en vrac : Oui
Eviter le contenu en
double : Limité
Traduire le flux : Oui
Redimensionner et
adapter le format des
images : Non

Pricing

Tarification échelonnée
adaptée aux spécialistes
du marketing
expérimentés disposant
d'un budget

Flexible, il s'adresse a
ceux qui ne disposent pas
d'un budget important
Ou qui sont novices

Des prix compétitifs,
attrayants pour les
agences qui démarrent
et celles qui ont besoin
de moins de contenu




2/ Comment éviter le contenu
dupliqué dans les flux de produits ?

Sujet : Gestion du contenu dupligué dans I'e-commerce

Point sensible : Le contenu dupliqué a un impact négatif sur le
référencement et I'expérience utilisateur

Impact : Nécessité d'un contenu unique sur plusieurs canaux de ventes

Solution avec le module complémentaire GPT : Formules simples comme
=GPT("Rephrase" ; B2)

Solution avec des outils d'lA : Outils de reformulation avancés tels que

Quillbot Al pour des fonctionnalités spécialisées. De maniere limitée, vous
pouvez également utiliser Jasper, Writesonic ou Copy.ai.

Outil de rédaction & paraphrase alimenté par I'lA pour améliorer la qualité de I'écriture et

Y el éviter le plagiat

Capacités de

paraphrase Options de paraphrase de haute qualité avec différents modes pour varier le style et le ton

Originalité du

e — Concu pour créer des variations de contenu uniques afin d'éviter le contenu dupliqué

Traitement en Capable de traiter du contenu en masse, utile pour les descriptions de produits de l'e-
masse commerce.

Langue Principalement I'anglais

Intégration Intégration directe limitée ; souvent utilisé commme outil autonome

SEO Permet d'améliorer I'unicité du contenu, mais une révision manuelle est recommandée




Rephraved descriptions

Rephrazed descripiions




3/ Traduire rapidement et
efficacement le flux de produits

Sujet : Traduction de catalogues de produits pour les marchés mondiaux

Point sensible : Le défi que représente la traduction de catalogues de produits
volumineux pour les marchés internationaux

Impact : Amélioration de 'accessibilité et de la portée du marché grace a une
traduction efficace

Solution avec le module complémentaire GPT : Utilisation de "GPT for
Sheets" avec la fonction GPT_TRANSLATE pour des traductions rapides et en
masse entre les langues, ce qui simplifie le processus, comme l'illustre la
commande =GPT_TRANSLATE(A2, "german", "english").

Solution avec des outils d'IA : Utilisation d'outils de traduction spécifiques tels
gue Lokalise Al ou DeepL Pro (!) pour des traductions de masse précises,
répondant aux besoins linguistiques de divers marchés.

= lokalise € DeeplL




Margque Catégorie Libelle Description English description
LE MARQUIER  Accessoires du pPanier & bliches | Panier & bldches déco Navy - LE MARQUIER |-L'|"l TRANSLATE{L L "eng
ADURD Pasbles b granubé Podle b granulis Podle b granulés BKW P13 - ADURD

PAMADERD Poblesd bois  Podle  bots OO Polle A bols CONDOR 3V ECODESIGN - PANADERD

LE MARQUIER  Accessaires du p Plague de proter Flaque de protection murale Arty 130x80cm nair - LE MARCLIER
STRAUSS Polles & granuké Podle i granulés Podle & granulés Classic Bordeaux 8,5kW - STRALUSS

LE MARQUIER  Areessaires du pSae & bisthes Bel Sae & biches Belhara noir S5x50n25em - LE MARCUIER

INVICTA Pobles & granuké Podle b granulés Podle b granulés NOLA noir 2,5-TkW - INVICTA

PAMADERD Pobles d bois  Podle a bois OO0 Podie a bais COIMBRA ECODESIGN - PANADERC

SUPAA Accessaires du p Piftement pour Pidtement pour tertio 54/55

STRALISS Pobles 3 granubé Podles 3 granulé Podles 3 granulés Hydro 10kW - STRALISS

INVICTA PoBles & bois  Podle b Bois vert Podle & Bois vertical Chamane 10 6,5-15kW Blches 40cm - INVICTA
aLika Pobles b pétrole Podle b pétrole ¢ Podle b pétrole électronique SRE1328C 2B50W - TECTRO

SUPRA Pobles & bois  Podle b bots Ui Podle b bals Ude Rabaissé 9KW noir - SUPRA

CASATELLI Pobles 3 granubé Podle 3 pellet M Poble & pellet Marla 5.0 53xddxdSom &, 2k - CASATELL)

INVIETA Polles 3 bois  Podle b bols font Podle & bais fonte Siam 8-18kW Bdches Bdom - INVICTA

LE MARQUIER  fccessaires du p Grand tison de ¢ Grand tison de cheminie 60nSxlem - LE MARGLIER

LEMARQUIER  Accessoires du pPaire de chenets Paire de chensls basiu 1651928, 5¢m - LE MARQIUNER

INVICTA Pobles d bois  Podle d Bois Elo Podie b Bois Elo L 3-7,5kW Blches 33om Gris - INVICTA

SUPRA Pobles 8 bols  Podle i bois Ada Podle & bols Adam Bucher 7,3kW - SUPRA

STRALISS Accessaires du p Boitier WIFI pou Boitier WiFi pour pobles 3 granulés - STRALISS

CASATELLI Acceseaires du p Kit cannexion W Kit eonnexion WiFi Duepi pour peéle - CASATELLI
CASATELLI Polles i bois  Podle b bois Wer Poile b bais Wendy 8.0 rouge 80m? - CASATELLI
aLimMa Pobles d gar  Podle b gaz infra Podle & gaz infrablew GHA3EE 3 BkW - QLIMA

B
Margue Catégarie Libelle Description Englizh description
LEMARGUIER  Accesigires du g Panier & bdches Panier i bilches déoo Nawvy - LE MARQUIER |NM degarative |of basket - LE MARQUIER
ADURD Podies & granulé Podle 3 granulés Podle b granulés kW PL.3 - ADURD BkW Pellet Stove P13 - ADURD
PANADERD Fodles dbols  Podle 3 bols COM Podle 3 bods CONDOR 3V ECODESIGN - PANADERQ COMDOR 3V ECODESIGN wood stove - FANADERD
LE MARQUIER  Accesscéres du p Plague de protes Plague de protection murale Arty 120c80cm nokr - LE MARQUIER Arty 120B00m black wall protection plate - LE MARCUIER
STRALSS Podles & granulé Podle & granulés Podle & granubés Classic Bordeaux 8,5kW - STRALISS Classic Bordeaux B 5kW Pellet Stove - STRALUSS
LE MARGUIER  Accesscires du p Sac & biiches Bel Sac & biches Belhara noir 55x50x250m - LE MARQUIER Belhara black log bag 55x50x25¢m - LE MARQUIER
INVICTA Podles & granulé Podle 3 granulés Podle a granulés NOLA noir 2.5-TkW - INVICTA NOLA black pellet stove 2.5-TkW - INVICTA
PANADERD Podles dbols  Poble a bols COI Podle a bots COIMBRA ECODESIGN - PANADERD Wood stove COIMBRA ECODESIGN - PANADERD
SUPRA Accrssoires du p Pidtement pawr Pidtement pour tertio 54/55 Base for tertio 54/55
STRALSS Podles & granulé Podles § granulé Podles & granulés Hydro 106W - STRALISS Hydra 10kW Pellet Stowes - STRALISS
INVICTA Podles b bois  Poile b Bois vert Podle & Bois vertical Chamane 10 6,5-15kW Bdches 40cm - INVICTA Wertical Weod Stove Chamane 10 6.5-15kW Logs 40cm - INVICTA
QLA Podies & pétrale Podle 3 pétrole | Podle & pétrole ectronique SAE132EC 2850W - TECTRO Electronic kercsene heater SREII2EC ZBS0W - TECTRO
SUPRA Podles 3 bols  Podle 3 bols Udc Podle & bots Wdo Rabatssé SIOW noir - SUPRA Ude Rabaissé 9w black wood stowe - SUPRA
(CASATELL Podtes & granulé Podle 3 pellet M Podle 3 pellet Maria 9.0 93x44x49cm B, 2kW - CASATELL] Pllet stove Maria 9.0 93xd44x49cm 8.2kW - CASATELLI
INVICTA Podles dbois  Podle 3 bois font Podle & bois forte Siam &-18kW Blches B0om - INVICTA Cast inon wood stove Siam 8-18%W Logs B0cm - INVICTA
LE MARGUIER  Accessoires du p Grand tison de ¢ Grand tison de cheminée G0x5xicm - LE MARQUIER Lange fireplace poker S0xSxlom - LE MARGUIER
LE MARCUIER  Accesscénes du g Paire de chenets Paire de chenets bassu 16x19x28,5¢m - LE MARQUIER Pair of low and wide andirons 16x19x38 5¢m - LE MARQUIER
INVICTA Polles dbois  Poble d Bois Elo Podle d Bols Elo L 3-7,5kW Blches 33cm Gris - INVICTA Elo L Wood Stove 3-7.5%W Logs 33cm Grey - INVICTA
SUPRA Podles abols  Pollle 3 bols Ada Podle & bots Adam Bucher 7,3kW - SUPRA Wood stove Adam Bucher 7.36W - SUPRA
STRALSS Accessoines du p Boitier WiFi pou Boitier WiFi pour podles & granulés - STRAUSS 'WiFi box for pellet stoves - STRAUSS
(CASATELLI Aceesseines du p Kit cennexion W Kit conndadan Wikl Duepi pour poéle - CASATELLI 'WiFi connection kit Duepi for stove - CASATELLE
CASATELLI Podles bbois  Podle b bois Wer Podle b beis Wendy 8.0 rouge B0m? - CASATELLI ‘Woed stove Wendy 8.0 red B0m? - CASATELLI
QLA Podies & gar Poble 3 gaz infra Podle b gaz infrabley GHA3EE 3.8kW - QUMA Infrared gas stove GHAZED 3.8kW - GLIMA
MARQUIER  Accesscéres du p Coffre 3 granulé: Coffre 3 granulds + couvercle Cubll 4524 1x26cm noir - LE MARQUIER | Pellet chest + Cubik lid 45x4 1x26cm black - LE MARCQUIER




4/ Redimensionner et adapter les
images d'un catalogue

Sujet : Redimensionnement des images pour différents canaux

Difficulté : Maintenir la cohérence visuelle entre les canaux de vente en ligne
avec des spécifications de taille et de format d'image variables

Impact : Amélioration de la cohérence et de l'attrait visuel sur les plateformes

Solution avec des outils d'lA : Utiliser des outils pilotés par I'|A comme Picsart
pour le redimensionnement automatique des images, afin de répondre
efficacement aux exigences des différents canaux

Exemple de solution : Redimensionnement d'une photo de produit pour un
Reel Instagram avec Picsart (en quelques secondes), démontrant la capacité
de I'l|A a améliorer I'expérience de vente en ligne grace a des ajustements
d'image rapides et efficaces.

Picsart

-)




5/ Analyser rapidement les
commentaires des clients

Sujet : Analyse des commentaires et avis des clients

Utilisation principale : Utilisation d'un add-on GPT pour résumer et analyser
les avis des clients dans les catalogues e-commerce

Caractéristiques principales : [dentification et mise en évidence des themes
dominants ou des sentiments fréequemment notées dans les commentaires

Outil : Fonction GPT_CLASSIFY pour la classification des textes en catégories
distinctes telles que les sentiments ou les tendances

Impact : Fournit des informations précieuses sur les commentaires des clients
en un coup d'ceil, ce qui permet d'améliorer |'offre de produits sur la base des
expériences réelles des utilisateurs

11. Dezember 2023

16. Febnaar 2024

13. Jarmar 2024

13. Dezember 2023




6/ Bonus : Comment préparer un
flux de produits avec FeedGen
basé surl'lA?

Qu'est-ce que FeedGen ?

FeedGen est un outil open-source

qui utilise les grands modeles de

langage (LLM) de pointe de Google & . FeedGen
Cloud dans Vertex Al et un nouveau * Optimise Shopping feeds with Generative Al
réglage de l'invite pour améliorer les b i

titres des produits, générer des

descriptions plus complétes et

compléter les attributs manquants

dans les flux de produits. Il aide les

marchands et les annonceurs a

détecter et a résoudre les

problémes de qualité dans leurs

flux a l'aide de I'lA générative de

maniére simple et configurable.

Avertissement :

FeedGen présente de nombreux avantages,
notamment sa capacité a affiner
rapidement les titres et les descriptions de
produits en grandes quantités. Cependant,
l'utilisation de FeedGen peut s'avérer
difficile car elle nécessite la création d'un
projet Google Cloud, I'activation de I'API
Vertex et une solide compréhension de
Vertex Al pour les opérations
d'apprentissage automatique. Pour l'instant,
il n'est disponible qu'en anglais.




Comment le mettre en place ?

FeedGen est en fait une feuille de calcul.
Vous pouvez y accéder ici.
Voici un guide d'utilisation :

1/ Commencez par dupliquer cette feuille de calcul.

2/ Chargez le flux que vous souhaitez dans la feuille “Input Feed”. Il peut s'agir de
votre flux de produits provenant du Google Merchant Center ou de toute autre
source interne.

3/ En bas de cette feuille, cliquez sur le bouton "Initialise" pour passer en revue et
accepter les autorisations nécessaires.

4/ Passez a la feuille de configuration pour ajuster les paramétres de
configuration prédéfinis en fonction de vos besoins.

5/ Si vous ne l'avez pas encore fait, configurez un projet Google Cloud et activez
I'API Vertex Al.

6/ Naviguez vers l'option 'FeedGen' dans le menu supérieur et choisissez 'Launch'’
pour ouvrir la barre latérale de la boite de dialogue FeedGen.

7/ Dans la barre latérale, utilisez le bouton "Clear Generated Data" pour effacer
toute information générée existante, puis cliquez sur le bouton "Generate".

8/ Pour évaluer et approuver le contenu créé, passez a la feuille de validation du
contenu généré. Utilisez les filtres de données pour isoler des segments de
données spécifiques et approuvez-les en bloc en cliquant sur le bouton "Approve
Filtered".

9/ Lorsque vous étes satisfait du contenu, utilisez le bouton "Export to Output
Feed" pour transférer tous les éléments approuvés vers la feuille "Output Feed".
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< Item ID
2

3
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Colonnes obligatoires pour le flux “d'entrée”

QA 6 e & F

100% = 00 123 Arial

i Iem D

Barre latérale de la boite de dialogue
FeedGen avec le bouton "Generate".

Title

Description

Brand

5704065010459
8426064185058
3339380166257
7864756685453
3339380132467
3244336418741
2426964186000
3119831003955
7864756676061
3244336156148
8713508778716
3760075412401
8054141820371
3244339170448
3339380039032

B TR 2 ebigy J LE MARQUIER

Poéle & granulés BkW P1.3 - ADURO

P a P

LE MARQUIER

Podle & granulés 8kW P1.3 - ADURO

ADURO

Poéle & bois CONDOR 3V ECODESIGN - PANADERO

Poéle & bois CONDOR 3V ECODESIGN - PANADERQ

PANADERO

Plague de protection murale Arty 120x80cm noir - LE MARQUIER

Plaque de protection murale Arty 120x80cm noir - LE MARQ)

LE MARQUIER

Poéle & granulés Classic Bordeaux 8,5kW - STRAUSS

Poéle & granulés Classic Bordeaux 8,5kW - STRAUSS

STRAUSS

Sac & biches Belhara noir 55x50x25cm - LE MARQUIER

Sac 4 bliches Belhara noir 55x50x25¢cm - LE MARQUIER

LE MARQUIER

Poéle & granulés NOLA noir 2,5-7kKW - INVICTA

Poéle & granulés NOLA noir 2,5-7TkW - INVICTA

INVICTA

Poéle a bois COIMBRA ECODESIGN - PANADERO

Poéle a bois COIMBRA ECODESIGN - PANADERO

PANADERC

Pidtament pour tertio 54/55

Piétement pour tertio 54/55

SUPRA

Poéles a granulés Hydro 10kW - STRAUSS

Poéles & granulés Hydro 10kW - STRAUSS

STRAUSS

Poile a Bois vertical Chamane 10 6,5-15kW Biches 40cm - INVIC

Podle & Bois vertical Chamane 10 &,5-15kW Blches 40cm -

INVICTA

Poéle & pétrole électronique SRE1328C 2850W - TECTRO

Poéle & pétrole électronique SRE1328C 2850W - TECTRO

QuIMA

Poéle & bols Udo Rabaissé 9kW noir - SUPRA

Poéle & bois Udo Rabaissé 9kW noir - SUPRA

SUPRA

Poéle & pellet Maria 9.0 93xd4xd9cm 8,2kW - CASATELLI

Poéle & pellet Maria 9.0 93x44x49cm 8,2kW - CASATELLI

CASATELLI

Poéle & bois fonte Siam B-18kW Blches 60cm - INVIGTA

Poéle & bois fonte Siam 8-18kW Blches 60cm - INVIGTA

INVIGTA

Grand tison de cheminée 60x5x1cm - LE MARQUIER

Grand tison de cheminée 60x5x1cm - LE MARQUIER

LE MARQUIER

Paire de chenets bassu 16x19x28,5cm - LE MARQUIER

Paire de chenets bassu 16x19x28,5¢cm - LE MARQUIER

LE MARQUIER

3244336102442
3760075413149
7864756660405
8054141820326

Contenu
approuvé en tant
que nouveau flux
de produits prét

a étre
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FeedGen

Optimise Shopping Ads feeds
with Generative Al

Ready

Evaluer et approuver le contenu créé




Principales caractéristiques et fonctions de FeedGen

D'apres notre expérience, il est possible
d'optimiser les performances du produit
jusqu'a 75 % en affinant sgigneusement
les prompts et les parameétres parfaits
(avec plusieurs tentatives).

Génération de descriptions et de
titres : FeedGen utilise I'l|A générative
pour créer des descriptions et des
titres de produits. Les utilisateurs
peuvent influencer la génération de
contenu en configurant les
parameétres dans le modéle Sheets
avant.

Validation humaine et notation:
L'outil fournit un systéme de
notation pour les titres et les
descriptions générés, ce qui permet
d'évaluer la qualité du contenu. Il est
recommandé d'examiner
manuellement le contenu généré
pour s'assurer de son exactitude et de
sa pertinence.

Compréhension des images :
FeedGen integre également des
fonctions permettant d'examiner les
images des produits et de les
utiliser pour générer des titres et
des descriptions de meilleure
qualité, améliorant ainsi I'attrait visuel
des produits dans des domaines tels
gue la mode et la décoration
d'intérieur.

Création de titres en quelques clics :
Le processus de génération de titres
fait appel a des prompts, dans
lesquels les utilisateurs fournissent
des exemples tirés de leur flux
d'entrée. Cette méthode permet de
personnaliser la réponse du modele
et de garantir la cohérence des titres
générés.




Comment utiliser FeedGen avec un outil de gestion

des flux ?

En comparant FeedGen aux outils traditionnels de gestion des flux de
produits tels que Lengow, il est clair que si FeedGen utilise I'lA pour
améliorer les détails des produits, il ne remplace pas les capacités
fondamentales de ces outils conventionnels.

excelle dans
I'enrichissement des
flux de produits par

des détails

complexes

. FeedGen
* Optimise Shopping feeds with Generative Al

manque de fonctionnalités pour
l'organisation structurelle, telles
gue l'établissement de liens entre
les données, la définition de
régles pour le Mapping de
I'information et l'optimisation des
titres et des descriptions a un
niveau plus éleve.




L'approche optimale consiste
a combiner FeedGen pour
améliorer les détails avec un
outil traditionnel de gestion

de flux de produits pour
'optimisation avancée et la
bonne préparation de la
diffusion sur les canaux de
vente.




7/ Controler et adapter les prix de
vos produits

Sujet : Tarification dynamique des produits grace a I'lA

Utilisation principale : Utilisation de I'|A pour déterminer la tarification
optimale d'un produit en tenant compte de la tarification des concurrents, des

coUlts de production, de la disponibilité des stocks et de la demande des
clients.

Caractéristiques principales : Ajustements dynamiques des prix, fixation
optimale des prix et analyse prédictive des stratégies de tarification

Impact : Gain de temps et optimisation efficace des prix pour les entreprises
disposant d'une large gamme de produits.

Exemple de systeme : Netrivals pour l'optimisation des prix pilotée par I'A,
capable de predire les ajustements de prix optimaux et le calendrier des
remises.

Exemple de stratégie : Augmentation stratégique des prix en cas de rupture
de stock d'un concurrent afin de tirer parti de la demande urgente des clients.

V netRivals

A Lengow Company

Avantages de la tarification dynamique
(moyenne des clients) :

2-3 % +10 %

Marge brute de revenu



https://www.netrivals.com/fr/obtenez-votre-demo/

Un exemple de mise en ceuvre

Revendeur en ligne
d'électronique et
d'appareils ménagers avec *
un vaste catalogue de
produits

Les algorithmes sophistiqués
de I'lA analysent ces
données, ce qui permet au ‘
revendeur d'élaborer et
d'appliquer des prix
stratégiques

Ceci est crucial pour les produits
trés demandés comme les
derniers smartphones, ou les prix
sont modifiés de maniere
dynamique pour refléter la
demande du marché et les prix
des concurrents, ce qui permet au
revendeur de rester compétitif

Intégration avec I'lA
avancée et le Big Data de
Netrivals*

Suivi :
e des prix des concurrents,
e |lestendancesde la
demande des clients,
e et des niveaux de stocks

Essayez le smart pricing !

*De nombreux produits en ligne n'ont pas
d'EAN ou de GTIN. Le systeme de
correspondance Al de Netrivals peut briser
cette barriere et identifier n'importe quel
produit en ligne.



https://www.netrivals.com/request-a-free-demo/
https://www.netrivals.com/request-a-free-demo/

8/ Faire correspondre les
categories lors de la vente sur
différents canaux

La correspondance des catégories pour les différents canaux (tels que
les marketplaces, les médias sociaux, etc.) est un autre point de douleur

pour les marchands. S'assurer que vos produits sont correctement
catégorisés est :

crucial pour un placement efficace des
produits sur les canaux (y compris les
filtres de recherche, etc.),

une étape essentielle pour présenter vos
produits sur la plupart des canaux,

conseillé méme pour les canaux ou cette
étape n'est pas obligatoire

Catégorisation intelligente des produits avec Lengow

L'outil Smart Product Categorization de Lengow s'appuie sur un
algorithme d'lA pour classer vos produits lors de la préparation de votre
catalogue, améliorant ainsi la visibilité de vos produits dans chaque
catégorie des canaux sur lesquels vous souhaitez vendre.



https://www.lengow.com/fr

Comment cela fonctionne-t-il ?

La fonction "Suggestion de catégories" de Lengow exploite des algorithmes pour
catégoriser intelligemment les produits sur différents canaux.

S'appuyant sur I'lA, elle analyse le catalogue du revendeur pour proposer jusqu'a
trois suggestions de catégories précises, en s'appuyant sur une compréhension
approfondie des similitudes entre les taxonomies, sur les avis d'experts et sur
I'analyse des mots-clés.

Cet outil intelligent simplifie considérablement la catégorisation des produits,
garantissant un placement précis dans les répertoires de canaux, le choix final
restant entre les mains de l'utilisateur pour la validation finale.

Categorise your products
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Lengow est la solution d’'automatisation de l'e-
commerce qui aide les marques et les revendeurs
a améliorer leurs performances, a automatiser
leurs processus métier et a se développer a
I'international. Depuis 2009, Lengow a intégré
plus de 1600 partenaires dans sa solution pour
fournir une plateforme puissante a ses 4 900
clients dans plus de 64 pays a travers le monde.
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https://hello.lengow.com/demo

